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APRESENTAGCAO

Este documento é o resultado de reunides quinzenais realizadas durante o ano de 2016 e inicio de 2017, com trés
grupos de trabalho (Contas privadas, Contas publicas e Contelddo de marcas) para avaliar e repensar as principais
questdes sobre Producdo de Imagem, Som, Fotografia, Infraestrutura e Contrata¢ao de Elenco.

O sucesso deste material se deu gracas ao envolvimento e participacdo das principais entidades envolvidas na producdo
publicitaria.

Este Férum tem carater permanente e seu objetivo é analisar e propor solucdes para as questoes referentes a producdo
publicitdria. Acredita-se que, com isso, pode-se melhorar a produtividade e a qualidade dos servicos, resultando em
melhores processos e praticas de mercado.

Os processos aqui sugeridos ndo tém cardter impositivo, ja que as préticas do livre mercado e as melhores préticas
foram avaliadas, aceitas e ratificadas como condi¢des essenciais pelas entidades que participaram das discussdes. Essa é
preocupacao histérica do Forum da Produgao Publicitaria, e se mantém intacta, em sua esséncia, nesta quarta edigao.

Desde o Ill Férum, passaram-se seis anos e, como era de se esperar, para esta quarta edi¢do, muitos documentos foram
atualizados de acordo com as necessidades e demandas atuais. Novos processos surgiram: alteracdo dos pedidos de
orcamento, novos modelos de carta orcamento e de autorizacées, mudancas nos contratos de producédo e de elenco,
entre outras que serdo apresentadas ao longo desta publicacdo.

E importante dizer ainda que, os contratos referenciais aqui propostos, foram negociados e acordados com todas as
entidades envolvidas e subscritoras deste Férum e, exatamente por isso, recomenda-se que 0os mesmos sejam seguidos
sem nenhum acréscimo ou alteracdo das cldusulas originais. Os pontos que, porventura, forem alterados deverdo ser
descritos no espelho dos contratos no quadro de observacdes, nas cartas orcamentos e demais documentos, sempre em
destaque.

Necessidades excepcionais poderdo requerer um formato ou modelo de contrato diferenciado e especifico a ocasido.

Para esses casos especiais, o contrato devera ser elaborado sempre em comum acordo entre as partes envolvidas,
respeitando as singularidades da respectiva contratacdo de forma clara e objetiva.

A orientacdo do Férum, entretanto, é a preservacdo das disposicoes que foram acordadas e determinadas com os
modelos referenciais de contrato. Ndo sé pela agilidade e maior previsibilidade nas negocia¢des, mas principalmente
para consolidar as determinac¢des contratuais como parametros de boas praticas para o mercado.

O resultado final materializa um melhor cenario para todos os elos na cadeia de producdo publicitaria - Imagem, Som,
Fotografia, Elenco e Infraestrutura - agregando todos os interesses envolvidos e, assim, deve ser referendado por seus
participantes como para qualquer contrata¢do desta natureza, trazendo mais seguranca e praticidade para o mercado
como um todo.

Paralelamente e, com esse espirito, o IV Forum da Producdo Publicitaria se lan¢a aos novos temas de Contas Publicas
e Conteldo de Marcas. Estes segmentos ocupam um significativo espaco no mercado publicitério e, cada vez mais, se
notabilizam por sua crescente relevancia no mercado publicitario.

N&o é a toa que estes dois temas merecem destaque nesta edi¢cdo, um mapeamento e diagndstico dos principais nés
para estes tipos especificos de producdo publicitaria, e propdem algumas solugdes e respostas, sempre com a mesma
preocupacao de valorizacdo e profissionalizacdo do mercado.

O Férum estd sempre alerta a quaisquer necessidades que venham ocorrer, sempre se atualizando e debatendo com o

intuito de se encaminhar novas e atualizadas recomendacées. E um trabalho continuo de aprimoramento na busca inces-
sante por seus objetivos institucionais.
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OBJETIVO

O Forum da Producdo Publicitaria estabelece e atualiza processos para uma operacionalizacdo mais eficiente e rapida
nas contratacoes de produtoras, de fornecedores de infraestrutura ou do elenco. Essa é uma demanda essencial neste
mercado, dado ao elevado nimero de produc¢bes em prazos curtos, como manda a natureza intrinseca da atividade
publicitéria.

E nesse ponto que se encaixa o IV Férum da Producdo Publicitaria, ao renovar, rever e introduzir novos procedimentos
e orientagdes, permitindo assim, uma maior rapidez e flexibilidade na organizacdo da producéo publicitaria no Brasil.

No que concerne as novas modalidades de negdcios publicitarios, a exemplo do Contetdo de Marca (Branded Content),
o IV Férum da Producdo Publicitaria se antecipa ao fornecer para o mercado um material teérico e prético, adequado a
natureza e aos processos inerentes desta modalidade, e como impacta e se diferencia em relacdo a producdo publicitaria
“tradicional”. E uma nova oportunidade de negécios com um vasto campo a ser explorado e merece, portanto, a devida
atencdo dos agentes de mercado, de forma a desenvolver esta modalidade da maneira mais equilibrada e harménica
possivel.

Para o Grupo de Trabalho sobre Conta Pablicas, o grande objetivo foi o diagnéstico das praticas e dos principais garga-
los enfrentados pelas empresas e profissionais do setor publicitario. Fatos como o regramento das licita¢des, as con-
trapartidas exigidas, a questdo dos direitos autorais e conexos e, sobretudo, como se operam os prazos de pagamentos
nesta modalidade sdo alguns pontos discutidos, sempre buscando um maior equilibrio entre o poder publico e ainiciativa
privada.

Alids, a pauta sobre os prazos de pagamentos é de significativa importancia para o mercado em geral. Agéncias de
Publicidade, Produtoras de Imagem, Som e Foto, além de toda a gama de fornecedores, sofrem com a expansdo continua
dos prazos, além dos recorrentes atrasos no pagamento. O efeito em cascata acaba por atingir toda a cadeia produtiva,
impondo uma pressdo ainda maior nas pequenas empresas.

Tanto é atual o tema que, no segundo semestre de 2016, ABAP e APRO, por meio de Termo de Ajuste de Conduta,
reafirmaram que a melhor pratica do mercado é o pagamento determinado em duas parcelas: 60% do valor contratado
em até 15 dias da aprovagao do or¢camento e os 40% restantes na aprovacao do material off-line. Esta é, talvez, a maior
reivindicacdo das respectivas entidades.

Esta pratica de mercado é entendida pelas entidades como a mais apropriada para cobrir todos os desembolsos
imediatos de uma producdo publicitaria, minimizando assim, os custos financeiros e o fluxo de caixa das produtoras e
fornecedores, tornando a relagdo mais justa entre as partes. Esta também foi a conclusdo do estudo técnico objetivo
realizado pela GlobalTrevo, que analisou estruturalmente a temaética das condicdes de pagamento na producdo pub-
licitaria. Este estudo, oportunamente serd melhor abordado neste manual do IV Férum.

Por fim, o objetivo do IV Férum da Producgdo Publicitaria é estabelecer e reafirmar as melhores praticas comerciais. Esta

é uma tarefa de constante exercicio, sobretudo frente a novas imposicoes e modalidades que surgem diariamente, e que
certamente se repetem nesta edicdo.
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MELHORES PRATICAS

O mercado publicitério brasileiro se encontra atualmente num patamar que ja superou a fase de maturagdo e caminha
para a consolidacdo efetiva de seus bons costumes.

Todavia, vale enfatizar o importante papel que a ANCINE e as leis, normas e regras desempenham, institucionalmente,
para compatibilizacdo e padronizacdo do mercado publicitério. Entre elas, a obrigacdo da assinatura e apresentacdo do
contrato firmado entre a Produtora Audiovisual, Agéncia de Publicidade e Cliente/Anunciante, conforme estabelece a
Medida Proviséria n° 2.228-1/2001, a Lei n® 10.454/2002 e, no caso das contas publicas, a todo regramento disposto na
Lein®12.232/2010, que estabelece as regras basicas para as licitacdes de servicos publicitarios.

Mais que a devida assinatura e registro do contrato, importa ainda a guarda deste documento tdo importante e que
concentra regras essenciais cujos efeitos (deveres e direitos) se prolongam por um tempo maior que o da producdo, a
exemplo, da Concessao dos Direitos Autorais das Obras Publicitarias Produzidas.

O contrato de producao deve ser apresentado quando do registro da obra para obtencdo do Certificacdo de Registro de
Titulo, fundamental para permitir a veiculacdo da obra audiovisual publicitaria nos veiculos de comunicacdo, o qual deve
ser arquivado pelo periodo minimo de cinco anos, conforme determinacdo administrativa da ANCINE.

Além das praticas advindas de regras e leis externas, ressalta-se ainda a reafirmacdo das disposi¢oes contratuais entre
as partes, em especial as condi¢cdes de pagamento e a titularidade dos direitos autorais e conexos e suas concessoes de
acordo ao prazo, territério e midias acordados.

Todos os temas foram objetos de profundas discussdes e negociacdes, e agora remonta nesta compilacdo de textos,

contratos e documentos, o Manual do IV Forum da Produgdo Publicitaria que tem a fungdo orientar, selar e agregar os
interesses do mercado publicitario nacional.
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1 PRODUGAO DE IMAGEM

1.1 Introducdo

Durante os quase seis anos entre o terceiro e o atual IV Férum da Produgdo Publicitaria, muitos processos de orcamentacao
e compras sofreram alteracdes. Surgiram, por exemplo, os pools de producao, as mesas de compra e, com eles, novas formas
de negociacdo foram introduzidas, provocando mudancas nos processos e formas de contratacdo da Producdo Publicitéria.
Essas novas modalidades impossibilitaram o devido cumprimento das condi¢des de contratacdo, em particular das condi¢des
de pagamento e dos direitos dispostos em lei, em especial, as Leis n°s 6.533/1978 e 9.610/1998, além de ferir as melhores
praticas pactuadas no Ill Férum de Producdo Publicitaria.

Com isso, 0s riscos e prejuizos assumidos pelos Produtores de Imagem, Foto e Som aumentaram de forma geométrica. As
condic¢des impostas pelos Clientes/Anunciantes diferem das firmadas com artistas, profissionais, fornecedores de equipamen-
tos e de material, especialmente em rela¢do ao prazo de pagamentos e a concessao de direitos autorais e conexos.

1.2 Estudo de impactos de prazos de pagamento no setor de produg¢do audiovisual

A APRO - Associacdo Brasileira da Produ¢ao de Obras Audiovisuais, recentemente contratou a empresa de consultoria
empresarial GlobalTrevo Consulting para desenvolver o Estudo de Impactos de Prazos de Pagamento no Setor de Producdo
Audiovisual que, ao fim e, para minimizar os riscos dos prazos dilatados, concluiu que o mercado deveria operar com a
seguinte estrutura de pagamento:

. Sessenta por cento (60%) iniciais 15dd da aprovacdo do orcamento;
- Quarenta por cento (40%) finais 15dd da aprovacdo do off-line.

Esta situacdo ndo é peculiar ao mercado brasileiro pois, ja em 2013, um estudo norte-americano realizado pela Association
of National Advertisers (ANA), mostrou esta tendéncia dos Clientes/Anunciantes em estender os prazos de pagamento.

Neste estudo (Payment Terms — Current Practices for Marketing Services), ficaram claros os efeitos negativos de tal postura
comercial, que envolve, entre outros maleficios:

- O aumento dos precos das producdes;
« A criacdo de relagdes mais tensas de trabalho;
- Reducdo da flexibilidade nas negociacdes, o que impacta em especial as pequenas e médias empresas.

Ao fim, o estudo recomenda explicitamente que, entre os servigos de Publicidade, a Producdo Publicitaria deva ser
tratada diferenciadamente, contando com a antecipacdo do pagamento, ja que se trata de uma atividade que se utiliza
muito da subcontratacdo e tem custos imediatos.

Outra ndo poderia ser a adverténcia deste IV Forum da Producdo Publicitaria para o mercado publicitério, em especial
para os Clientes/Anunciantes. A pratica de condicdes de pagamento condizentes a linearidade de custos de uma producdo
publicitéria é fundamental para a sustentacdo e modernizacdo do setor, além de imprimir mais qualidade na producédo das
pecas de comunicacdo dos Clientes/Anunciantes. Ao deixar a preocupacao financeira de lado, as Produtoras de Imagem, Som
e Foto, e seus diversos prestadores de servicos, podem se dedicar, exclusivamente, a producdo e criacdo.

Os principais resultados do Estudo de Impactos de Prazos de Pagamento no Setor de Producdo Audiovisual sdo mostrados
a sequir.
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1. Sumario Executivo

Sumario Executivo

Pesquisa realizada para Associagdo Brasileira de Producdo de Obras Audiovisuais (“APRO”) com o objetivo de

identificar os principais determinantes e impactos da extensdo de prazos de pagamentos para produtoras.

A pesquisa foi realizada nos meses de dezembro de 2016 a fevereiro de 2017, em todo o Brasil, com dirigentes de

produtoras audiovisuais e contratantes.

Os principais resultados obtidos foram:
<+ Questdes relacionadas a pagamentos, como prazo e condi¢des, sdo 0os maiores desafios do mercado
atualmente. A maioria ja teve que recusar trabalho devido a estas condigdes.
<« Com a crise, os prazos de pagamentos aumentaram, impactando ainda mais as produtoras.
<+ Nestas condi¢Ges, produtoras sdo obrigadas a financiar custos de producéo, reduzindo resultados.
< Para produtoras, a condi¢do ideal de pagamento seria parte a vista e restante com prazo de 30 dias.

Atualmente, pagamentos ocorrem em média 90 dias apos aprovagdo de orgamento ou do projeto.
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2. Objetivo e metodologia

O objetivo da Pesquisa foi analisar politicas de prazos de pagamento no mercado de produgdo de obras

Objetivo e metodologia

audiovisuais e seus impactos nas produtoras.

Target

Pesquisa  apresentou  dois
focos: 1) Produtoras de
contetdo  audiovisual;  2)

Contratantes deste contetdo:
agéncias de publicidade

2

Amostragem

Apos delimitacdo de publico-
alvo e definicdo de
questionario, foi estabelecido
o tamanho da amostra: 100
entrevistas para cada foco e
38 para o detalhamento dos
prazos de pagamento.

s B

@ 5

Campo

As entrevistas foram
realizadas entre dezembro de
2016 e fevereiro de 2017, via
telefone e web, com mailing
fornecido pela APRO e
levantamento da GlobalTrevo.

Andlise e relatério

Apos tabulagdo e critica de
dados coletados, foi
elaborado o presente
relatorio.

N N

4 J

- 4
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3.1 Produtoras
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Maioria das entrevistas foi realizada com empresas de SP e Rio

[SUETIEL

49
Porte das produtoras

Grande porte
25%

L

Médio porte
47%

Pequeno porte
28% Base: 100

Da platafoerra B
scht, Nay

Perfil do entrevistado: estado
P.1—Como o Sr(a) enquadraria sua produtora em comparagao ao restante do mercado?

Produtoras fazem em média 19 filmes com receita de R$6,7MM/ano

Quantidade de filmes feitos no dltimo ano Faturamento do uGltimo ano

Delabs filmes ﬁ 11%
De6a10fimes [N 11%

De 11 a 20 filmes

Até R$100 mil
De R$100 mil a R$500 mil

17% [ De R$500 mil a R$ 1.000 mil

23% E De RS1 milhdo a R$5 milhdes

14% @ De RS$5 milhdes a R$10 milhdes

20% [ Mais de R$ 10 milhges

12% @ N3o sabe/ndo respondeu

Base: 100 Base: 100

40%

De 21 a 30 filmes

De 31 a 40 filmes

Mais de 40 filmes

Nenhum

N3o sabe/ndo respondeu

< Produtoras entrevistadas com faturamentos e nimero de filmes produzidos diferentes. Ndo houve, na
pesquisa, concentracdo de entrevistas para determinado publico alvo, tentando-se analisar o mercado
como um todo e o impacto do prazo de pagamento para o segmento de produtoras.

P.2 - 0 Sr(a) poderia dizer quantos filmes publicitérios sua agéncia produziu no ultimo ano?
P.3 —Sr(a) poderia dizer qual foi o faturamento da sua produtora no ultimo ano?

10

22
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Humor em relagao ao mercado de publicidade audiovisual

g Plenamente realizada 8%
Feliz 6%
Quase metade das produtoras
entrevistadas ndo estd com bom
bt o =
Satisfeita 39% humor em relacdo ao mercado de
publicidade audiovisual. Destas, a
. maioria encontra-se insatisfeita
Insatisfeito 35%
(35%).
@ Zangada 10%
@ Totalmente desiludida 2%
Base: 100
P.4 — Em relagdo ao mercado de publicidade audiovisual, como o Sr(a) classificaria o humor da sua produtora? 11

Para entrevistados, maiores desafios do mercado referem-se a
condicdes e prazos de pagamento

Maiores desafios da publicidade audiovisual

Maior desafio: TOP 1

Condigdes de Pagamento i 172% 7\
Atrasos no pagamento | NN 51% CondigBes de pagamento
Demandas do cliente __—_| 43% J

Prazos curtos de execucdo do job : 33%
Dificuldades com a equipe técnica : 28%
Contratar fornecedores : 23%

Cobrar o Weather Day : 14%

Atrasos no pagamento

Auséncia de seguro na produgdo : 7% R R cEo do job

Dificuldades com os talentos ] 5%
Base: 100

<+ Os maiores desafios para as produtoras referem-se a questdes de prazos de pagamento; ndo sido
desafios operacionais.

<+ Condi¢Bes de pagamento e atrasos destes representam os maiores desafios para 72% e 51% dos
entrevistados, respectivamente.

P.5 —Quais os maiores desafios o Sr(a) apontaria para a produgéo de publicidade audiovisual atualmente? (O entrevistado podia escolher de uma a trés opgdes)
P.6 —Qual seria a que representa a maior razdo para o Sr(a) recusar um trabalho? (Apenas uma opgdo pdde ser escolhida)

12
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Mais de 3/5 das produtoras ja teve que recusar algum trabalho devido
as condi¢des de pagamento

Empresas qug Eecusaram trabalho devido Maioria das produtoras possui prazos de recebimento maior
condicBes de pagamento que 45 dias apos a emissdo de nota fiscal.

Média de prazos de pagamento, no

mercado
Pagamento adiantado : 7%

A vista, quando da aprovado : 5%

15 dias apds emissdo da nota ] 19%
30 dias apds emissdo da nota : 27%
45 dias apds emissdo da nota : 28%
Base: 100 60 dias apés emissdo da nota | 34%
90 dias apés emissdo da nota : 24%
120 dias ap6s emissdo da nota : 21%
Pagamento parcelado : 15%

Base: 100

Empresas relatam sofrer retaliagdes com a
recusa do trabalho devido a condigao de

pagamento. Normalmente, ficam de fora de
futuras cotagdes.

P.7 — A sua produtora ja recusou algum trabalho por causa do prazo de pagamento (condigdo de pagamento)? 13
P.8 — Quais tem sido, em média, os prazos para pagamentos mais recorrentes aplicados em média no mercado? (O entrevistado podia escolher até duas opgdes)

Houve aumento de prazos de pagamentos

Prazos de pagamento em relagdo ao dltimo

ano

Aumentou Diminuiu Manteve

Base: 100
6% ndo sabe ou ndo respondeu

% Para 71% dos entrevistados, prazo de pagamento aumentou em relagdo ao Ultimo ano.
« Fizemos outras duas perguntas: uma em relagdo aos Ultimos cinco anos e outra em relagdo aos ultimos

10 anos. Em ambas, a resposta também indicou aumento no prazo médio de pagamento.

% Prazo de pagamento e atrasos destes tém se mostrado a maior preocupagdo das produtoras atualmente.

14

P.9 — Em comparagao ao tltimo ano, o Sr(a) poderia dizer que os prazos de pagamento:
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Ao longo dos anos, prazos médios de pagamento aumentaram

Prazos de pagamentos mais aplicados nos Prazos de pagamentos mais aplicados nos
ultimos dez anos ultimos cinco anos
120dias [ 5% 120dias [ 7%
90 dias [ 7% sodias [ 9%
60 dias | 13% codias | NENEENNNNN 17%
30 dias | 32% 30 dias | 38%
15 dias [ NNRRRR 6% 1sdias [N 12%
Avista |G 15% Avista | 8%
N30 sabe/n3o respondeu NN 12% N3o sabe/n3o respondeu NN 9%
Base: 100 Base: 100
Média Ultimos 10 anos Média ultimos 5 anos
‘ :>
P.12 — Em média, quais eram os prazos de pagamento mais aplicados cinco (5) anos atras? 15

P.13 — Em média, quais eram os prazos de pagamento mais aplicados dez (10) anos atras?

Alta propensdo a recusar trabalhos com prazos acima de 90 dias

> 120 dias 120 dias 90 dias 60 dias 30 dias

Minimamente disposta 15% 14% 16% 19% 31%

Pouco disposta 5% 8% 10% 12% 22%
Relativamente disposta % 1% 13%  17%  21%

Bem disposta 40% 38% 35% 31% 18%

Altamente disposta 31% 29% 26% 21% 8%

Base 100 100 100 100 100

80% dos entrevistados afirmaram ter disposi¢do para recusar um trabalho com prazo de pagamento

superior a 120 dias. 78% recusaria trabalho com prazo de pagamento de 120 dias. 74% recusaria com

prazo de 90 dias.
Prazo de pagamento é fator importante de decisdo para aceitagdo de trabalhos por parte das

produtoras.

P.17 - 0 quanto a sua produtora estaria disposta a recusar um trabalho com prazo de pagamento nos seguintes espacos de tempo? 16
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Para entrevistados, anunciante possui alto poder de negociacdo,
enquanto as produtoras possuem muito pouco

Poder de negociagdo: PRODUTORA

Muito alto Muito alto
2%

5%

Poder de negociagdo: AGENCIA Poder de negociagdo: ANUNCIANTE

Alto

Nenhum Nenhum

9% 7% Minimo
2% Nenhum Muito alto 5%
o 28%
25% Alto
22% Minimo
16%
Relativo
29% Relativo
26%
Minimo Relativo Alto
42% 48%
Base: 100 Base: 100 Base: 100
« Para os entrevistados, as produtoras ndo tém nenhum ou minimo poder de negociagdo. Jd os
anunciantes teriam alto ou muito alto poder de negociacdo para 62% dos entrevistados.
+ Agéncias foram consideradas tendo poder de negociagdo relativo para publico entrevistado.
P.18 — O Sr(a) considera que o poder de negociagdo da PRODUTORA para estipulagdo do prazo de pagamento seja:
P.19 -0 Sr(a) considera que o poder de negociacao da AGENCIA para estipulacéo do prazo de pagamento seja: 17
P.20 -0 Sr(a) considera que o poder de negociagdo do ANUNCIANTE para estipulagdo do prazo de pagamento seja:

Algumas produtoras sofreram retaliagcdo por recusar trabalhos devido a
prazo de pagamento

Empresas que sofreram algum tipo de
retaliacdo por recusar algum trabalho

Foram
ameacados
9%

Tipo de retaliagdo sofrida

Passar algum tempo sem
pedido de orgamentos e 100%
participagdes em concorréncias

Base 12

Base: 100

>

» Segundo entrevistados, retaliacdo é ficar fora de cotagdes futuras.

P.21 - A sua produtora ja sofreu alguma retaliago por recusar um trabalho em fungdo de prazo de pagamento longo?

P.21A - O Sr(a) poderia responder qual foi o tipo de retaliagéo que sofreu? 18

26
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financiar custos de producdo

Maior efeito prejudicial provocado por longos prazos de pagamento:

P.24 — E o terceiro mais prejudicial?

Efeitos prejudiciais de longos prazos de pagamento Mai°f ef.ei'to .Segun.do . Terceiro
prejudicial  maior efeito  maior efeito

Financiar os custos da produgdo 62% 18% 9%
Diminuigdo do potencial para assumir outros trabalhos 12% 31% 11%
Relagdes tensas com o cliente e agéncia 9% 5% 6%
Impossibilidade de oferecer melhores precos e descontos 8% 13% 12%
Reduc&o do potencial criativo/intelectual das producdes 6% 8% 21%
Relagdes tensas com fornecedores 1% 15% 5%
Pregos mais altos 1% 5% 12%
Perigo real de faléncia 1% 2% 14%
Concorréncia desleal com outras produtoras 0% 3% 10%
Base 100 100 100

P.22 —Qual é o maior efeito prejudicial enfrentado por uma produtora com os prazos longos?

P.23~Tomando por base a pergunta anterior, qual o Sr(a) elegeria como o segundo efeito mais prejudicial® 19

prazos com contratantes

APRO precisa ser fortalecida e ter protagonismo na defesa das produtoras I 10%
Manter qualidade para garantir reconhecimento I 9%
Reduzir custos de projetos NN 7%

Diminuir ou cortar investimentos futuros I 7%

com contratantes.

Estratégias para reduzir efeitos de longos prazos de pagamento

Renegociagdo com outros fornecedores e prestadores de servicos NI 7%

Produtoras pensam em nao participar de concorréncias ou negociar

N3o participar de concorréncias I 37%
Negociagdo ou renegociacdo de prazos INIEEEEENENENENNNE—————————— 3 1%

Crise foi determinante para aumento de prazos. Espera-se melhora IEEEEEEEE———————— 0%

Base: 100

+ Estratégia para 37% das produtoras entrevistadas é ndo participar de concorréncias com prazos de

pagamento longos. Para 31% das entrevistadas, estratégia sera negociagdo ou renegocia¢do de prazos

P.25 — Quais sao as alternativas para reduzir os efeitos de prazos de pagamento longos? Cite até 3 op¢Bes que vocé julgue serem eficazes?

20
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1/3 das produtoras teriam custo de producdo reduzido com melhor
condicdo de pagamento

Custo de producdo no caso de prazo de

pagamento ideal para Produtora

Base: 100

« Para 1/3 dos entrevistados, custo total se reduziria com condicées de pagamentos mais favoraveis.

+ Porém, para maioria, 61%, condi¢do permaneceria igual.

P.27 — Caso o modelo de pagamento que vocé escolheu acima fosse adotado, o Sr(a) acredita que o custo final de uma produgdo iria ser maior, igual ou menor 21
ao custo em média de uma produgdo ordinaria atualmente?

Ambev com MAIOR prazo de pagamento; P&G com MENOR prazo

Empresas com MAIORES prazos de Empresas com MENORES prazos de
pagamento pagamento
- N\
Ambev P&G
b J
&y AN
@ B\
Mondelez Volks
A 4
AN AV
i o\
Femsa Ford
A J
A} \
g )
Nestlé Unilever
\ \ 4
P.28 — Quais 530 as empresas que praticam os maiores prazos de pagamento? Escolha trés (3) empresas. 22

P.29 — Quais sdo as empresas que praticam os menores prazos de pagamento? Escolha trés (3) empresas.

28
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Emissdo da nota dos 50% inicias acontece em 30 dias, na média

Pagamento dos 50% iniciais Restante do pagamento
(apds aprovacido do filme)

Entrevistados indicaram o aumento Grande variacdo de acordo com o
constante na pratica de 100% no final. cliente.

60 ~ 75 dias

Sem 50% . 3%

iniciais | <15 dias
10%

< 15 dias
16%

15 ~ 30 dias
45 ~ 60 dias 29%
26%

30~ 45 dias
21%

30 ~ 45 dias
18%

P.30 - Quanto tempo se passa entre a aprovagdo do orgamento do filme e a ordem de faturamento dos 50% iniciais?
P.31 - Quanto tempo se passa entre a aprovacao do filme pelo cliente e a emissao da nota dos 50% finais? 23
Amostra: 38 entrevistados.

Prorrogacdes no pagamento sdo constantes

Parcela de clientes que pedem Prazo médio cedido
prorrogagdo do pagamento (para clientes que pedem
prorrogagdo
— : [
" menosde 45 ~ 60 dias ~— 'Naosoube
[entre 75% o L— —e o 59 L 5% responder
100%: | lie’%

< 15 dias

5% 8%

entre 5% e

entre 50% e 25%:
75%:
26%

30 ~ 45 dias
26%

32%

entre 25% e
50%:
34%

15~ 30 dias
58%

P.32 - Em média, qual a % dos clientes que pedem prorrogagdo de pagamento?
P.33 —Para os clientes que pedem prorrogacao de pagamento, qual prazo médio é cedido? 24
Amostra: 38 entrevistados
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3.2 Contratantes

Maioria das contratantes se encontravam em Sao Paulo

Quantidade

25
Porte dos Contratantes

Grande porte

Pequeno porte
34% : P

35%

Médio porte
31% Base: 100

Da platafoema Bing
© DSAT for MSFT, GeaNames, Micrascht, Navteg, Wikipedia

Perfil do entrevistado: estado 26
P.1-Como o Sr(a) enguadraria sua produtora em comparagao ao restante do mercado?

30
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Contratantes fazem, em média, 24 campanhas por ano com
faturamento de RS5,7 milhdes

Quantidade de campanhas feitos no Ultimo

ano

De 1 a5 filmes 7%

De 6 a 10 filmes ‘ e 12% 4% |

De 11 a 20 filmes J 22%

De 21 a 30 filmes J 19%

De 31 a 40 filmes 16%
Mais de 40 filmes N 13%
N3o sabe/ndo respondeu 11%

Base: 100

Faturamento do ultimo ano

a0 [ ¢ vsic0 o

12% [
17% i
24% ,:
o |
15%

Base: 100

De R$100 mil a RS500 mil

De R$500 mil a R$ 1.000 mil

De RS1 milhdo a R$S5 milhdes

De RS5 milhdes a R$10 milhdes

Mais de RS 10 milhdes

N&o sabe/ndo respondeu

P.2 - Sua empresa desenvolveu campanha publicitaria com filmes publicitdrios em 2016? O Sr(a) poderia dizer quantos filmes foram? 27

P.3 -0 Sr(a) poderia dizer qual foi o faturamento da sua empresa no ultimo ano?

Humor em relacdo ao mercado de publicitario

g Plenamente realizada 11%
g Feliz 9%
Satisfeita 39%
No geral, contratantes possuem melhor
humor em relagdo ao mercado
publicitario do que as Produtoras.
Insegura 31%
@ Zangada 7%
Q Totalmente desiludida 3%
Base: 100
28

P.4—Em relagdo ao mercado de publicidade audiovisual, como o Sr(a) classificaria o humor da sua empresa?
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Maioria das contratantes afirma que prazo de pagamento aumentou

Prazos de pagamento em relagdo ao ultimo

ano
E,

Aumentou Diminuiu Manteve

Base: 100
13% ndo sabe ou ndo respondeu

Custo dos servigos das produtoras no ultimo ano

Relacionamento com as produtoras no ultimo ano

¢ O

| 54% |

Melhorou: Piorou: Manteve:
13% 11% 66% Aumentou Diminuiu Manteve
Base: 100 Base: 100

10% nao sabe ou ndo respondeu 13% n3o sabe ou n3o respondeu

P.5—Em relagdo aos prazos de pagamento para contratagdo de servicos das produtoras audiovisuais, em 2016 a sua empresa:
P.6 — Em relagdo ao relacionamento com as produtoras audiovisuais, podemos dizer que: 29
P.7 — Em relagdo ao custo dos servigos das produtoras audiovisuais, podemos dizer que:

Melhora de fluxo de caixa e liberar capital para outros projetos sdo
principais raz8es para aumento nos prazos de pagamento

Razdes para aumento do prazo de pagamento Prri:zcsi;;al Sergl;;l:a
Melhorar fluxo de caixa 17% 9%
Melhor prética 15% 16%
Decisdo da alta geréncia (CFO) 14% 8%
Mercado esta fazendo mudangas similares 13% 11%
Liberar capital para outros projetos 11% 17%
Forgas externas impulsionam a empresa 8% 11%
Coeréncia com outras regides/paises 8% 7%
N&o respondeu 14% 21%
Base 100 100

+ Maior prazo de pagamento libera capital para outros projetos e melhora fluxo de caixa de contratantes.

Efeito negativo desta pratica é sentido nas produtoras.

P.8 —Qual seria a primeira principal razdo para mudanga dos prazos de pagamento: 30
P.9 —Qual seria a segunda razdo para mudanca dos prazos de pagamento:
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Contratantes possuem prazo médio de pagamento de 45 dias

Prazos de pagamento que contratantes tem
praticado com produtoras

Nao
respondeu
14%

Base: 100

Opinido de contratantes sobre possiveis
mudancas nos prazos de pagamento

Nao
respondeu
16%

Base: 100

P.10 — Quais os prazos que sua empresa tem praticado para pagamento de servigos contratados das produtoras audiovisuais? 31

P.11 - Em relagao a possivel mudanga dos prazos de pagamento, podemos dizer que seria:

Desafios relacionados a produgdo sdo os maiores para contratantes

Maiores desafios para o mercado
publicitdrio para os contratantes

Prazos curtos de execugdo do _ -
job (trabalho) 31%
Contragdo dals produtoras de _ 299%
video
Demandas do cliente ﬁ 24%
Condigbes de Pagamento E 23%
Contratar fornecedores ﬁ 21%
Cobrar o Weather Day 5
(tempo/dia) i 8%
Auséncia de seguro na produgio i 8%

N3o respondeu E 16%

Base: 100

Contratantes tém  preocupagdes
voltadas para drea de produgdo,
como: prazos de execugdo de
trabalhos, contratagdo de produtoras
competentes e atendimento de

demandas de clientes.

Condigbes de pagamentos aparece

como quarta na lista de maiores

preocupagOes de contratantes. Para

produtoras, esta foi a principal

preocupacao.

P.13 - Quais seriam os maiores desafios que o Sr(a) apontaria para o mercado publicitério atualmente? (Escolher até duas respostas) 32
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Para contratantes, anunciante possui alto poder de negociacdo e
produtoras possuem relativo poder de negociacao

Poder de negociacdo: ANUNCIANTE Poder de negociagdo: PRODUTORA
Nenhum Minimo Muiti)alto Nenhum
4% 3% 5% co
Alto
Relativo o
Muito alto 16% 15% Minimo
41% - 13%
Alto
o Relativo
36% 62%
Base: 100 Base: 100

« Para os contratantes entrevistados, assim como para produtoras, anunciantes tem poder de negociagdo
elevado. Para 41%, poder de negociagdo & muito alto. J4 para 36%, € alto.

% Para contratantes, poder de negociagdo de produtoras é relativo.

P.14 — Como o Sr(a) avalia que tem sido para sua empresa o poder de negociacdo do ANUNCIANTE para estipulagdo do prazo de pagamentos? 33
P.15— Como o Sr(a) avalia que tem sido para sua agencia o poder de negociagao das PRODUTORAS para estipulagdo do prazo de pagamentos?

Negdcios internacionais

Contratantes que possuem negécios nos Razbes de prazos de pagamentos diferentes
EUA e/ou Inglaterra no Brasil e no exterior

Praticam antecipagj’io de 18%
prazos no Brasil
Age de acordo com regras de 12%
mercado de cada pais
Situagdo economica do Brasil : 12%
Na d t
. do respondeu a esta 50%
pergunta

Base: 34
CitagBes até 3%

Base: 100

P.16 — Sua empresa possui negdcios nos EUA e/ou na Inglaterra?
P.16 — O Sr(a) poderia responder em poucas palavras por que sua empresa antecipa de 50% a 60% dos pagamentos e os prazos ndo sdo dilatados nos EUA e 34
Inglaterra e aqui no Brasil isto ndo acontece?

34

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -




Mondelez possui MAIOR prazo de pagamento e P&G o MENOR

Anunciantes com MAIORES prazos de Anunciantes com MENORES prazos de
pagamento pagamento
- N\
Mondelez P&G
o 4
LY X
- N
Femsa Unilever
A 4
X AV
i@ 0

Nestlé Ford

A J
\ \
4 B
rd
Ambev Petrobras
b \ J
P.17 — Quais sdo as empresas que praticam os maiores prazos de pagamento? Escolha trés (3) empresas. 35

P.18 — Quais sdo as empresas que praticam os menores prazos de pagamento? Escolha trés (3) empresas.

4. conclusdes
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o

Conclusdes - Produtoras

Questdes relacionadas a pagamentos, como prazo e condigdes, sdo os maiores desafios do mercado
atualmente. A maioria ja teve que recusar trabalho devido a estas condigdes.

De acordo com produtoras entrevistadas, ao longo dos anos, os prazos de pagamento aumentaram, passando
de uma média de 37 para 45 dias.

Por se tratar de uma questdo importante, a maioria possui propensao a recusar trabalhos com longos prazos
de pagamento.

Os principais efeitos negativos de se trabalhar com longos prazos de pagamento sdo: financiar custos de
producdo, diminui¢do do potencial de assumir outros trabalhos e redug¢do do potencial criativo.

Para produtoras, a condi¢do ideal de pagamento seria parte a vista e restante com prazo de 30 dias.
Entrevistados apontaram que produtoras estdo precisando gastar cada vez mais tempo gerenciando fluxo de
caixa de suas empresas, devido ao alongamento de prazos de pagamentos, ao invés de focar na parte criativa.
Prazos maiores de pagamentos para Produtoras implicam custos elevado para o cendrios atual, reduzindo
capacidade financeira destas, além de sua capacidade de inovagdo. Para entrevistados, é importante

adequagdo deste cenario de prazos de pagamento.

>

S

Conclusdes - Contratantes

A maioria afirmou que, nos ultimos anos, houve aumento nos prazos de pagamento, com objetivo de melhora
de fluxo de caixa e mais capital para outros projetos. Este processo tem afetado bastante, por outro lado, as
produtoras, que precisam gerenciar melhor seus fluxos de recebimento e pagamento.

Contratantes concordam que condigdes de pagamentos sdo um desafio para o mercado publicitario brasileiro.
Prazo médio de pagamento, segundo contratantes, é 45 dias apds emissdo de nota ou fatura, que sdo
emitidas, em média, entre 30 e 45 dias apds a aprovagdo do trabalho. Prazo total para recebimento atinge
entre 75 e 90 dias apds a aprovagdo do trabalho. A maioria dos contratantes acredita que seja improvavel
qualquer mudanga nos prazos de pagamentos.

11% dos contratantes entrevistados afirmaram que ndo estdo realizando qualquer parcela de adiantamento,

realizando o pagamento total apds a aprovagdo do trabalho.

36
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Conclusdes gerais

Ao considerarmos a recorrente prorrogagdo de pagamentos, o prazo total fica em torno de 90 dias.

Pelas entrevistas, pode-se notar que prazos de pagamentos tém afetado severamente fluxo de caixa das
produtoras, reduzindo capacidade criativa e foco no trabalho. Muitas tém desistido de participar de
concorréncias devido a longos prazos de pagamentos.

« E percebida pouca intencio de mudanca de prazos de pagamentos por parte de contratantes. O capital
circulante adicional desta pratica é utilizado para financiamento de outros projetos.

E esperado, neste tipo de situacdo deste mercado, que custos de producgdo se elevem, havendo repasse de
precos para contratantes e anunciantes. Caso ndo seja possivel aumento de precos, é possivel que nimero de

players seja reduzido devido a condigdes adversas de operagdo.

28N

L3525\ .
QeE GlobalTrevo Consulting
S

By X

www.globaltrevo.com.br
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1.3 Producdo publicitaria com orcamento fechado

E muito importante passar com detalhes pelo processo de briefing e orcamentacdo. Quanto mais informacdes constarem do
pedido de orcamento, melhor e mais objetiva serd a devolucdo das Produtoras de Imagem.

O Férum recomenda que a Agéncia de Publicidade escolha até trés Produtoras de Imagem do mesmo nivel técnico e artis-
tico para participarem de concorréncia e, para tanto, envia o briefing completo, pedido de orcamento, roteiro aprovado,
storyboard, referéncias e outros anexos que se facam necessarios para a compreensdo da ideia e proposta criativa.

O orcamento e proposta de execucdo sdo enviados na mesma data pelas Produtoras de Imagem concorrentes e a Agéncia de
Publicidade e o Cliente/Anunciante, escolhem quem produzira o filme publicitario ou a campanha publicitaria.

O orcamento é aprovado e o valor fechado. A Produtora de Imagem trabalha com uma taxa de administracdo ou de servicos,
acrescida de impostos. Esta taxa é determinada livremente por cada participante, de acordo com seus custos e forma de
tributacdo de sua empresa (lucro presumido, real ou simples).

A Produtora de Imagem selecionada seré a organizadora do projeto, cabendo a ela, estruturar a producdo e participar
ativamente do processo criativo para a materializacdo da ideia concebida pela Agéncia de Publicidade, visando sempre
atender e atingir os objetivos definidos pelo Cliente/Anunciante em relagdo ao projeto.

A Produtora de Imagem se responsabiliza pelo or¢camento aprovado e também por qualquer variacdo de valor que ultra-
passe o orcamento fechado. Obviamente que, se houver qualquer mudanca no briefing enviado no pedido de orcamento, ou
solicitacdo extra ndo prevista originalmente, a mesma serd motivo de novo or¢camento, nova aprovacao e posterior fatura-
mento.

1.3.1 Pedido de or¢camento (Doc. 1.10.1 - p. 66)

A Agéncia de Publicidade devera formalizar o pedido de orcamento com todas as informagdes técnicas e administrativas do
projeto. Este pedido devera ser acompanhado dos seguintes anexos: roteiro e storyboard ou concept board. Dependendo da
complexidade do roteiro, é aconselhdvel uma reunido de briefing com a presenca da dupla de criacdo.

As Produtoras de Imagem ndo deverdo orcar o projeto, sem o pedido padrdo de orcamento (Doc.1.10.1 — p. 66) e 0s anexos,
citados acima.

O briefing com o pedido padrdo de orcamento (Doc.1.10.1 — p. 66) preenchido, deve trazer o nome das Produtoras de Imagem
participantes da concorréncia, o valor estimado para a producdo do projeto, as datas limites para entrega dos orcamentos,
aprovacao e entrega das cépias e links, prevendo até cinco dias para a execuc¢do do custo (carta orcamento) e proposta de
tratamento (quando necessdrio e solicitado), entre todas as outras informacdes solicitadas no documento.

Com base nas informacgdes do pedido de or¢camento (Doc.1.10.1 - p. 66), a Produtora de Imagem devera providenciar a carta
orcamento que serd apresentada ao Cliente/Anunciante, conforme especificagdes a seguir.

1.3.2 Carta or¢camento (Doc.1.10.2 p. 69)

Documento que formaliza a proposta, quantitativa e qualitativamente, indicando as caracteristicas técnicas, prazos,
mercados, midias, dirias, condicdes de pagamento e demais detalhes previstos em cada proposta or¢ada.

1.3.3 Espelho do orcamento (Doc.1.10.3 p. 72)

Valores do orcamento, detalhados em forma de resumo dos principais itens orcados, acrescidos de taxa de administracdo e
impostos (normalmente sdo 15 itens principais + taxa + impostos).

1.3.4 Tratamento do diretor

O tratamento, quando solicitado para ser apresentado junto com o orcamento, precisa de um prazo de cinco dias para sua
realizacdo e ndo poderd haver mais de trés Produtoras de Imagens na concorréncia.
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Os tratamentos apresentados que ndo tiverem seus orcamentos aprovados, independentemente dos motivos, devem ser
desconsiderados, ficando a Agéncia de Publicidade e a Produtora de Imagem aprovada, impedidas de aproveitar qualquer
ideia ou visdo artistica apresentada pelo Diretor da Produtora de Imagem, da proposta ndo aprovada. Caso a Agéncia de
Publicidade tenhainteresse em executar o tratamento de alguma Produtora de Imagem, porém com outro concorrente, a
detentora da proposta criativa, deverd ser remunerada por esta concessao. O valor devera ser negociado entre as partes
envolvidas.

N&o existe um modelo padrdo de tratamento, porém o documento deve conter a proposta de realizacdo do projeto com
todos os seus detalhes como, por exemplo: concept board, referéncias de linguagem, narrativa, referéncias de fotografia, de
casting, de interpretacdo e tudo aquilo que se fizer necessario para aclarar sua proposta.

1.3.5 Cronograma de producdo (Doc. 1.10.4 - p. 74)

Documento fundamental para o planejamento e execucdo do projeto, inclusive para analisar o seu porte e a disponibilidade
do Diretor e da Produtora de Imagem. Para isso, é importante contar com a informacao da data limite para as copias e a
disponibilidade do Cliente/Anunciante e da Agéncia de Publicidade para a participacdo nas reunides essenciais. Este anexo,
com o “De Acordo” das partes envolvidas, fard parte integrante do contrato de producdo. Altera¢des neste documento
costumam alterar o valor do orcamento, ja que os contratados para a producdo recebem por semana de trabalho.

1.3.6 Aprovac¢do do orcamento

A aprovacao do projeto somente serd considerada a partir do recebimento por parte da Produtora de Imagem, da carta
orcamento aprovada, assinada no campo “De Acordo” e também da autorizacdo de faturamento (Doc.1.10.5 - p. 75)
preenchida com os dados de faturamento. A producdo somente se iniciard apds o envio destes documentos por parte da
Agéncia de Publicidade, juntamente com a assinatura do contrato de producdo e seus respectivos anexos.

Vale relembrar que a assinatura do contrato é a maior garantia de defesa dos direitos e obriga¢des das partes envolvidas.
Portanto, recomenda-se como melhor prética, a assinatura prévia, portanto, antes de iniciar a producédo do filme publicitario
ou campanha publicitaria aprovada.

1.3.7 Faturamento e autoriza¢do de faturamento (Doc.1.10.5 - p. 75)

O valor total do orcamento original preferencialmente deveria ser faturado e recebido em duas etapas, uma inicial, que cubra
os custos mais imediatos da producdo — que, temporalmente, se encaixa nos primeiros 15 dias da aprovacdo do orcamento — e
outra parcela, para cobertura dos custos finais da producdo, compreendido nos 15 dias apds a aprovacao do offline.

E necessario relembrar que, a engenharia financeira deva levar em consideracdo o cronograma fisico/financeiro da producéo
da obra audiovisual, porém obedecendo a disposicdo negocial de cada Produtora, e sera de livre iniciativa para cada empresa
modular a melhor e mais coerente condicdo de pagamentos de acordo com a sua dindmica de custos.

O tema é recorrente no mercado, e é objeto de grandes discussdes que tentam sempre equilibrar os diversos interesses
envolvidos no mercado publicitdrio, em especial em relacdo ao tripé Anunciante — Agéncia — Produtora.

Cabe, por fim, relembrar o quanto disposto no estudo sobre condi¢cdes de pagamento realizado pela empresa analitica
GlobalTrevo Consulting, que apontou a estrutura de pagamento modulada em 60%/40% seja aquela que melhor atenda ao
fluxo de custos de uma producdo audiovisual publicitéria.

Como em toda prestacdo de servico, ressalta-se a precaucdo de entrega das cdpias para a respectiva veiculacdo apenas apoés
ao completo faturamento dos valores devidos.

Ainda, custos extras adicionais aprovados pelo Cliente/Anunciante no decorrer da producdo, serdo pagos juntamente com a
parcela final.

1.3.8 Or¢camento detalhado (Doc.1.10.6 - p. 77)

O orcamento detalhado sera apresentado ao Cliente/Anunciante, caso solicitado, apds a sua aprovacdo formal. Somente sera
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apresentado o orcamento detalhado da Produtora de Imagem aprovada.

Os custos extras e adicionais que, porventura, surgirem durante o processo, provenientes da alteracdo de briefing, de cenas
adicionais ou qualquer outro fator ndo previsto inicialmente pela Produtora de Imagem, serdo repassados e faturados pos-
teriormente ao Cliente/Anunciante mediante a sua prévia aprovacao.

1.3.9 Relatério de reunido de briefing (Doc.1.10.7 - p. 84)

Este documento deve ser um resumo detalhado da reunido de briefing. Idealmente ele deve contar com a participacdo de
todas as partes envolvidas no projeto, tanto da Produtora de Imagem, como da Produtora de Som, Agéncia de Publicidade
e Cliente/Anunciante. Todas as informacodes e orientacdes passadas pela Agéncia de Publicidade e pelo Cliente/Anunciante
nesta reunido, fazem parte oficialmente do briefing do projeto. Linguagem, perfil de elenco, comerciais anteriores, expec-
tativas, préximos passos, tudo deve ser abordado detalhadamente e relatado no documento anexo que deve ser enviado,
logo apos a reunido, para todas as partes envolvidas.

1.3.10 Relatoério de reunido de producdo (Doc.1.10.8 - p. 85)

E o documento final da reunido em que a Produtora de Imagem apresenta a proposta de realizacdo do filme publicitario ou
campanha publicitaria. E de extrema importancia que este documento faca parte do contrato de producdo. Nele deve constar
tudo o que foi decidido e acordado pelo Cliente/Anunciante e Agéncia de Publicidade. Importante anexar o shooting board
final, o elenco escolhido, o figurino, as referéncias de luz, de cenério e ou locacdo, objetos, ou seja, tudo o que foi acordado
entre todas as partes. Apos a reunido, recomendamos o envio e o recebimento do “De Acordo” deste documento, pela Agén-
cia de Publicidade, Cliente/Anunciante e Produtora de Imagem.

1.3.11 Filmagem

Durante a producdo e diarias de filmagens, recomendamos a confeccdo de relatérios, copiando as partes envolvidas e deix-
ando claro a todos, os proximos passos e as obrigacdes e deveres de cada parte. Desde data e local de entrega de produto
para as filmagens até o texto (roteiro) final aprovado, bem como assinaturas e letreiros que houver no filme publicitario ou
campanha publicitaria. E importante o envio do plano de filmagem & Agéncia de Publicidade e Cliente/ Anunciante. Este doc-
umento detalha horarios, equipe, elenco, locacdes, localizacdo, ou seja, todo o plano de trabalho para os dias de filmagem.

1.3.12 Apresentac¢do do off-line

A data da apresentacdo do off-line esta prevista no cronograma e normalmente é feita, primeiramente, para a Agéncia de
Publicidade, apés, se a proposta estiver de acordo com as expectativas, o mesmo é apresentado ao Cliente/Anunciante.

O off-line ¢ uma montagem simples do filme publicitario ou da campanha publicitdria, sem efeitos, letreiros ou detalhes que
serdo feitos na finalizacdo da versdo aprovada. Ali o que importa é a montagem, como a histéria foi contada. E nesta etapa
que a Agéncia de Publicidade e o Cliente/Anunciante, aprovando a versdo apresentada, autorizam a emissao do faturamento
dos 40% finais do orcamento de producdo, com vencimento em 15 dias da data de apresentacdo do off-line. A Produtora de
Imagem devera aguardar o devido recebimento da autorizacdo de faturamento, para dar seguimento a finalizacao.

Alteracbes posteriores na montagem aprovada implicam em custos adicionais. Recomenda-se que o registro desta apre-
sentacdo seja em forma de relatério de reunido. Assim, ficam acordadas todas as alteracoes e solicitacdes que deverdo ser
realizadas e reapresentadas no on-line.

Nesta etapa, é importante o envio do documento (Doc.1.10.9 - p. 86) com os dados para a claquete para a Produtora de
Imagem.

1.3.13 Finalizacdo, apresentacao on-line e tiragem de cépias

A Produtora de Imagem deve apresentar o on-line do filme publicitdrio ou campanha publicitéria, conforme acordado em
relatério da apresentacdo do off-line e, caso este seja aprovado, deve receber o pedido formal de cépias e links de veiculagdo.
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E importante lembrar que a opcdo de pagamento, valores de cépias, links e/ou master ja foi enviado e aprovado pela Agéncia
de Publicidade e pelo Cliente/Anunciante, na carta orcamento do projeto.

Caso a opcdo seja pela tiragem de cépias via Produtora de Imagem, o plano de midia com a solicitacdo de formatos e versoes,
inclusive de acessibilidade, deve ser entregue a Produtora de Imagem para a confirmac¢do do orcamento final de cépias.

Caso a opcao seja pelo pagamento do valor do master de cada versao finalizada, o plano de midia, também deve ser entregue
para que a Produtora de Imagem possa ter ciéncia de onde sera veiculado o filme publicitario ou campanha publicitéria.

O faturamento de cépias e master deveria ocorrer na aprovacdo do orcamento dos mesmos. Importante esclarecer que, apés
a aprovacao e aceitacdo da master e copias de veiculacdo, a responsabilidade sobre o uso e veiculacdo da obra é da Agéncia
de Publicidade que sempre deve seguir o contrato de concessdo de uso, no que se refere a versodes, dura¢oes, prazo e midias.

1.3.14 Registro da obra na ANCINE

Para que a obra audiovisual publicitaria possa ser veiculada no Brasil, devera ser registrada na ANCINE (http://www.ancine.
gov.br/condecine), conforme veremos no Item 1.7, a sequir.

1.3.15 Responsabilidades

A Produtora de Imagem devera contratar seguros obrigatérios que sejam adequados aos riscos possiveis e agir de acordo
com as regras, acordos, convencoes sindicais e legisla¢cdes vigente no pais.

Caberd ao Cliente/Anunciante a decisdo pela contratacdo de seguros de producdo complementar especifica, sempre que
recomendado e orcado pela Produtora de Imagem, a depender das peculiaridades da producdo da obra audiovisual, im-
plicando naisencdo completa de responsabilidade da Produtora de Imagem e, por sua vez, na caracterizacdo da responsa-
bilidade Unica e exclusiva da Agéncia de Publicidade e do Cliente/Anunciante para os danos e prejuizos advindos.

1.3.16 Guarda de material bruto (negativo ou digital)

Compete a Produtora de Imagem, manter a guarda dos materiais, em pelicula ou digital durante a vigéncia do contrato
de producéo e de acordo com as especificacoes ali acordadas. Passado este periodo a Produtora de Imagem somente se
responsabilizard pela guarda do material bruto, com o pagamento periédico de valor a ser acordado entre as partes.

1.3.17 Guarda da obra audiovisual publicitaria + base limpa

Compete a Produtora de Imagem, manter a guarda da obra audiovisual publicitaria com e sem letreiros, durante o prazo
do contrato de producéo. Findo o prazo o Cliente/Anunciante podera optar em manter a guarda, mediante remuneracdo
periddica a ser acordada entre as partes.

Produtora de Imagem

IMPORTANTE

Qualquer futura manipulacao ou utilizacdo do material para alteracdo da obra audiovisual, devera ser realizada pela
Produtora de Imagem detentora do direito patrimonial, conforme estabelece a Lei n® 9.610/1998.

1.4 Producdo publicitaria com orcamento por administracdo
1.4.1 Definicdo

A producdo por administracdo pressupde cumplicidade e gestdo compartilhada da producao e dos custos. A relacdo
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profissional se estabelece por meio da confiabilidade e da administracdo conjunta de todos os custos e necessidades do
projeto. O custo, diferentemente da producdo por orcamento fechado, sofrerd variacdes, pois o risco deixa de ser unicamente
da Produtora de Imagem.

A pedido do Cliente/Anunciante a Agéncia de Publicidade inicia o processo de selec¢do e briefing das Produtoras de Imagem
que orcardo o projeto. A selecdo deve considerar Produtoras de Imagem e equipe técnica criativa de um mesmo nivel
profissional e de qualidade.

1.4.2 Pedido de or¢amento

O pedido de orcamento é enviado a Produtora de Imagem, acompanhado de storyboard, roteiro e o maximo de referéncias
que possam aclarar davidas e expectativas da Agéncia de Publicidade e do Cliente/Anunciante para o projeto. Muitas vezes,
dependendo da complexidade do projeto, recomendamos a realizacdo de reunido de briefing.

1.4.3 Orcamento

As Produtoras de Imagem envolvidas no projeto, devem apresentar a Agéncia de Publicidade e ao Cliente/Anunciante:

. Carta orcamento - Documento que detalha e formaliza o projeto, indicando as caracteristicas técnicas, prazos,
necessidades, mercados e midias, diarias de captacao etc.;

. Orcamento estimado detalhado - Este documento detalha os valores e quantidades de cada um dos itens da producdo
orcados para o projeto;

. Tratamento do Diretor - Detalha a proposta de execucdo do Diretor para o filme publicitario ou campanha publicitaria,
que inclui proposta de linguagem, narrativa, fotografia, interpretacdo, direcdo de arte etc. Como envolve bastante
trabalho e dedicacdo do Diretor é estipulado o prazo de até cinco dias para sua realizacdo e entrega. O tratamento
ndo pode ser exigido quando na concorréncia houver mais de trés Produtoras de Imagem envolvidas no or¢camento.

A proposta de execucdo (tratamento) apresentada, NUNCA pode ser executada por outra Produtora de Imagem ou
outro Diretor, ou seja, somente sera dado continuidade aquela proposta de execugdo se o orcamento correspondente
for aprovado;

. Cronograma - Documento fundamental para o planejamento e execuc¢do do projeto. Sua elaboracdo varia de acordo
com a complexidade e disponibilidade do Diretor e equipe.

Sera apresentado ao Cliente/Anunciante um or¢camento detalhado com todos os custos diretos e indiretos previstos na
execucao proposta, além da remunerac¢do da Produtora de Imagem e os impostos incidentes.

Qualquer custo extra incorrido durante o processo de execuc¢ao, proveniente de alteracdo de briefing, solicitacdo extra etc.,
devera ser repassado ao Cliente/Anunciante, mediante a sua prévia aprovacao. Sobre todos os custos orcados originalmente,
extras e/ou adicionais serd acordado entre as partes, a taxa de administracdo que serd aplicada sobre todos os itens, além dos
impostos incidentes sobre o faturamento.

Ha também a cobranca da CONDECINE que deve ser cobrada apés o registro da obra na ANCINE, juntamente com tributos
incidentes e honoréarios da Produtora de Imagem.

Valores de weather day, contingency day e star day, deverao estar previstos na carta orcamento e no contrato de producéo.

1.4.4 Contratacao

Definida a Produtora de Imagem que vai executar o projeto, é necessaria a confeccdo de contrato de producdo (Doc.1.10.15
-p. 105 e Doc.1.10.16 — p. 109) que detalhe todos os direitos e obrigacdes das partes, incluindo prazos de pagamento e
entrega. O cronograma e carta orcamento aprovados, também deverao ser parte integrante do contrato.

Caso o Cliente/Anunciante necessite de auditoria terceirizada, a mesma devera ser feita nas dependéncias da Produtora de

Imagem, porém deve ser restrita a producdo em questdo. Os custos que envolverem este servico fardo parte das despesas do
projeto.
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1.4.5 Faturamento

O valor do orcamento original aprovado serd faturado em duas ou mais etapas, de acordo com o planejamento financeiro
acordado. Em qualquer situacdo, idealmente e pensando na cobertura dos custos iniciais, a Produtora de Imagem deveria
receber um adiantamento minimo de 60% a vista.

O faturamento dos custos adicionais, aprovados pelo Cliente/Anunciante durante o processo, deveria ser faturado durante o
trabalho, com o prazo maximo para recebimento de até 30 dias.

A entrega de links e cépias de veiculacdo, somente deveria ocorrer apds a aprovacdo e pagamentos dos custos, taxa de
administracdo e impostos incidentes sobre o faturamento.

1.4.6 Responsabilidades

A Produtora de Imagem, por conta e ordem do Cliente/Anunciante, deverd pagar os seguros obrigatérios e agir conforme
as regras, acordos, convencoes e legislacdes vigentes no pais. Qualquer decisdo por alteracdo as normas vigentes e reco-
mendadas pela Produtora de Imagem contratada, serdo de responsabilidade do Cliente/Anunciante, ja que a Produtora de
Imagem é apenas a organizadora do projeto.

Os seguros e custos especiais como weather day, contingency day, star day, equipamentos especiais, objetos valiosos, locacdes
etc., deverdo ser orcados previamente e submetidos ao Cliente/Anunciante.

Compete a Produtora de Imagem a guarda do master finalizado e base limpa, assim como toda documentacdo do filme
(registro na ANCINE, contrato de producdo etc.), conforme acordado no contrato de producéo.

Todos os objetos e figurinos comprados pela Produtora de Imagem, especificamente para o projeto, poderdo, caso o Cliente/
Anunciante desejar, ser entregues a ele no final da producao. Isso ocorrera assim que o projeto estiver finalizado e aprovado
por todos os responsaveis.

1.4.7 Prestacdo de servigos

A Produtora de Imagem contratada garante ao Cliente/Anunciante os direitos patrimoniais circunscritos a sua faculdade de
exercicio sobre as obras intelectuais para veiculacdo nos mercados e nos meios de comunicacdo, previstos no contrato de
producdo, inclusive, se necessario no exterior, concedendo os direitos autorais patrimoniais, de acordo com o que determina
aLein®9.610/1998, pelo prazo, midias e territério definidos entre as partes no instante da contratacao.

1.4.8 Adiamentos e cancelamentos

Qualquer adiamento ou mudanca nas datas previamente acordadas entre as partes, significa alteracdo do cronograma, do
periodo de contratacdo, da disponibilidade da equipe e talentos pré-agendados e, consequentemente, da remuneracao
acordada. Estes fatores devem ser avaliados e considerados na hora de retomar o projeto. Caso o adiamento seja superior ao
limite aceitavel e prejudique o cronograma, a Produtora de Imagem contratada devera apresentar ao Cliente/Anunciante os
custos adicionais acrescidos da taxa da Produtora de Imagem e os impostos devidos.

O cancelamento total do filme publicitario ou da campanha publicitaria que for motivado pelo Cliente/Anunciante e ocorrer
apo6s a aprovagao de producdo e/ou assinatura do contrato, devera ser ressarcido pelo Cliente/ Anunciante a Produtora de
Imagem contratada, considerando todos os gastos até a data, acrescidos de taxa da Produtora de Imagem acordada para o
projeto bem como os impostos.

1.4.9 Servicos nao previstos

Quaisquer servigos ndo previstos na contratacdo original, acrescido da taxa da Produtora de Imagem e os impostos, serdo
cotados e motivo de nova apresentac¢do e aprovagdo. Poderd, entretanto, a Produtora de Imagem ja apresentar uma Tabela
de precos de Servicos ndo previstos originalmente na Carta Or¢amento (Doc. 1.10.2. - CARTA ORCAMENTO), e que prevera os
respectivos valores para cada servico.
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Fica certo que esta tabela é de exclusiva competéncia e responsabilidade da Produtora contratada, cabendo a livre
negociacdo e a autonomia negocial entre as partes para ajustar os valores, conforme cada caso.

A juntada desta tabela visa, por fim, dar maior previsibilidade na negociacdo, evitando eventuais conflitos quando solicitados
servigos que ndo previstos originalmente no or¢camento, trazendo, assim, maior seguranca para todas as partes contratantes.

1.5 Producdo para contas publicas

Importantes campanhas publicitarias sdo criadas e produzidas para as contas publicas. Dentre os diversos modelos e propos-
tas de editais de licitagdes para contratacdo de servicos publicitdrios pelas entidades e empresas publicas, é consenso que,
grande parte delas, quando ndo adotam integralmente, se orientam por meio do processo descrito no Manual de Procedi-
mentos das A¢des de Publicidade — Portaria da SECOM (Governo Federal), n° 98, publicada em 21 de junho de 2016.

Julga-se bastante oportuno identificar e melhorar também as praticas para contratacdo de filme ou campanhas publicitarias
por 6rgaos da administracdo direta e indireta, além das empresas pUblicas de economia mista e agéncias reguladoras. A
partir da analise do processo de contratacdo e prestacao dos servicos de producdo publicitaria proposto na Portaria, que

se apresentam agora, neste capitulo, as recomendacdes especificas para os processos de orcamentacdo e producdo para
contas publicas.

Importante notar que, algumas recomendacdes expressas aqui, embora direcionadas para o aprimoramento especifico

do Manual de Procedimentos das Acdes de Publicidade da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica
(SECOM), também podem ser aproveitadas para outras licitacdes de servicos publicitdrios que ndo aderem diretamente as
disposicoes da referida Portaria.

1.5.1 Cenario atual

E recorrente a queixa dos associados sobre a falta de formalizacdo do documento do pedido de orcamento. Outro prob-
lema grave sdo os prazos de pagamento que, mesmo sendo dilatados, posteriormente ndo sdo cumpridos. O processo de
abertura de envelopes com orcamentos e aprovac¢do dos custos, em sua maioria, ndo segue o processo descrito no manual
e as exigéncias quanto a concessao de direitos autorais e conexos, ao armazenamento de material bruto e finalizado, além
das disposicoes sobre copiagem e distribuicdo que, tampouco sdo respeitadas. Outro ponto de grande discussdao do mer-
cado é quanto aos valores de referéncia utilizados pela Secretaria para apurar os valores or¢ados, constantes na Tabela
SIREF (Sistema de disponibiliza¢cdo de referéncia de custos), que se mostra desatualizada e em pleno descompasso com os
valores praticados pelo mercado.

1.5.2 Pedido de or¢amento

O pedido de orcamento (Doc.1.10.1 — p. 66), é o documento que a Agéncia de Publicidade envia, junto com o roteiro apro-
vado, as Produtoras de Imagem selecionadas para aquela concorréncia. Recomendamos que a concorréncia seja sempre com
um total maximo de trés empresas Produtoras de Imagem. Todas as informacdes relevantes para esta cotacdo devem fazer
parte do pedido. Pracgas de veiculacdo, formatos, duracdo, versodes, detalhamento do roteiro, ou seja, tudo que possa variar a
interpretacdo e o valor do or¢camento sugerido. N3o se recomenda iniciar uma cotacdo sem este documento detalhadamente
preenchido, pois é ele que garante ao Cliente/Anunciante e aos participantes da concorréncia, que ambas as partes estdo
considerando o projeto, da mesma forma, importancia e proporgao.

1.5.3 Processo de or¢camentacdo e aprovacgao

No processo de orcamentacdo descrito no Manual de Procedimento das A¢des de Publicidade, os orcamentos devem ser
entregues em uma data acordada e abertos e conferidos conforme o briefing de producao informado pela Agéncia de
Publicidade responsavel. Para esta etapa, recomendamos o uso do modelo de carta orcamento sugerido no IV Férum da
Producdo Publicitaria.

O detentor do menor preco sera considerado habilitado e seu orcamento passa por uma avaliacdo que podera ainda negociar
o valor do orcamento apresentado de acordo com a tabela referencial do SIREF (Sistema de Disponibilizacdo de Referéncia
de custos). Pela nossa proposta, esta negociacdo ndo deve ocorrer, considerando que o processo seguiu o padrao de escolha,
briefing e orcamentacdo. A proposta de menor valor, se estiver dentro do briefing, depois de conferida, no préprio ato da
entrega, deverd ser formalmente aprovada.
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A conferéncia de valores, normalmente é feita pelo Departamento de Controle (DECON) da Secretaria de Comunicacdo
Social da Presidéncia da RepUblica (SECOM) e considera custos e valores referenciais constantes do banco do SIREF. E muito
importante que o banco de dados do SIREF seja atualizado com base no piso de remuneracdo estipulado pelos sindicatos das
categorias dos artistas e técnicos em questdo. Outro ponto importante é que as contratacdes citadas, estejam de acordo com
as Leis n°s 6.533/1978 € 9.610/1998.

Todo o processo de producdo deve seguir o mesmo padrao sugerido também para contas privadas. E muito importante o
uso do contrato de producdo, a confeccdo de cronograma e de relatérios de reunido de briefing e producdo. Somente eles
garantem que a execucdo das informacoes solicitadas originalmente sera cumprida, por ambas as partes.

Importante dizer que o material finalizado e entregue s6 podera ser utilizado nos prazos, midias e territérios estabelecidos
na solicitacdo original. Qualquer solicitacdo extra e ndo prevista no orcamento original, devera ser cotada e formalmente
autorizada pelo fornecedor.

As concessoes de cenas genéricas (running footage), como construcdo de obras, projetos ou locacdes publicas, podem ser
cedidas pelo produtor, caso solicitado originalmente no pedido de orcamento e somente se ndo apresentarem elenco, uma
vez que estariam envolvidos direitos conexos dos atores e modelos. Este material pode ser cedido por um prazo determinado
para uso em outras pecas publicitarias, desde que haja a respectiva contrapartida financeira para tanto.

1.5.4 Prazos de pagamento

Sobre os prazos de pagamento, propde-se que o DECON receba da Agéncia de Publicidade um documento fiscal habil com
os valores e servicos dos fornecedores envolvidos no projeto, acompanhado da devida documentacéo fiscal solicitada e dos
comprovantes de execucdo de servico e/ou veiculacdo.

Para os fornecedores de producdo, propde-se que os pagamentos devam ser realizados fora o més de execucdo do servico,
em até 15 dias do recebimento da documentacéo, conforme descri¢do a seguir:

. Trinta por cento (30%) iniciais apds 15 dias da reunido de PPM na qual se apresenta a pesquisa de elenco, locacéo,
objetos etc,;

. Trinta por cento (30%) 15 dias apds a apresentacao do off-line;

» Quarenta por cento (40%) 15 dias ap6s a apresentac¢ao do on-line;

. Para a producdo de som, o pagamento serd 100% 15 dias apés o off-line.

Caso a produgao seja interrompida ou suspensa o Cliente/Anunciante pagara todos os custos até entdo realizados, ndo
podendo ser inferiores a 30% do valor bruto aprovado.

1.5.5 Banco de dados do SIREF (Sistema de disponibilizacdo de referéncia de custos) e outras praticas

E importante que o banco de dados do SIREF (Sistema de disponibilizacdo de referéncia de custos), muitas vezes utilizado
para avaliacdo e comparacao de valores apresentados pelos fornecedores, seja constantemente atualizado.

Deve se respeitar os pisos remuneratérios propostos pelos sindicatos das categorias envolvidas e também os diferentes
niveis profissionais e de qualificacdo de cada categoria, assim como deve desconsiderar qualquer padrdo de preco para
contratacdo de talentos, como Diretor e artistas.

Além do cuidado com os valores de caché dos técnicos e artistas, é importante citar a questdo da constante solicita¢cdo da
concessao de direitos autorais e/ou conexos por tempo indeterminado e/ou uso em outras pecas que nao as solicitadas
originalmente. Esta pratica é contraria a Lei n°® 6.533/1978, que regula a atividade do artista e do técnico em espetdculos. Na
referida lei, art. 13, hd vedacdo expressa a concessdo dos direitos autorais e/ou conexos decorrentes da prestacao de servicos
profissionais, ou seja, a Produtora de Imagem ou de Som, como organizadora da obra, pode por solicita¢do do Cliente/ Anun-
ciante, negociar um prazo maior com a equipe contratada, porém ndo pode cedé-la total ou definitivamente.

Importante citar as restricoes sobre cobranca de copias de veiculacdo e streamings. As Produtoras de Imagem, sdo detentoras
dos direitos autorais da obra e somente elas podem comercializa-las copiando ou distribuindo o filme publicitario ou a
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campanha publicitaria. O Cliente/Anunciante ndo pode distribuir a obra sem remuneré-las devidamente, conforme pré-
acordado em pedido e carta orcamento ou, no minimo, solicitar a expressa autorizacdo da concessao das Produtoras de
Imagem detentoras do direito autoral.

Outra questdo importante é o ndo pagamento de weather day e cancelamentos de qualquer espécie. As Produtoras de
Imagem ndo podem assumir um risco da qual ndo participam ativamente ou mesmo que sejam imprevisiveis ou inevitaveis.
O acordado no IV Férum da Producdo Publicitaria, é que o cancelamento, quando solicitado pelo Cliente/Anunciante, em
qualquer etapa da producdo, deve ser avaliado e apresentado ao Cliente/Anunciante para ressarcimento. O mesmo ocorre
com o weather day e assim deveria acontecer com a prestacdo de servicos para contas publicas.

1.5.6 Utilizacdo de contrato recomendado

Conforme ja mencionado, recomenda-se o uso do contrato de produgdo criado para o IV Férum da Produgao Publici-
taria, com as devidas alteragoes e adaptacdes pertinentes para a contratagao pelo poder, empresas e entidades publicas.
Ele assegura todas as partes, além do estrito cumprimento as leis e deveres pelas partes envolvidas. Qualquer disposicdo
diferente ao contrato padrdo, contudo, devera constar no Quadro de Observacdes, como uma disposicdo ndo prevista no
modelo a ser atendido pelos contratantes e terceiros envolvidos, naquela contratacdo em especifico

Propde-se, portanto, que o modelo do contrato de producdo aprovado neste IV Forum da Producao Publicitaria seja parte
integrante dos procedimentos de contratacdo de Produtoras de Imagem e do Manual de Procedimentos das Acdes de
Publicidade da SECOM (Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica).

1.6 Conteldo de Marca (Branded Content)

1.6.1 Introducdo

Tem sido recorrente e notdvel a evolugdo da producdo audiovisual publicitdria para ganhar, cada vez mais, novos formatos,
diversificando seus meios de apresentagdo da marca, que ja ndo se amparam somente no perfil cldssico do binémio 30
segundos + frequéncia para atingir seu publico.

Para se alinhar as demandas sociais do mundo contemporaneo, os Clientes/Anunciantes em trabalho conjunto com suas
equipes de criacdo e marketing, Agéncias de Publicidade, Produtoras de Imagem, avancam rumo a edicdo e producdo de
verdadeiros conteldos hibridos que fundem, tanto em conceito quanto em estética, as linguagens da publicidade com o
conteldo, e vice-versa.

Alcancar o seu publico, a sua midia, agora vai além do formato classico e encontra uma infinita diversidade de formas e
conteldos para materializar a comunicacdo social de uma marca.

Ainovac¢do toma por base a necessidade de uma marca em se comunicar de maneira mais perene e harménica ao cotidiano
dos consumidores/publico, aproveitando aquele espago ndo apenas para propagar a marca, mas para contar uma histéria que
relacione e interligue subjetivamente os valores e principios que identificam aquela Marca/Anunciante para seu publico-alvo.

Assim, a marca passa a se comunicar também por meio de filmes, longos ou curtos, em séries ficcionais, em programas
seriados de reality shows, enfim, em todos os possiveis e imaginaveis formatos de producdo audiovisual, destinados tanto
para veiculacdo em programadoras de televisdo, aberta ou fechada, ou por meio de veiculacdo na internet.

E j4 renomada reinvencdo da producdo publicitaria que no exterior, ha tempos chamam por Branded Content que, aqui

no Brasil, ganha o nome de Conteldo de Marca e tem, cada vez mais, estado presente no meio da atividade publicitaria,
merecendo uma andlise mais aprofundada neste IV Férum da Producdo Publicitaria, acerca de algumas questdes relevantes,
em especifico, para a producdo audiovisual, e que se apresentam a seguir.

1.6.2 Defini¢do
A percepcdo de maior notoriedade e representatividade da producdo de Contelido de Marca (Branded Content) no mercado

brasileiro publicitario, estimulou o IV Férum da Produgdo Publicitaria a reunir alguns experts da area para formarem um
Grupo de Trabalho e discutirem as principais questoes de tal espécie de producéo.
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Logo de inicio, o grupo encontrou grande dificuldade de conceituar com precisdo e objetividade o termo de Conteldo de
Marca (Branded Content), de forma que ele, ndo sé pudesse externar o significado abrangente de tal conceito, mas que
também resumisse nessa definicdo, todas as pretensdes que o mercado de producdo audiovisual endereca para essa nova
forma de comunicacdo das marcas.

Como ponto de partida, estabeleceu-se a premissa basica de considerar a esséncia maior do Contetdo de Marca (Branded
Content), a despeito de seu proprio nome, como a confluéncia do hibridismo entre entretenimento/contetdo e publici-
dade/ marca. A cada producdo, portanto, se verificard um equilibrio ndo estatico (fluido) entre essas duas facetas. Por ora,
um serd melhor observado como conteldo de entretenimento, por outra, podera ser identificado mais como uma peca
de publicidade, e assim se d& uma outra caracteristica do Conteldo de Marca, que se nota pela infinidade de formatos e
férmulas, sendo impossivel esbocar uma receita comum para atender tamanha multiplicidade.

O Conteldo de Marca (Branded Content), se estrutura, entdo, numa complexidade de mistura de formatos e objetivos da
comunicacdo social, integrados intrinsecamente ao grande objetivo que é a criacdo de histérias relevantes que realmente
conectem e construam um didlogo da marca com sua audiéncia (publico-alvo), extrapolando os limites delimitados por outros
instrumentos/formatos.

As possibilidades sdo tantas e a certa imaturidade do mercado sobre o tema ainda é visivel, a ponto que, ajustar um conceito
em comum, foi um grande desafio para o Grupo de Trabalho. Ao fim, arriscam-se a esbocar ao menos um ponto de partida,
para ser revisto e aprimorado pelos mais diversos componentes do mercado. Temos, entdo, a seguinte definicdo para Con-
teGido de Marca (Branded Content), dentro da producao audiovisual publicitaria:

"E toda e qualquer acdo comunicacional estratégica de uma marca (anunciante), que se vale de todo e qualquer
formato para alcangar (ativar) seu publico pela comunica¢do de seus valores e atributos por meio de um contetdo
de entretenimento, independentemente de sua forma.”

1.6.3 Classificacdo e diversidade de Contetido de Marca (Branded Content)

O Conteldo de Marca (Branded Content), adquire tamanha heterogeneidade em sua forma assim como sdo infinitas as
possibilidades de aplicacdo deste novo instrumento de comunicac¢do social que o Grupo de Trabalho concluiuy, a titulo
meramente didatico, fazer uma distingdo em subespécies de Contetdo de Marca (Branded Content),

Tais divisbes comungam do mesmo principio conceitual delimitado pela definicdo exposta, mas se distanciam a partir da
proposta de diferentes objetivos estratégicos comerciais do Cliente/Anunciante, assim como a participacdo criativa das
Produtoras de Imagem e das Agéncias de Publicidade.

1.6.4 Da fonte criativa do contelido de marca

Como primeira distingdo imediata na linha cronoldgica do processo criativo de um Contetdo de Marca (Branded Content),
destaca-se a aparente ruptura com a linha direcional de origem criativa da publicidade tradicional, que segue a direcao
Cliente/Anunciante - Agéncia de Publicidade - Produtora de Imagem. No Contetdo de Marca (Branded Content), tal linha
direcional pode-se configurar de maneira mais livre, com a iniciativa criativa podendo partir, inclusive, por meio de uma
proposta de uma Produtora de Imagem, para um Cliente/Anunciante ou para uma Agéncia de Publicidade.

Essa liberdade quanto ao ponto de partida do processo de producdo de Contelido de Marca (Branded Content), implica numa
cisdo conceitual originaria que acaba por impactar todos os desdobramentos a partir dali, inclusive com o regramento juridico
a ser adotado para amparar tais relacoes.

1.6.5 Da liberdade criativa e editorial
De maneira simplista, quando a ldgica segue a linha direcional tradicional, do Cliente/Anunciante para a Produtora de Imagem

com a Agéncia de Publicidade intermediando a relacdo, ndo ha que se falar em grandes mudancas da racionalidade ja posta
pelo mercado publicitario, uma vez que a Unica diferenciacdo se daria no formato do contelido produzido.

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP - 47



Por outro lado, quando a iniciativa parte da Produtora de Imagem para os outros elos, hd que se repensar alguns reflexos
dessa mudanca, em especial, quanto ao poder diretivo da obra, a liberdade criativa, assim como pela divisdo da titularidade
dos direitos de autor, da sua consequente exploracdo, entre outras implicacoes.

Certamente ndo ha uma divisdo precisamente bindria, sendo que, cada caso, comportard uma solucdo prépria para a
finalidade que se propde.

Mas a titulo didatico, poderiamos dividir as producdes de ContelGdo de Marca (Branded Content), em tradicional e moderna:

. Tradicionais — S30 as que seguem a proposta feita por um Cliente/Anunciante, diretamente ou por meio de uma
Agéncia de Publicidade, e que direciona o conceito e a pauta para a producdo, assemelhando-se a uma obra sob
encomenda;

- Modernas — S3o as que se caracterizam por meio de uma maior liberdade propositiva, criativa e editorial do contetddo
produzido, equiparando-se mais a uma coproducdo entre Cliente/Anunciante, Produtora de Imagem e Agéncia de
Publicidade, quando presente.

1.6.6 Do nivel da exposicdo da marca

Via de regra, a prética conceitual de Conteldo de Marca (Branded Content), principalmente se retirada dos grandes cases
internacionais, tratardo a visibilidade objetiva da marca como um mero recurso acessério para aquela obra e suas finalidades
comerciais. Assim, mais vale a histéria e o background para conectarem aos consumidores/pUblico do que a prépria exposi¢cao
da marca em si.

Ha, em teoria, a dispensa da ldgica finalistica de mera comunicacdo objetivando a venda de um produto ou servico dire-
tamente. Mas, ao contrério, o Contelido de Marca (Branded Content), se presta como uma vitrine ndo da marca em si, mas
do que ela representa, entre valores institucionais, éticos e morais, relacionando-se com seu publico por meio da histéria
contada. E uma ativacdo de fim subjetivo e longo prazo, diferentemente da comunicacdo publicitéria tradicional, imediata,
objetiva e passiva.

E o que se define como a assimilacdo dos atributos e conceitos de uma marca por meio de uma forma mais leve e envolvente,
sem conduzir o foco imediatamente para a venda de um produto ou servico. Logo, é a ndo exposicdo evidente (vitrine) deste
produto ou servico da marca em si. Vai sugerir, por outro lado, um envolvimento sentimental, emocional, pela narrativa de-
senvolvida e, a partir dai, ativando a marca ou produto.

Exatamente por isso, nota-se que ha uma diversidade enorme de Conteldo de Marca (Branded Content), em relacdo a ex-
posicao dada a marca do produto ou servico. Comumente, dos casos estudados pelo Grupo de Trabalho, hd um posiciona-
mento da marca como um mero coadjuvante da histéria, o que se evidencia por meio da narrativa, da linguagem, dos
enquadramentos da fotografia, nos recursos da direcdo de arte e outras fontes técnicas.

N&o obstante, também é possivel notar, com menor intensidade nos casos estudados, alguns exemplos em que ha uma
exposicdo gritante da marca ou mesmo casos em que ndo had nenhuma exposicdo da marca, por nenhum meio, seja por um
produto, logotipo ou qualquer outro recurso de identidade visual.

Novamente, as possibilidades sdo infinitas e ndo hd uma regra académica a ser seguida a risca. Apenas se aponta que a
exposicdo da marca dada dentro de um Contetdo de Marca (Branded Content), vai refletir diretamente em como o con-
sumidor daquele conteldo vai classificar aquela obra, se mais como um conteldo de entretenimento ou como um filme
publicitério.

1.6.7 Da dicotomia entretenimento x publicidade

Essa percepc¢do do receptor do Contelido de Marca (Branded Content), sobre uma caracterizacdo da obra produzida como
mais afeita ao entretenimento ou a uma campanha publicitaria se denota, indiretamente, sobre a fruicdo daquelae a
finalidade que seus organizadores a destinam.

E uma escolha prévia até a prépria producdo, que vai guiar todo o processo criativo de producio de tal contetdo, até culminar
com a efetiva destinacdo e a forma de exploracdo comercial ou artistica da obra.
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Pode ela ser veiculada somente nos canais de midias sociais digitais do Cliente/Anunciante, como, por oposto, tal obra de
Conteldo de Marca (Branded Content) pode ser veiculada apenas em festivais de cinema. Pode ocupar-se como uma pro-
gramacao seriada veiculada em horario nobre de algum canal de TV, fechada ou aberta, como pode ser consumida em um
hotsite préprio da tematica ou da campanha que ela aborda, ou ainda, em alguma plataforma de Comunicacdo Audiovisual
sob Demanda (CAvD - nomenclatura que a ANCINE deu para o VOD).

Enfim, a veiculacdo de tal contelido dependerd substancialmente da estratégia adotada para ativacdo do contetdo em razao
de seu publico-alvo. Mas depender4, essencialmente,da forma como ele se revela para esse publico. E de se imaginar, por
exemplo, que um conteddo destinado para plataformas de CAvD ou para o cinema seja traduzido sob um viés mais forte de
entretenimento do que um conteldo destinado ao site institucional de uma marca, que presumir-se-ia mais afeito a publici-
dade em suas caracteristicas vitais - tanto quanto a estética artistica, a visibilidade da marca, quanto ao regramento adotado
no contrato de produc¢do que relaciona as partes.

1.6.8 Conclusoes

A partir dessas reflexdes, o Grupo de Trabalho propds entdo a divisdo em subespécies de Contetdo de Marca (Branded
Content), em dois grupos que se distinguem diametralmente perante os pontos apresentados, de forma a termos a seguinte
configuracao:

. Conteldo de Marca Simples (Branded Content Simples):
o Producdo publicitaria tradicional sob encomenda;
o Contrato de producéo publicitéria;
o Percebido como publicidade;
o Poder diretivo do Cliente/Anunciante e da Agéncia de Publicidade;
o Mais exposicdo da marca e/ou produto;
o Liberdade criativa mais restrita;
o Estratégia de veiculacdo do Cliente/Anunciante;
o Controle dos direitos autorais pelo Cliente/Anunciante.

. Contelido de Marca Misto (Branded Content Misto):
o Producdo de conteldo adaptado;
o Contrato de coproducdo da obra;
o Percebido como entretenimento;
o Poder diretivo da Produtora de Imagem;
o Menor exposicdo (ou exposicdo poética) da marca e/ou produto;
o Maior liberdade criativa e editorial;
o Veiculacdo da obra em coparticipacéo;
o Controle difuso dos direitos autorais.

Por fim, cumpre reforcar que, muito dificilmente, pode-se observar uma distin¢cdo tdo pura nos casos de Contetddo de Marca
(Branded Content), de modo a tranquilamente classifica-los como de um ou outro grupo. Sempre haverd uma combinacao de
tais caracteristicas, e é a predominancia de um grupo sobre o outro que indicara a qual subespécie tal obra se assemelha.

1.6.9 Modelos de negécios

Assim como o Contetdo de Marca (Branded Content), assume uma infinidade de formatos de obras audiovisuais, a sua nego-
ciacdo entre as partes envolvidas — Cliente/Anunciante, Agéncia de Publicidade e Produtoras de Imagem - se desdobram em in-
trincados e complexos dispositivos contratuais que vao, desde modelos de negdcios mais simples e ja conhecidos do mercado
por meio da adaptacdo do contrato de producdo publicitaria caso a caso, até os casos mais raros de coproducdo da obra.

Certamente que, se a ldgica aplicada a um ContelGdo de Marca (Branded Content), se aproximar da légica publicitaria, por
meio de grande exposi¢do da marca e, principalmente, de controle diretivo, criativo e dos direitos autorais envolvidos pelo
Cliente/Anunciante, ndo restara outro modelo de contrata¢do que ndo o ja conhecido Contrato de Producdo Publicitaria com
0s necessarios ajustes e alteracdes para adapta-lo caso a caso, a depender da natureza da obra audiovisual a ser produzida.
(Doc.1.10.13 p. 94, Doc.1.10.14 p. 98, Doc.1.10.15 p. 105 e Doc.1.10.16 p. 109).
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O cerne das disposicoes sobre responsabilidades assumidas por cada parte, regramento de pagamento, concessdo de
direitos autorais e conexos, hipdteses de cancelamento, refacdo e adiamento da producdo, enfim, e ndo apenas disposicoes
contratuais, mas todo o processo de contratacdo, com as etapas prévias a assinatura do contrato, se mantém para este
modelo de negociacdo de contetdo de marca.

1.6.10 O novo cenario

Na outra ponta, emerge-se aos poucos, a necessidade de uma participacdo maior das Produtoras de Imagem no processo de
criacdo e exploracdo das obras, ainda que norteadas para uma comunicacao estratégica de um Cliente/Anunciante. Nesse
contexto, a proposicdo do projeto pode partir de uma iniciativa da Produtora de Imagem, e todo o desenrolar da producdo
da obra se da de maneira mais coparticipativa e difusa, tanto no controle criativo quanto, apoés produzida, na forma de
exploracdo comercial da obra.

Essa nova realidade que surge com a maturacdo e o desenvolvimento do Contetdo de Marca (Branded content), impoe
uma série de reflexdes, sobretudo no papel desempenhado por cada agente, uma vez que o posicionamento e as
responsabilidades assumidas se diferenciam em muito do regime de producdo publicitaria tradicional.

Exatamente por se destacar como uma novidade dos novos tempos, o IV Forum de Producdo Publicitaria apresenta uma
alternativa ao modelo tradicional de negociacdo de servicos publicitarios, expresso no modelo de contrato indicado a seguir.
Adota-se, neste modelo, uma estrutura de coprodu¢do ou mais correto tecnicamente por auséncia de outra Produtora de
Imagem, uma coparticipacdo entre Cliente/Anunciante, Produtora de Imagem e Agéncia de Publicidade, no qual se difundem
o poder diretivo global da obra.

1.6.11 Principios do modelo alternativo de contrato para contetdo de marca (Branded Content)

Que se repise no fato de que cada caso apresentara suas singularidades que ensejardo um ajuste mais fino para suas deman-
das especificas. De qualquer forma, o modelo proposto (Doc.1.10.17 p. 118 e Doc.1.10.18 p. 122) pretende se aproximar ao
maximo dessa nova realidade insurgente na producdo audiovisual publicitdria que aproxima o talento criativo e atrativo do
mundo das produc¢des de contetdo de entretenimento para o universo da publicidade.

Seguindo essa logica sistémica, importa anotar algumas diferencas entre o modelo contratual proposto e o modelo de
contrato de producéo publicitaria original. Basicamente, o modelo proposto para Conteldo de Marca (Branded Content) se
destaca por:

Partir da premissa de uma empreitada conjunta com divisdo dos riscos e ganhos, ao invés da légica de mera prestacao
de servico;

Estipular maior participacdo criativa e deciséria para Agéncias de Publicidade e Produtoras de Imagem;

Determinar uma divisdo equilibrada e harménica das responsabilidades assumidas por cada parte, em vista da maior
participacdo de cada um;

Assumir uma postura negocial de paridade entre as partes contratantes, quebrando a légica de obra sob encomenda;

Garantir uma maior participacdo da Produtora de Imagem e da Agéncia de Publicidade nos direitos autorais e conexos
envolvidos na obra produzida;

Designar formas alternativas para exploracdo econémica da obra, por meio da difusdo da titularidade das modalidades
de exploracao dos direitos patrimoniais das obras.

1.7 Condigoes especificas

1.7.1 Shotting board
Quando for necessdria, durante o processo de producdo, a confeccdo de shotting board, a Agéncia de Publicidade devera
incluir a solicitacdo do mesmo no seu pedido de or¢camento. Assim o custo de confecc¢do serd incluido no orcamento de

producdo e o mesmo serd apresentado na reunido de producdo.

Qualquer solicitacdo antes da aprovacao formal do orcamento de producdo ou posterior a aprovacdo do mesmo, serd motivo
de orcamento extra.
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1.7.2 Seguro

A contratacdo de Seguros de producdo e de equipe deverad ser feita pela Produtora de Imagem.

Caberd ao Cliente/Anunciante assumir os custos com seguros extras e excepcionais, tais como, weather day, contingency day,
star day, assim como assumir os riscos inerentes, caso decida pela ndo contratacdo de Seguros. Infelizmente, no Brasil, nem
todos os riscos da producdo, sdo passiveis de Seguros, ja que ndo hd companhias de seguros brasileiras que operam com
apodlices tdo abrangentes.

1.7.3 Equipamentos, objetos e outros itens alugados

E de responsabilidade exclusiva da Produtora de Imagem a guarda, manutencio, seguranca, dos objetos e figurinos alugados.
A Produtora de Imagem pode sugerir ao Cliente/Anunciante, a contratacdo de Seguro para itens mais significativos e valiosos.

1.7.4 Pesquisa e contratacdo de elenco

A partir do IV Féorum de Produgao Publicitaria o contrato de elenco foi condensado num Unico instrumento, ou seja, a
prestacdo de servicos (didria de filmagem) junto com a concessdo de direitos de imagens e voz. Todavia, as responsabilidades
foram mantidas para cada parte contratante, ou seja, apesar da Produtora de Imagem ser responsavel apenas pela con-
tratacdo e pagamento da prestacdo de servico, esta podera orcar e pagar, por mera praticidade, a concessao e autorizacdo
dos direitos por conta e ordem da Agéncia de Publicidade. De toda forma, sendo a Produtora de Imagem responsavel pela
pesquisa, selecdo, administracdo dos contratos e pagamentos dos cachés, deve cobra-los acrescido da taxa de administracao
e dos impostos incidentes. A responsabilidade legal, sobre o uso indevido dos direitos conexos, serad sempre do Cliente/
Anunciante, isso é claro no novo modelo de contrato.

No caso de contratacdo direta por parte do Cliente/Anunciante, de elenco e ou celebridade, a Produtora de Imagem nao se
responsabiliza pelo pagamento deste item.

1.7.5 Poés-producao

A contratacdo de profissionais para montagem e finalizacdo, assim como equipamentos devem ser considerados pela
Produtora de Imagem no orcamento de producdo, de acordo com as informacdes constantes do pedido de orcamento e
propostas do diretor, quando da realizacdo do tratamento. A carta orcamento deve especificar com clareza o que inclui no
custo apresentado.

Caso seja necessaria a inclusdo de outro fornecedor, de animacdo, composicdo, e/ou 3D, a informacao deve constar do pedido
original de orcamento e, se ndo estiver previsto e or¢ado no or¢camento original, deve ser motivo de novo or¢amento. Este
serd apresentado e aprovado pela Agéncia de Publicidade e pelo Cliente/Anunciante e cobrado a parte, acrescido de taxa

da Produtora de Imagem e impostos. A Produtora de Imagem ndo se responsabilizara por atrasos ou custos extras que ndo
facam parte do seu orcamento.

1.7.6 Prestacdo de servicos

A formalizacdo do contrato de producao é fundamental para estabelecer os direitos e obrigacdes das partes, em especial dos
servicos que estdo inclusos no or¢amento aprovado. Este contrato deve ser assinado pelo(a) Cliente/Anunciante, Produtora
de Imagem e Agéncia de Publicidade.

A Produtora de Imagem garante ao Cliente/Anunciante, os direitos patrimoniais sobre as obras para veicula¢do no prazo,
midias e territérios previstos no contrato de producdo, concedendo os direitos patrimoniais autorais, de acordo com o que
determina a Lein®9.610/1998.

1.7.7 Weather day (diaria extra por condi¢do climatica adversa)

O valor de weather day (valor de diaria extra por condicdo climéatica adversa para filmagens externas), deve sempre constar
da carta orcamento e do contrato de producdo e, logicamente, deve ser apurado apenas com custos que seriam incorridos
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na filmagem externa, quando cancelada, e ser considerado, proporcionalmente, quando na mesma diaria, também incluir
filmagem interna.

Para analise do bom tempo para o filme (sol, nublado, chuva etc.), o Cliente/Anunciante recebera trés mapas meteoroldgicos
com a previsdo do tempo da regido em analise. Ele deve autorizar, por escrito, a filmagem ou adiamento com o prazo minimo
de 24 h antes da saida da equipe para a filmagem. Se o Cliente/Anunciante ndo responder no prazo mencionado, pressupde-
se que esta autorizada a filmagem e, consequentemente, a possibilidade de ocorréncia do weather day.

Ocorrendo weather day, o seu valor, j& incluso taxa de administracdo e impostos, sera faturado imediatamente ap6s o
ocorrido, com vencimento para 15 dias ap6s a emissdo da fatura.

1.7.8 Contingency day (diaria extra por contingéncia)

Trata-se do adiamento ou cancelamento da filmagem, por motivos externos ao controle da Produtora de Imagem, tais como:
ndo entrega de produto, ndo comparecimento de atriz principal e/ou celebridade contratada pelo Cliente/Anunciante, even-
tos naturais extraordinarios, conturbagdes politicas e/ou sociais, eventualidades com a equipe, incluindo talento animal etc.
Serd cobrado do Cliente/Anunciante o custo total até o momento, acrescido de taxa da Produtora de Imagem e impostos,
acordados em orcamento original. Caso ocorra a cobranga do contingency day, o mesmo deverd ser pago em até 15 dias ap6s
a data da ocorréncia.

1.7.9 Star day

E a soma total de todos os custos inerentes a contratacdo de uma diaria de uma celebridade (talento especial). Assim, caso
houver algum imprevisto, tais custos deverdo ser ressarcidos a Produtora de Imagem, nos mesmos moldes do weather day e
contingency day, porém acrescidos dos custos da celebridade.

Para definicdo dos custos da celebridade, deverdo ser computados aqueles gastos inerentes e exclusivo da contratacdo do
respectivo talento, envolvendo ndo apenas custos pessoais, como todo e qualquer custo envolvendo a celebridade, entre
eles, hotel, alimentacdo especial, passagem aérea, equipe de apoio (figurinista, cabeleireiro, maquiador, seguranca, entre
outros), acompanhantes e demais custos, quando forem assumidos pela Produtora de Imagem.

1.7.10 Cancelamento

Caso o Cliente/Anunciante e Agéncia de Publicidade solicitem o cancelamento da producdo apds a autorizacdo formal e inicio
da mesma, o mesmo se responsabilizard pelo pagamento de todo e qualquer custo ocorrido até o momento, acrescido da taxa
da Produtora de Imagem e impostos incidentes pela emissdo do documento fiscal. Este valor, ndo serd inferior a 30% do valor
de producéo total aprovado e serd pago pelo Cliente/Anunciante, 100% o valor 15 dias apds a data do cancelamento oficial.

1.7.11 Copias de veiculagdo e envio de links

Para a veiculacdo das cépias da obra publicitaria, as partes poderao escolher entre dois sistemas de concessao de direitos
autorais patrimoniais de reproducéo e veiculacdo. Sdo eles:

§ Master — Valor proposto pela Produtora de Imagem na carta orcamento pela entrega da master da obra publicitaria,
na qual a Agéncia de Publicidade e o Cliente/Anunciante poderao realizar inimeras reproducdes, durante o prazo,
midias e territérios acordados no contrato de producao;

§ Copias — Valor proposto pela Produtora de Imagem na carta orcamento, considerando a quantidade de cépias, seja ela
fisica ou digital (link) para ser distribuida em cada veiculo (midia), remunerando-se cada cépia individualmente. As
copias deverao ser realizadas ou autorizadas pela Produtora de Imagem. Esta modalidade tem um custo inicial bem
menor que a autorizacdo de reproducdo por master, e é sugerida para aquelas obras publicitdrias que terdo sua
veiculacdo restrita a poucos veiculos (midias).

A decisdo sobre qual sistema a ser adotado pelas partes sera feita na aprovacdo do orcamento de producdo. Caso optem pelo

sistema por copias, a Agéncia de Publicidade devera entregar o mapa de veiculacdo aprovado pelo Cliente/Anunciante para a
Produtora de Imagem, de modo a quantificar o nimero de copias necessarias.
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Somente apds a aprovac¢ao deste orcamento é que a Produtora de Imagem se encarregara da reproducdo do material no
prazo de confeccdo previamente estabelecido entre as partes, seja na carta orcamento ou no cronograma de producdo.

Para o sistema por master, basta a indicacdo do valor e a observacdo do prazo, midias e territérios onde se dara a veiculacdo
da obra.

A validacdo oficial da autorizacdo de reproducdo de cépias pela modalidade de master sera completa por meio da assinatura
do Termo de Autoriza¢do para Reproducdo de Obra Publicitaria (Doc. 1.10.10 p. 87). Para a escolha de concessao via sistema
por copias, este termo ndo sera necessdrio, uma vez que o proprio pedido e realizagdo da cépia ja pressupde a autorizagdo
tacita pela Produtora de Imagem.

1.7.12 Acessibilidade

Em janeiro de 2016, entrou em vigor a Lei n® 13.146/2015 que institui o Estatuto da Pessoa Fisica com Deficiéncia. O objetivo
da lei é ainclusdo social para a parcela da populagdo com alguma deficiéncia fisica (visual, surdez e mudez).

Recomenda-se que o Cliente/Anunciante e a Agéncia de Publicidade realizem as adaptacdes necessarias nas obras produzidas
para midia impressa, internet, radio, televisdo e qualquer outro meio de comunicacdo, conforme determinacao legal.

Os recursos como closed caption (legenda oculta), Libras (janela com intérprete) e audiodescricdo, sdo de responsabilidade
do Cliente/Anunciante e devem ser realizados pelas Produtoras Audiovisuais responsaveis pela obra audiovisual, podendo
ou ndo serem terceirizados, a depender Unica e exclusivamente de seus critérios.

Cadainsercdo de acessibilidade produzida posteriormente a finalizacdo da obra audiovisual, gerard uma nova claquete e de-
verd ser registrada na ANCINE, como uma versdo da obra, portanto recomenda-se que seja considerado no pedido inicial de
orcamento da obra audiovisual, em particular quando a aplicacdo da acessibilidade interferir no enquadramento das cenas
filmadas.

De igual forma ao subitem anterior, caso a insercdo seja feita fora do escopo das atividades da Produtora de Imagem
contratada para a producdo da obra publicitaria, sera necesséria a formalizacdo e assinatura do respectivo Termo de
Autorizacdo de Insercdo de Recursos Técnicos de Acessibilidade (Doc. 1.10.10 p. 87).

1.7.13 Confidencialidade

A Produtora de Imagem, conforme disposto no contrato de producdo devera manter sigilo por si, seus empregados,
prepostos e eventuais colaboradores. Dessa forma, na contratacdo de profissionais internos e externos, a Produtora de
Imagem se compromete a recolher assinados os termos de confidencialidade para prestadores de servicos e terceiros, que a
protegem da divulgacdo de quaisquer imagens, dudios, textos e/ou fotos que envolvam a campanha publicitdria em questao
(Doc.1.10.11- p. 89).

1.7.14 Servicos nao previstos

Todos os servicos que ndo forem previstos no contrato de producdo, tais como remontagem, novas versdes, nova finalizacao,
vinhetas, troca de letreiros, nova sonorizacdo, troca de claquete, concessdo de direitos de imagem a outra Produtora de Ima-
gem, entre outros servicos, serdo cobrados a parte, acrescidos de taxa da Produtora de Imagem e impostos incidentes.

Veja no item 1.7.15 a lista dos servicos de pds-producdo e a descricdo dos custos incidentes.

1.7.15 Descricdo de servicos de pds-producdo nio inclusos no orcamento

Sempre que possivel, o pedido original de orcamento deve prever todos os demais servicos necessarios e/ou correlatos para
a producdo contratada. Recomenda-se que, na carta orcamento e, posteriormente, no contrato de producao, sejam defini-
dos os custos negociados para esses servicos. No entanto, durante o periodo de vigéncia da obra publicitaria, poderdo haver
inimeros outros servicos, ndo previstos inicialmente, que deverdo ser objetos de orcamento adicional e/ou com precos pré-
fixados pela Produtora de Imagem na sua tabela, apensada ao contrato de producao.

A composicdo de custos desses servigos varia de acordo com a estrutura da Produtora de Imagem, podendo variar em fungdo
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da terceirizacdo, mas basicamente sdo compostos de direitos, horas profissionais e maquinas trabalhadas e, eventualmente,
insumos, como suporte fisico, fita, disco, HD, por exemplo, além da taxa administrativa e dos impostos incidentes.

SERVICOS

COMPOSICAO DE CUSTOS

OBSERVAGOES

Guarda de master do filme
aprovado para cépias ou
streamings e base limpa
em caso de exportacdo ou
futuras alteracoes.

Finalizador, equipamento broadcasting, dis-
ponibilizacdo de copias fisicas ou em nuvem,
podendo ser em HD, Data, XDCAM,

HDCAM, HDSR, sequéncia TIFF (sistema
NTSC) HD ou MOV HD e direitos da
Produtora de Imagem.

Esse item prevé a conservacao pela

Produtora de Imagem de master em alta
resolucdo da edicdo final aprovada, com
letreiro e sem letreiro. O ndo pagamento
desse item desobriga a Produtora de Imagem
a guarda do master e do material bruto da
obra audiovisual, apds o prazo de veiculacdo e
de eventuais renovacoes, contratados.

Guarda do material bruto em
midia digital (backup/ LTO, etc

Compra, manutencdo e armazenamento
em lugar seco e refrigerado de HDs exter-
nos com memoaria compativel ao material
gravado.

O ndo pagamento desse item desobriga a
Produtora de Imagem a guarda do material
bruto da obra audiovisual, apés o prazo de
veiculacdo e de eventuais renovacdes con-
tratadas.

Troca de claquete

Editor e/ou finalizador, equipamento broad-
casting, disponibilizacdo do novo arquivo em
nuvem ou fisico.

A troca de claquete devera ser realizada pela
Produtora de Imagem que é a responsavel
pelo Certificado de Registro de Titulos
perante a ANCINE.

Troca de letreiro simples

- Ndo animado - Sem nova
montagem.

Editor e/ou finalizador, equipamento
broadcasting, base limpa, disponibilizacdo do
novo arquivo em nuvem ou fisico. A troca de
claquete serd obrigatoria.

Filme pronto em HD finalizado. Ndo inclui
locucdo, estidio de som e trilha. Tais servicos
devem ser efetuados pela produtora do filme
original, responsavel pelo CRT, pois configura
uma nova versao obrigatoriamente.

Troca de letreiro com ani-
macao.

Animador, finalizador, equipamento broad-
casting, base limpa, disponibilizacdo do
novo arquivo em nuvem ou fisico. A troca de
claquete serd obrigatoria.

Filme pronto em HD finalizado. Ndo inclui
locucdo, estidio de som e trilha. Tais servicos
devem ser efetuados pela produtora do filme
original, responsavel pelo CRT, pois configura
uma nova versao obrigatoriamente.

Nova finalizacdo simples em

HD ou com down resolution/
codec menor, para veiculos
que ainda transmitem SD até
60".

Finalizador, animador (caso necessario),
colorista, equipamento broadcasting, base
limpa, disponibilizacdo do novo arquivo em
nuvem ou fisico. A troca de claquete sera
obrigatéria.

Filme pronto em HD finalizado, podendo ter
ou ndo versao para SD (pedido de orcamente
deve ser explicito). Nao inclui locucdo, estudio
de som e trilha. Tais servicos devem ser
efetuados pela produtora do filme original,
responsavel pelo CRT, pois configura uma
nova versdo obrigatoriamente.
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SERVICOS

COMPOSIGCAO DE CUSTOS

OBSERVACOES

Nova versdo com alteracdo
de montagem com down
resolution/codec menor, para
veiculos que transmitem em
SD. Até 60".

Montador, assistente de montagem, finali-
zador, animador (caso necessario), colorista,
equipamento off-line e broadcasting, base
limpa, disponibilizacdo do novo arquivo em
nuvem ou fisico e direitos da Produtora de
Imagem e diretor.

A troca de claquete serd obrigatéria.

Importar material bruto para um equipamen-
to off-line, (final cut ou AVID).

Filme pronto em HD finalizado, podendo ter
ou ndo versao para SD (pedido de orcamente
deve ser explicito). Nao inclui locucdo, estudio
de som e trilha. Tais servicos devem ser
efetuados pela produtora do filme original,
responsavel pelo CRT, pois configura uma
nova versdo obrigatoriamente.

Diaria de equipamento off-
line

Montador, assistente de montagem e equi-
pamento off-line.

Esse custo, deverd ser cobrado apds o filme
montado em casos de indisponibilidade da
agenda de um dos players que aprovam o
corte final, o prazo seré prolongado por
varios dias. O montador e assistente ficam a
disposicdo e o material bruto ocupa meméria
do equipamento.

Remontagem para futura
finalizacdo até 60".

Montador, assistente de montagem, finali-
zador, animador (caso necessario), equipa-
mento, off-line, e direitos da

Produtora de Imagem e diretor.

Caso fique aprovada a remontagem, esse
valor sera abatido no final da nova versao.

Remontagem de filme finali-
zado até 60"

Montador, assistente de montagem, fina-
lizador, equipamentos off-line e broadcast-
ing, base limpa, disponibilizacdo do novo
arquivo, em nuvem ou fisico, e direitos da
Produtora de Imagem e diretor.

A troca de claquete serd obrigatéria.

Remontagem com material j4 finalizado, ndo
contendo novas cenas. Tais servicos devem
ser efetuados pela produtora do filme origi-
nal, responsdvel pelo CRT, obrigatoriamente.
N&o inclui locucdo, estudio de som e trilha.

Remontagem ou corte para
filmes até 15", incluindo
vinhetas.

Montador, assistente de montagem, finaliza-
dor, equipamento broadcasting, base limpa,
disponibilizacdo do novo arquivo em nuvem
ou fisico e direitos da Produtora de

Imagem e diretor. A troca de claquete sera
obrigatéria.

Remontagem ou corte com material ja finali-
zado, ndo contendo novas cenas. Tais servicos
devem ser efetuados pela produtora do filme
original, responsavel pelo CRT obrigatoria-
mente. Nao inclui locucdo, estudio de som e
trilha. Vinhetas de patrocinio feitas pela emis-
sora, ndo sao permitidas por lei.

Master do filme aprovado
para cépias ou streamings e
base limpa em caso de expor-
tacdo ou futuras alteracdes.

Finalizador, equipamento broadcasting, dis-
ponibilizacdo de cépias fisicas ou em nuvem,
podendo ser em HD, Data, XDCAM,

HDCAM, HDSR, sequéncia TIFF (sistema
NTSC) HD ou MOV HD e direitos da
Produtora de Imagem.

Esse item prevé a conservacao pela Produtora
de Imagem de master em alta resolugao da
edicdo final aprovada, com letreiro e sem
letreiro. A cobranca da master substitui, caso
seja esta a op¢do, as copias fisicas ou digitais.
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SERVICOS

COMPOSIGCAO DE CUSTOS

OBSERVACOES

Pedido de arquivo digital para
aprovacdo em baixa reso-
lucdo para aprovacao, a partir
do 50. envio em MPG,
Quick-Time e MOV

Operador de equipamento off-line. Esse

é um trabalho que toma muito tempo de
equipamento, pois algumas vezes é preciso
fazer codecvariados.

Para evitar que a Produtora de Imagem seja
obrigada disponibilizar dezenas de vezes o
filme, esse custo deverad ser informado ao
Cliente/Anunciante e a Agéncia de
Publicidade.

Codificacdo para arquivo
Digital - CODEC por canal
multiplicado de acordo com
o mapa de midia, até 60" -
Envios feitos individualmente
nao ha desconto progressivo.

Finalizador, equipamento de alta resolucao,
aluguel de nuvem.

Versdo exclusiva para internet (padréo),
transferéncia para arquivo digital, MOV. Tais
servicos devem ser efetuados pela produtora
do filme original, responséavel pelo CRT.

Pedido de cépias ou ar-
quivos digitais, respeitando
o aspecto original ou down
solution, CODEC customizado
até 60".

Finalizador, equipamento de alta resolucéo,
aluguel de nuvem, AVI, Flash, FLV, M4V para
I-Phone, WMV. MOV/MPG e Beta Digital para

salas de cinema, XDCAM HD, HDCAM,
HDSR.

O valor das cépias fisicas ou digitais substitui
o valor da master que terd o mesmo venci-
mento do CRT.

Arquivo digital em FTP da
Produtora de Imagem ou
Telestream até 120" por, no
maximo, 7 dias.

Finalizador, equipamento de alta resolugdo,
aluguel de nuvem. Cada pais receptor terd
custo a parte.

Os custos devem ser calculados por Gigas
1GB, 2GB, 3GB etc. No caso de Telestream
de até 120", cada pais sera um servico e seu
custo separado.

Insercdo de closed caption,
Libras ou dudio descricdo

Finalizador, assistente de finalizacdo, equi-
pamento broadcasting. Para as Libras pode
ser usado animacgdo ou ao vivo (ator) e a
audiodescricdo devera ser entregue pela
Produtora Audiovisual.

Tais servicos devem ser efetuados pela produ-
tora do filme original, responséavel pelo CRT.

Concessao de direitos de
imagem a outra

Produtora de Imagem em
HD, pedido minimo de

7" por cena ou pack shot, in-
dependentemente do tempo.

Produtor de elenco, renovacao de elenco,
(por prazo, midias e territérios determina-
dos), finalizador, assistente de finalizagdo,
equipamento de broadcasting, midia solici-
tada para copiar as cenas ou disponibilizacdo
em nuvem.

A Produtora de Imagem que estd concedendo
as cenas sera a responsavel pela renovac¢do do
elenco pelo prazo, midias e territérios solicita-
dos. A concessdo para outra

Produtora de Imagem devera ser formalizada
por meio de contrato dessa concessao.

Concessao de direitos de
fotograma em 300 DPIs para
veiculagdo em midia im-
pressa.

Logger, finalizador, equipamento de broad-
casting para disponibilizacdo na nuvem ou
material fisico indicado pela grafica, in-
cluindo direitos do elenco, diretor, fotégrafo
e Produtora de Imagem.

Valor que poderd ser or¢ado, caso previsto no
pedido original do orcamento ou posterior,
caso nao previsto no contrato de producéo.
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SERVICOS

COMPOSIGCAO DE CUSTOS

OBSERVACOES

Emissdo do (CRT) Certificado
de Registro de Titulos e
CONDECINE.

Funcionario responsdvel pelo cadastramen-
to na ANCINE para este registro que exige
o procedimento de despacho de documen-
tos, o registro é on-line, além do valor da
Contribuicdo para o Desenvolvimento da
Industria

Cinematografica Nacional.

Para a emissdo do CRT sdo necessarios: a
Produtora de Imagem ser registrada na
ANCINE, contrato de producdo assinado por
todas as partes, Notas

Fiscais/Faturas de producdo no valor do
contrato, Contrato/Termo de Direcdo, dados

exatos para a claquete.

Para melhor previsibilidade na negociacdo entre Cliente/Anunciante, Agéncia de Publicidade e Produtora de Imagem, podera
esta apresentar uma Tabela de Precos para esses servicos ndo previstos originalmente no or¢camento. Importa dizer que o
teor dessa tabela, assim como a pertinéncia de sua apresenta¢do deve ser da competéncia de cada Produtora de Imagem
contratada, cabendo aqui a livre negociacao entre as partes para o melhor ajuste caso a caso.

Reitera-se apenas, que a previsdo dos valores desde o primeiro momento da contratacdo reforca a transparéncia e diminui os
riscos da negociacdo para todas as partes envolvidas.

1.7.16 Férmula de calculo de valor para exporta¢do e/ou nova concessdo ndo prevista no contrato original

A Produtora de Imagem, como organizadora do filme ou campanha publicitéria, o que inclui selecdo e contratacdo de talentos
e profissionais, tem titularidade dos direitos patrimoniais autorais sobre o conjunto da obra coletiva (art. 17, paragrafo 2° da
Lei n°9.610/1998). O valor correspondente aos direitos patrimoniais autorais dos produtores deve ser negociado entre as
partes. No entanto, é preciso ter elementos e critérios que possam, minimamente, orientar os cedentes e os cessiondrios para
definicdo do valor desses direitos.

O Valor da Nova Concessao (VNC) pode ser apurado a partir dos elementos especificados a seguir, que leva em consideracdo
o territério (nacional e internacional), midia e prazos, ndo estabelecidos no contrato original.

1.7.16.1 Féormula

VNC = VCP x IRC x CDA + impostos

Em que:

VCP = Valor do custo de producdo, definido na negociacdo e disposto no espelho do contrato (valor total do contrato,
excluindo caché do diretor, elenco e outros custos especificos quando houver).

IRC = indice de relevancia comercial - abalizado sobre o PIB, o PIB per capita, a relevancia do respectivo mercado para a
producdo publicitéria, pela proximidade geografica e possiveis conexdes culturais ou linguisticas.

CDA = Coeficiente de direito autoral, livremente negociado entre as partes, e definido no espelho do contrato.
VNC = Valor de nova concessao
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1.7.16.2 IRC de midias

Os indices de relevancia comercial por midias, apresentados na tabela a seguir, foram apurados de acordo com dados
disponiveis no mercado, tabulados por institutos de pesquisas, mas que levam em consideracdo migracdo da midiada TV
aberta para outras midias, em especial a internet e alternativas.

RELEVANCIA COMERCIAL POR MIDIAS IRC
Cinema 1
Internet 3

Midias alternativas

TV por assinatura 4

TV aberta 20

1.7.16.3 IRC Territério nacional

Os indices de relevancia comercial por territério nacional, apresentados na tabela a seguir, foram apurados de acordo com
dados disponiveis no mercado, tabulados por institutos de pesquisas.

RELEVANCIA COMERCIAL POR TERRITORIO NACIONAL IRC

Centro Oeste

Norte

Nordeste

Sudeste

wlN|lw]|=|=-

Sul
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1.7.16.4 IRC Territério internacional (paises e regides)

Os indices de relevancia comercial por territério internacional, apresentados na tabela a seguir, foram apurados de acordo
com o Produto Interno Bruto (PIB). No PIB per capita, a relevancia do respectivo mercado para a producdo publicitaria,
conexdes culturais, proximidade geogréfica dos paises e regides, foram disponiveis e tabulados por institutos de pesquisas.

RELEVANCIA COMERCIAL POR TERRITORIO INTERNACIONAL IRC

Afeganistao, Africa do Sul, Arabia Saudita, Argélia, Angola, Bésnia, Bulgéria, Cazaquistdo, Coréia do Norte, 3
Coréia do Sul, Croécia, Cuba, Egito, Emirados Arabes, Equador, Eslovaquia, Eslovénia, Guatemala, Hungria,
Iémen, lugoslavia, Kuwait, Lidia, Luxemburgo, Marrocos, Nigéria, Republica Dominicana, Republica Tcheca,
Roménia, Tunisia, Turquia, Uzbequistdo ou Vietna.

Albania, Arménia, Bangladesh, Camardes, Costa Rica, El Salvador, Esténia, Gadmbia, Guiné, Guiné Bissau,
Hai- ti, Honduras, Indonésia, Jamaica, Jordania, Litudnia, Madagascar, Mocambique, Mongélia, Namibia, 2
Nepal,

Papua Nova Guiné, Paquistdo, Quénia, Congo, Siria, Senegal, Serra Leoa, Sri Lanka, Sudao, Tanzania, Trini-
dad e Tobago, Uganda ou Zambia.

Alemanha, Franca, Itélia, Reino Unido ou Japdo. 12
América Central. 12
América do Norte (Nafta). 30
América do Sul. 15
América do Sul e Central. 20
América Latina. 22
Africa. 10
Asia. 30
Australia, Austria, Bélgica, Cingapura, Dinamarca, Filipinas, Finlandia, Grécia, Holanda, Ir§, Iraque, Irlanda, 4
Islandia, Israel, Maldsia, Noruega, Nova Zelandia, Suécia, Suica, Taildndia ou Ucrania.

Bolivia, Chile, Colémbia, Paraguai, Peru, Uruguai ou Venezuela. 6
Canada. 10
Caribe. 8
EUA. 30
Europa Oriental. 15
Mercosul. 15
México ou Argentina. 9
Oceania. 12
Oriente Médio. 10
Portugal ou Espanha. 5
Russia, india ou China. 8
Unido Europeia (Alemanha, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chipre, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovénia, Espanha, 30

Estonia, Finldndia, Franca, Grécia, Hungria, Irlanda, Itdlia, Letonia, Litudnia, Luxemburgo, Malta, Paises
Baixos, Polénia, Portugal, Reino Unido, Republica Checa, Roménia e Suécia).

Demais paises. 2
Mundo. 80
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1.7.16.5 Relac¢do detalhada de regides e paises

RELAGAO DETALHADA DE PAISES

AFRICA
Africa do Sul Gana Rep. Dem. Congo (Zaire)
Angola Guiné Republica do Congo
Argélia Guiné Equatorial Ruanda
Benim Guiné-Bissau S3o Tomé e Principe
Botswana Lesoto Senegal
Burkina Fasso Libéria Serra Leoa
Burundi Libia Seychelles
Cabo Verde Madagascar Somaélia
Camaroes Malaui Suazildndia
Chade Mali Sudao
Comores Marrocos Tanzania
Costa do Marfim Mauricio Togo
Djibuti Mauritania Tunisia
Egito Mocambique Uganda
Eritréia Namibia Niger Zambia
Etiopia Nigéria Zimbabwe
Gabdo Quénia
Gambia Republica Centro-Africana
AMERICA CENTRAL
Belize Guatemala Panama
Costa Rica Nicardgua El Salvador
AMERICA DO NORTE
Canada Estados Unidos México
AMERICA DO SUL
Argentina Colémbia Peru
Bolivia Equador Suriname
Brasil Guiana Uruguai
Chile Paraguai Venezuela
AMERICA LATINA
América do Sul América Central México
AsIA
Afeganistdo Filipinas Mongélia
Arébia Saudita Iémen Nepal
Bangladesh india Ooma
Bahrein Indonésia Paquistao
Brunei Ira Quirguistao
Butao Iraque Siria
Camboja Israel Sri Lanka
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Catar Japao Tadjiquistao
Cazaquistao Jordania Tailandia
China Kuwait Taiwan
Cingapura Laos Turcomenistao
Coréia do Norte Libano Uzbequistdo
Coréia do Sul Malasia Vietna
Emirados Arabes Unidos Maldivas
Federacdo Russa Mianma
CARIBE
Antigua e Barbuda Dominica Porto Rico
Aruba Granada Republica Dominicana
Bahamas Guadalupe Santa Llcia
Barbados Ilha de Martinica Sdo Cristévado e Névis
Bermuda Ilhas de Turks e Caicos Sdo Vicente e Granadinas
Cayman Ilhas Virgens Trinidad e Tobago
Cuba Jamaica
EUROPA
Alemanha Estonia Macedénia
Andorra Finlandia Malta
Arménia Franca Moldavia
Austria Geobrgia Ménaco
Azerbaijdo Grécia Noruega
Belarus Holanda Polonia
Bélgica Hungria Portugal
Bdsnia-Herzegovina Irlanda Reino Unido
Bulgéria Islandia Republica Tcheca
Chipre Itdlia Roménia
Croacia lugoslavia San Marino
Dinamarca Leténia Suécia
Eslovaquia Liechtenstein Suica
Eslovénia Lituania Ucrania
Espanha Luxemburgo Vaticano
EUROPA ORIENTAL
Bulgaria Eslovénia Polénia
Checoslovaquia Estonia Roménia
Croata Hungria Rissia
Eslovaquia Lituania
OCEANIA
Australia Micronésia Samoa Ocidental
Fiji Nauru Tonga
Ilhas Marshall Nova Zelandia Tuvalu
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Ilhas Salomao Palau Vanuatu
Kiribati Papua-Nova Guiné

ORIENTE MEDIO
Arabia Saudita Ira Oman
Autoridad Palestina Iraque Qatar
Bahrein Israel Siria
Chipre Jordania Turquia
Egito Kuwait
Emirados Arabes Unidos Libano

UNIAO EUROPEIA

Alemanha Finlandia Italia
Austria Franga Luxemburgo
Bélgica Grécia Portugal
Dinamarca Holanda Reino Unido
Espanha Irlanda Suécia

1.8 Procedimento de registro de obra audiovisual publicitaria

1.8.1 ANCINE

A Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE) foi criada pela Medida Proviséria n® 2228-1 em 2001, com o intuito de regular,
fomentar e fiscalizar o mercado audiovisual no Brasil.

O objetivo da ANCINE é desenvolver e regular o setor audiovisual em beneficio da sociedade brasileira. Nesse sentido, para
que a obra audiovisual publicitaria seja veiculada no Brasil em: cinema, TV aberta, TV fechada, video doméstico e outros
mercados (video por demanda, audiovisual em transporte coletivo e audiovisual em circuito restrito, e, o recém estabelecido,
mercado da Internet - instituido pela Instrucdo Normativa n° 134/2017), esta devera ser registrada na ANCINE, observando as
normas da Instrucdo Normativa n°® 95/2011. Esses pontos serdo analisados a seguir.

1.8.2 Classificagdo da obra publicitaria

A obra audiovisual publicitaria classifica-se como:

Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Brasil: que seja produzida por empresa produtora brasileira
registrada na ANCINE, observado o disposto no §2° do artigo 1° da Medida Proviséria 2.228-1/01, realizada por diretor
Brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produgdo, no minimo, 2/3 (dois
tercos) de artistas e técnicos Brasileiros ou residentes no Brasil hd mais de 5 (cinco) anos;

Obra Audiovisual Publicitéria Brasileira Filmada ou Gravada no Exterior: produzida por empresa produtora brasileira registrada
na ANCINE, observado o disposto no §2° do artigo 1° da Medida Proviséria 2.228-1/01, realizada por diretor Brasileiro ou
estrangeiro residente no Brasil ha mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produc¢do, no minimo, 1/3 (um terco) de artistas e
técnicos Brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos.

No caso de Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Exterior, as seguintes fun¢des deverdo ser desem-
penhadas exclusivamente por brasileiro ou estrangeiro residente no Pais hd mais de 3 (trés) anos: diretor, diretor de arte,
cendgrafo, produtor executivo, diretor de fotografia, e operador de camera.

Além de que o diretor, bem como os artistas e técnicos utilizados na producao da obra empregados nas funcdes especificadas
acima, deverdo participar de todas as etapas das filmagens ou gravacdes da obra, inclusive aquelas realizadas no Exterior -
conforme novo teor dos §§ 4° e 5° do artigo 7° da IN n®95/2011;

Obra Audiovisual Publicitdria Estrangeira: toda obra audiovisual publicitaria que ndo se enquadra na defini¢do de obra
audiovisual publicitaria brasileira.

Uma observacdo pertinente cabe a nova exigéncia trazida pela Instrugdo Normativa n°® 134/2017 acerca da classificagdo de
obras publicitarias quando ha codirecdo entre dois ou mais diretores. Segundo a nova regra, somente sera considerada a
codirecdo para as obras publicitarias brasileiras quando, além dos requisitos ja previstos, o diretor brasileiro ou residente aqui
por no minimo 3 anos, tiver em seu nome ao menos 5 obras publicitarias cadastradas na ANCINE, em gue ele conste como
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Unico diretor.

1.8.3 Registro da obra

O registro da obra audiovisual publicitaria devera ser realizado em meio eletrénico, por meio do portal ANCINE, e deverd ser
acompanhado de envio eletronico de cépia dos seguintes documentos:

= Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Brasil: cépia do contrato de producéo, cdpia da Nota Fiscal da
Produtora de Imagem, ou,_nos casos de comprovada dispensa de sua emissdo, copia de documento que ateste o efetivo
recebimento dos valores relativos aos servicos de producdo prestados pela empresa produtora, copia(s) do(s) contrato(s)
firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra, cépia do contrato de cessdo de direitos no caso de utilizacdo de conteldos audiovisuais
produzidos por terceiros;

= Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Exterior: cépia do contrato de producdo, cépia da Nota Fiscal
da Produtora de Imagem, ou,_nos casos de comprovada dispensa de sua emissdo, copia de documento que ateste o efetivo
recebimento dos valores relativos aos servicos de producdo prestados pela empresa produtora, cépia(s) do(s) contrato(s)
firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra, copia do contrato de cessdo de direitos no caso de utilizacdo de conteldos audiovisuais
produzidos por terceiros e declaracdo assinada por diretor e empresa produtora;

= Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira: cépia do contrato firmado com empresa responsavel pela adaptacdo da obra, cépia do
contrato firmado com o diretor responsdvel pela adaptacdo da obra e cépia dos contratos firmados com artistas e técnicos re-
sponsaveis pelos servicos prestados na adaptacdo da obra, ou copia das Notas Fiscais emitidas relativas aos servicos presta-
dos na adaptacdo da obra.

Vale esclarecer que o registro somente sera considerado concluido, apés o pagamento da CONDECINE e emissdo do respectivo
numero do Certificado de Registro de Titulo (CRT), porém a partir do registro on-line, o Cliente/Anunciante ja podera veicular a
obra audiovisual publicitaria.

A Produtora de Imagem deverd manter em arquivo, por 5 (cinco) anos, toda a documentacao do filme, tais como contratos com
técnicos, elenco, contrato de producdo e respectivas Notas Fiscais, ficha técnica, cdpia da obra, entre outros.

Especialmente em obra brasileira filmada no exterior, a Produtora de Imagem deveré guardar, além de toda a documentac¢ao
acima mencionada, cépia dos cartdes de embarque e das faturas de hotel ou similares relativos ao transporte e hospedagem
de diretor(es), artistas e técnicos brasileiros que participaram da producdo da obra no exterior.

1.8.4. Versoes

Primeiramente, é importante destacar que versido de obra audiovisual publicitaria é aquela que atende de forma cumulativa as
seguintes condicdes:

= Ser edicdo ampliada ou reduzida em seu tempo de duracéo, realizada a partir de obra audiovisual publicitéria original
ou adaptacdo de obra audiovisual original, desde que restrita apenas a substituicdo da imagem do objeto anunciado ou
letreiros;

= Ser produzida sob o mesmo contrato de producéo, registrado para a obra;

= Ser baseada no mesmo roteiro e argumento da obra audiovisual publicitdria original da qual derivou;

= Ser produzida para o mesmo Cliente/Anunciante, ainda que editada por terceiros;

= Ser editada em quantidade previamente definida no contrato de producao.

= As versdes de obra audiovisual publicitéria, serdo consideradas um sé titulo juntamente com a obra original e, para efeito
do pagamento da CONDECINE, ficam limitadas a: o Cinco versdes no caso de obras audiovisuais publicitdrias em geral;

o Cinquenta versdes no caso de obras audiovisuais publicitarias destinadas ao varejo.

Por exemplo, no caso de obras audiovisuais publicitarias em geral, a cada registro serdo emitidos até seis CRTs (um da versdo
original e os demais das cinco versoes).

Caso os limites de versdes ultrapassem a quantidade acima mencionada, devera ser solicitado novo registro do titulo de obra
audiovisual publicitaria original, bem como serad devida nova CONDECINE.

Vale ainda lembrar que a Instru¢cdo Normativa n° 134 redefiniu o conceito de obras audiovisuais publicitarias destinadas ao
varejo - que contam com 50 versdes. Para a nova definicdo, classificam-se como obras publicitdrias destinadas ao varejo aquelas
“cuja principal finalidade é a oferta de produtos para venda direta ao consumidor final, com indica¢do expressa de precos ou con-
dicdes de aquisicdo e de locais de venda determinados”.

Desta definicdo, ressalta-se que tais obras: i) tem a finalidade expressa de oferta de produtos para venda direta, com indicacdo
manifesta do preco ou condicdo de pagamento; e, ii) ndo abordam servicos, apenas produtos.

1.8.5 Modelo de claquete

Na claquete da obra original deverdo constar as seguintes informacoes:
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Titulo;

Produto, bem ou servi¢o anunciado;

Cliente/Anunciante;

Agéncia de Publicidade;

Tipo;

Segmento de mercado audiovisual a que se destine;

Numero do Certificado de Registro de Titulo (CRT);

Nome empresarial da empresa produtora brasileira ou empresa detentora dos direitos de exploracdo comercial ou de
licenciamento da obra no pais;

CNPJ da empresa produtora brasileira ou empresa detentora dos direitos de exploracdo comercial ou de licenciamento da obra
no pais;

Ano de producdo no caso de obra brasileira ou de licenciamento da obra no pais, no caso de obra estrangeira.

Além dessas, na claquete da versdo deverdo constar as seguintes informacdes:

Titulo da obra audiovisual publicitéria original da qual derive, seguido da expressdo “versdo n°”, acompanhada do nimero serial
que indique sua ordem de producao;

Numero do Certificado de Registro de Titulo (CRT) especifico para cada versdo, contendo a indicacdo de sua posicdo na
quantidade total contratada;

Quantidade total de versdes definida no contrato de producao conforme informada no requerimento de registro de titulo a
ANCINE.

1.8.6 Adaptagdo - Obra estrangeira

A obra audiovisual publicitéria estrangeira, para ser veiculada no pais, deverd ser adaptada a lingua portuguesa falada e escrita
no Brasil, para o cumprimento das exigéncias de oferta e apresentacdo de produtos e servicos, previstas no Cédigo de Defesa
do Consumidor (CDC).

A adaptacdo da obra audiovisual estrangeira devera ser realizada por empresa produtora brasileira registrada na ANCINE,
sob supervisdo de diretor brasileiro ou estrangeiro residente no pais ha mais de trés anos, contratado para tal, e utilizar, no
minimo, 2/3 (dois tercos) do total de profissionais brasileiros ou estrangeiros residentes no Brasil hd mais de cinco anos.

O registro devera ser requerido pelo detentor dos direitos de licenciamento para comunicacdo publica no Brasil, normalmente
a Produtora de Imagem.

1.8.7 Pequenas produgoes

Somente nos casos de obra publicitaria brasileira, produzida por microempresa ou empresa de pequeno porte, com custo ndo
superior a R$ 10.000,00 (dez mil reais), os valores da CONDECINE ficam reduzidos a 10% (dez por cento), acrescidos da taxa da
Produtora de Imagem, mais impostos.

1.8.8 Uso de stock shot

O uso de stock shot é admitido no caso de obra audiovisual publicitaria brasileira filmada ou gravada no Brasil ou no exterior,
ficando autorizado o uso de contetdos audiovisuais ndo produzidos por empresa produtora brasileira em até 20% (vinte por
cento) do tempo total de duracdo da obra.

Por exemplo, caso a obra possua 30 segundos podera ter 6 segundos de contelido audiovisual produzido por empresa
estrangeira.

Como uma excecdo, a Instrucdo Normativa n° 134 estabelece uma regra excepcional para o uso de stock shots. Segundo a
regra, as obras publicitarias de cardter beneficente e/ou filantrépica assim como aquelas destinadas a oferta, por empresa
brasileira, de servicos de venda de ingressos para eventos artisticos, culturais ou esportivos internacionais realizados no

Brasil ou pacotes de turismo destinado a viagens ao exterior, serdo permitidas, desde que o o cedente das imagens ndo seja o
anunciante ou que o cedente ndo possua qualquer vinculo (societario) com o anunciante - conforme a nova redacdo dada para
0 §3°do artigo 4° da IN n° 95.

1.8.9 CONDECINE

Contribuicdo para o Desenvolvimento da Indistria Cinematografica Nacional (CONDECINE) tem validade de até 12 (doze)
meses para obra publicitaria. No caso de obras audiovisuais publicitérias isentas da CONDECINE, o registro é considerado
concluido na emissdo do respectivo nimero do Certificado de Registro de Titulo (CRT).

Atenta-se ao fato de que, especialmente para as obras publicitarias estrangeiras, sé havera a emissdao do CRT apés a
confirmacdo do pagamento da CONDECINE. Ou seja, paga-se antes, e s6 apds é que ha a emissdo do respectivo CRT.

Sobre a CONDECINE ainda, a contribui¢do passa a ser cobrada também para as obras publicitarias veiculadas no segmento de
mercado da Internet.
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A Instrucdo Normativa n° 134, de 18 de maio de 2017, reinstitui a Internet como um segmento de mercado de veiculacdo para
obras publicitarias, enquadrando-o, para os fins administrativos e tributarios, no segmento de “Outras Mercados”, conforme
teor do §2° do artigo 24 da Instrucdo Normativa n° 95.

1.9 Etica e regras de compliance

A ética e a transparéncia como novo estandarte dos negécios publicitarios — A Era do Compliance.

A constante profissionalizacdo e aprimoramento do mercado de producdo publicitéria, aliada a um novo compasso em termos
globais de reafirmacdo de praticas comerciais apegadas ao estrito cumprimento de regras morais de boa fé e indole, impde
um novo momento para os agentes da atividade publicitaria, que agora se deparam com uma estrutura institucional mais
consolidada, bem como com regras mais rigorosas.

E nesse sentido que se insere o conceito de compliance. O termo estrangeiro (do verbo inglés, to comply) é nato do mundo
corporativo financeiro e exprime o conjunto de regras e normas adotadas pelas empresas para conferirem maior controle
da atuacdo da empresa em relacdo as leis e regulamentos. Estar em compliance é estar em conformidade com a regra, seja
elainterna para fiscalizacdo da prépria empresa ou externa, tais como leis ordinarias, normas administrativas dos érgdos
reguladores e até dispositivos contratuais assumidos.

A ideia de estrito cumprimento normativo nasce de uma demanda da atividade financeira global, como uma solucdo para
diminuicdo de riscos negociais. Ao mesmo tempo, é inegavel que o contexto politico econémico do pais ajuda a corroborar
aideia de extrema necessidade de lisura nas relacdes comerciais, sobretudo quando a iniciativa privada e o poder publico
convivem no mesmo ambiente ou quando a performance de uma empresa pode ser substancialmente afetada pela imagem
de seriedade que ela imprime no mercado.

No mais, adotar uma politica de compliance tanto incrementa a vitalidade institucional das organizacdes aderentes, como
demonstra, ao seu setor de atua¢do, um bem intangivel que se reflete na sua avaliacdo de mercado, bem como agrega valor
a0s seus servicos e produtos ofertados.

O resultado pratico é uma inequivoca imagem mais forte da empresa para o seu dominio comercial. E nada mais condizente
que o grupo de agentes que cuidam e produzem a imagem institucional das grandes empresas, passe a zelar com mais
atencdo da imagem de seu préprio setor.

A despeito de todos os relevantes esforcos do mercado publicitério, talvez o grande passo recente que exprima com a maior
veracidade essa disposicdo de cumprimento ético das regras e normas seja o combate institucional a Bonificacdo por Volume
(BV) na producao de imagem e som para obras publicitérias.

Reconhecida no mercado publicitario genericamente pela sigla BV, embora presente em muitas negociacdes entre
Agéncias de Publicidade e diversos fornecedores ao longo do tempo, teve sempre sua pratica questionada, se ndo pela
inconveniéncia de tal transacdo - em especial para o devido cumprimento das tarefas contdbeis e pelo esmagamento da
margem de lucro - pela sua ética comercial.

Ap6s longo tempo de inquietacdo, a APRO liderou um movimento organico e espontdneo entre suas associadas para
combater frontalmente tal conduta, praticando um novo Cédigo de Conduta no qual se observa a proibicdo expressa de
seus associados em participarem de negociacdes em que se exija a contrapartida do BV. Desde abril de 2016, qualquer
Produtora de Imagem que queira se associar e se manter associada a APRO devera se comprometer a refutar qualquer
oferta que negocie na base do indevido repasse de qualquer valor a Agéncia de Publicidade contratante, em que ndo haja o
reconhecimento do Cliente/Anunciante por meio de expressa disposicdo contratual.

Sobre o tema, em especifico para a contratacdo de contas publicas, correlaciona-se a Lei Anticorrup¢do, que é uma resposta
legislativa para instituir uma efetiva responsabilizacdo administrativa e civil de pessoas juridicas, pela pratica de atos contra
a administracdo publica, notadamente nas contratacdes e licitacdes pelo poder publico. Era uma demanda sociopolitica de
longa data e grande interesse da sociedade brasileira e, certamente, veio corrigir alguns descompassos e aproveitamentos
indevidos em favor do interesse publico.

E por meio deste dispositivo legal que se pode enquadrar a pratica de BV entre Agéncias de Publicidade e fornecedores,
como um atentado fraudulento a administracdo publica, em todas suas varidveis instdncias, e que, portanto, estara sujeita a
responsabilizacdo administrativa e civil, sem prejuizo de outras san¢des penais previstas.

Em especial as Produtoras de Imagem, a possibilidade de vedacdo de recebimento de incentivos, subsidios, doacdes ou
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empréstimos de 6rgdos e/ou entidades publicas é uma san¢do extremamente significativa e impactante, tendo em vista que
a vida financeira de uma Produtora de Imagem, hoje em dia, é altamente dependente de recursos publicos como forma de
viabilizar a producdo de seus conteldos.

Por fim, é completamente necessaria a compreensao de que a proibicdo de BV, embora superficialmente possa sugerir

a perda de competitividade no voraz mercado, a médio e longo prazo se mostrara como a Unica opcao possivel e legal.
Antecipar-se e adequar-se desde ja aos ditames da lei é, entre outras consequéncias positivas, garantir a nobreza de que seu
nome hoje para servir de referéncia amanha. O IV Forum da Producao Publicitaria segue trabalhando fortemente nesse
tema e confia que, em pouco tempo, jd ndo sobrarad espaco para agentes que atuem de forma diversa que ndo a mais profis-
sional e correta possivel.
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1.10 Documentos anexos

1.10.1 Pedido padrao de orcamento (ANEXO A do contrato de produgao)

Data:

De:

Agéncia: E-mail:
Para:

Produtora de Imagem: E-mail:

Especificacoes
Cliente/Anunciante:

Produto:

Titulo:

Duracao: Versoes:
Orcamento individual: Orcamento pacote:
Midias:

Veiculacdo/Periodo:

Story board/Animatic/Concept board: [ ]Sim ANEXO [ 1 Nao
Captacao:
Making of:[ ] Sim [ 1 Nao

Contratacao de elenco/Celebridade
Sim incluso no orcamento:
N&o a parte (pago pelo Cliente/Anunciante):
Prever exclusividade em:
Contrato de elenco/Celebridade:
Agéncia de Publicidade: Produtora de Imagem:
Exigéncias especiais da Celebridade:

Producdo

Diretor:

Filmar versées em lipsink: Idiomas:
Produtos fornecidos: [ ] Sim [ T Ndo Mockup:
Fornecido: Produzir:

Orcar weather day (diaria extra por condicdo climatica adversa)/adiamento: [ ] Sim [ 1 Nao
Obs.: Ver definicdo no Manual do IV Férum de Producdo Publicitaria (Producdo de Imagem, item 1.7.7).

Prever contingency day (diaria extra por contingéncia) / star day (diaria extra de celebridade):

Obs.: Ver definicdo no Manual do IV Férum de Produgdo Publicitaria (Producdo de imagem, item 1.7.8 e 179).
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Observacgdes gerais sobre o roteiro/producao:

Acompanhamento Agéncia de Publicidade/Cliente/Anunciante: [ ] Sim [ ] Nao

Obs.: Acompanhamento inclui transporte terrestre ida e volta para o Set e alimentacdo durante a diaria de trabalho.
Quando necessario a compra de passagens aéreas e/ou hospedagens de Clientes/Anunciantes e/ou Agéncia de
Publicidade, a cotacdo e compra devem ser feitas diretamente pelo solicitante.

Audio:
Producdo musical, trilha original (criacdo, composicdo e producdo):[ ] Sim [ ] Nao

Producao musical de trilha licenciada (producdo de obra ndo original cujos direitos
autorais Foram negociados com a editora: [ ] Sim [ ] Nao

Producdo fonografica, mixagem e finalizag¢do de dudio para obra musical ndo original
licenciada (negociacdo de direitos autorais e fonograficos): [ ] Sim [ ] Nao

Pesquisa de musica para licenciamento: [ ] Sim [ ] Nao
Negociacao de licenciamento musical: [ ] Sim [ ] Ndo
Locucdo standard (incluir no orcamento): [ ] Sim [ ] Nao

Locucdo especial ou celebridade: [ ] Sim [ ] Nao

Negociado pela Agéncia de Publicidade/Cliente Anunciante: [ ] Sim [ ] Nao
Negociado pela Produtora de Imagem: [ ] Sim [ ] Nao

Dublagem (quantidade de vozes): [ ] Sim —— Vozes [ ] Nao
Locucdo guia (outro idioma): [ ] Sim Quais [ 1 Nao

Custo de copia de veiculagao para adequacido as necessidades de cada emissora: [ ] Sim [ ] Nao

Custo de copia de veiculacdo para adequacdo as necessidades
de veiculacdo em cinema (por exemplo: pistas separadas, 5.1 etc.: [ ] Sim [ ] Nao

Alvara de menores (quantidade de menores): [ ] Sim [ ] Nao
Pos-producgao:

Computacdo/Animacdo: [ ] Sim [ ] Nao
Incluir concessao ou compra de imagens de arquivo:

Detalhes de p6s-produgédo:

Formatos e versoes finalizadas:
Versoes acessibilidade:
Closed caption:

Audiodescrigao:

Libras:

Cépias de veiculagdo: serd apresentada em carta orcamento a opcao e valor de cobranca de master para cada versao
finalizada ou a cobranca de cépias de veiculacdo, conforme solicitado pelos veiculos em plano de midia a ser entregue
pela Agéncia de Publicidade. A Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante somente podem tirar copias ou gerar
links com o comum acordo e autorizacdo da Produtora de Imagem e/ou de Som, ja que ambos sdo detentores do
direito autoral da obra. A opc¢do deve ser feita por escrito pela Agéncia de Publicidade, na autorizacdo de faturamento,
quando da aprovacdo da producao.
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Prazos:
Entrega do or¢amento:

Aprovagdo do or¢amento:

Reunido de pré: [ ] Presencial [ Tcall
Reunido de ppm: [ ] Presencial [ 1call
Off-line: [ ] Presencial [ Tcall

On-line (aprovagao): [ ] Presencial [ Tcall
Entrega do material final:

Pagamento:

Condi¢oes de pagamento da Produtora de Imagem:
% 15 dd da aprovag¢ao do or¢amento (com o recebimento da autoriza¢do de faturamento)
% Finais 15 dd da aprovacao do off-line (com emissdo da fatura final)

Obs.: A redacdo deve ser alterada, caso haja qualquer outra condi¢do de pagamento negociada entre as partes.

Condicées pagamento (Produtora de Audio): % 30dd da aprovacdo do orcamento (emissdo da fatura na

aprovacao do or¢gamento)

Obs.: A redacdo deve ser alterada, caso haja qualquer outra condi¢do de pagamento negociada entre as partes.

Concorréncia/Produtoras de Imagem:
Concorréncia/Produtoras de Audio:
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1.10.2 Carta orcamento (ANEXO C do contrato de producao)

Data:

Orcamento n°:

Para: (nome do Cliente/Anunciante)

A/C: (Agéncia de Publicidade responsével)

Aos cuidados de: (nome do RTVC)

Pelo presente, estamos enviando orcamento para a producdo de obra audiovisual, de acordo com
pedido feito pela Agéncia de Publicidade e com as especificacdes abaixo, o qual, se aprovado,
serd parte integrante do Contrato de Producdo da obra audiovisual, de conformidade com a Lei
n° 10.454/2002. Entendendo que, no processo, serd garantida uma concorréncia justa, legal e ndo
conflituosa. O valor apresentado somente devera ser considerado, sendo certo que nenhum dos
envolvidos na concorréncia sejam do mesmo grupo econdémico, sendo direta ou indiretamente
uma empresa mae ou filial da Agéncia de Publicidade, nem ligado a Agéncia de Publicidade ou a
qualquer empresa da holding a qual a Agéncia de Publicidade se relacione.

Especificacoes:
Cliente:

Produto:

Titulo:

Duracao:

Versao:

Reducdes:

Veiculos/Midias:

Periodo:

Territério:

Exclusividade elenco:

Diretor:

Caracteristicas técnicas: (descritivo do que esté incluso no orcamento)

Descrever a quantidade e tipo de diérias (se sdo est(dio ou externas), tipo de captacdo, equipamentos
especiais, contratacdo de equipe, quantidade e tipo de elenco principal e figuracdo, exclusividade do
elenco, como serd cobrada a renovacdo caso solicitada, itens especificos orcados no projeto, incluso ou
nao a confeccdo de mockups, confeccdo de shooting board, tipos de locacoes, efeitos especiais, se inclui
seguros, observacoes sobre finalizacdo, animac¢do, modelagem, compra de imagem de arquivo etc. Se esta
incluso o acompanhamento da Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante (definir extras).

Producao:

Valor do orcamento: R$ (escrever por ex-
tenso). Condicdes de pagamento:
finais 15dd da aprovacao do off-line.

% iniciais 15 dd da aprovacdo do orcamentoe __ %

Obs.: A redacdo deve ser alterada, caso qualquer outra condicdo de pagamento seja negociada entre as partes.

Importante: a aprovacao sé é considerada apds a emissdo do faturamento (inicial na aprovacéo e
final na aprovacdo do off-line).

Para o registro da obra na ANCINE e emissdo da CONDECINE, é necessario
a emissao das faturas no valor total de producdo.

Validade deste orcamento: 10 dias a partir da data da emissdo.
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Custos extraordinarios:

1. Weather Day (diaria extra por condicdo climatica adversa): RS (por extenso).
Para a anélise e confirmacdo da diaria de filmagem externa, o Cliente/Anunciante deve autoriza-la apés receber da
Produtora de Imagem trés mapas meteoroldgicos com a previsao do tempo especifica da regido em andlise. Esta
autorizagdo por escrito ocorrerd obrigatoriamente no minimo 24 horas antes da saida da equipe para a filmagem. O
siléncio sobre tal decisdo valera como SIM. Caso a equipe saia para a filmagem e o “tempo bom para o filme” ndo se
confirmar, serd cobrado o valor de weather day. Condicdo de pagamento: 15 dd do ocorrido.

Obs.: ver no Manual do IV Férum da Producdo e Imagem (Produc¢do de Imagem item 1.7.7).

2. Contingency Day (diaria extra por contingéncia):

Cancelamento ou adiamento da filmagem, por motivos externos ao controle da Produtora de Imagem, tais como,
porém, ndo limitados: ndo entrega de produto; ndo comparecimento de atriz principal ou celebridade, contratada pelo
Cliente/Anunciante; eventos naturais extraordinarios; conturbacées politicas e/ou sociais; eventualidades com equipe,
incluindo talento animal entre outras circunstancias. Sera cobrado o custo total até o momento, acrescido de taxa da
Produtora de Imagem e impostos, acordada em orcamento original.

Condicdo de pagamento: 15 dd do ocorrido.
Obs.: ver no Manual do IV Férum da Produgdo e Imagem (Producdo de Imagem item 1.7.8).

3. Star day (diaria extra de celebridade):

E a soma total de todos os custos inerentes a contratacdo de uma diéria de uma celebridade (talento especial) . Caso
houver imprevistos, tais custos deverao ser ressarcidos pelo Cliente/Anunciante. Condi¢do de pagamento: 15 ddd
do ocorrido.

Obs.: ver no Manual do IV Férum da Producdo e Imagem (Produc¢do de Imagem item 1.7.9).

4. Cancelamento:

O cancelamento do projeto depois da aprovacdo do orcamento e inicio da producéo, implicarad no pagamento de todos
0s custos ocorridos até o momento, acrescidos da taxa da Produtora de Imagem e impostos incidentes. Este valor ndo
serd inferior a 30% do valor da producdo total prevista no contrato e serd pago pela contratante. Condicdo de paga-
mento: 100% 15 ddd do cancelamento oficial.

Obs.: ver no Manual do IV Férum da Producdo e Imagem (Producdo de Imagem item 1.7.10).

5. Excepcionalmente, se, em funcdo dos casos acima previstos, ocorrer a necessidade de prolongamento do crono-
grama originalmente orcado e acordado, os custos desta extensdo da producdo, também serdo computados ao final,
na mesma razdo do aumento do cronograma.

Audio:
Locucgdo: Standard? ou Especial?
Locucdo guia: inclui/ndo?

Acompanhamento as diarias de filmagem: ndo incluso neste orcamento nenhum custo de acompanhamento
(viagem, hospedagem, transfer e/ou perdien) para Cliente/Anunciante e/ou Agéncia de Publicidade.

N3o incluso neste orcamento *:

N&o incluso artes, letreiros ou assinatura animada que devem ser fornecidas pela Agéncia de Publicidade;
N&o incluso custo de cépias de veiculacdo ou links;

N&o incluso taxa CONDECINE;

N&o incluso trilha sonora e audiodescri¢ao;

N&o incluso making of;

N&o incluso closed caption e versdo com Libras.
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Serdo orcados a parte, conforme solicitacdo do Cliente/Anunciante.

Custos extra:
Custo de master por versio: R$

Copias de veiculacdo: RS

Envio de link: RS

Reducéo (por corte): RS

Nova versdo: RS

Versdo acessibilidade: RS

Libras: R$

Closed caption: RS

Legenda oculta: RS

Outros: RS

1. OBRIGACOES DA PRODUTORA: Pré-producio, equipe técnica, elenco, figurino, cenografia, objetos de cena,
locacgdes, transportes, alimentacao, iluminacdo, equipamento, finalizacdo e tramites de registro na ANCINE. 2. COM-
PETE AO CLIENTE/ANUNCIANTE: Artes, trilha, locucdo, produtos, Mock-Up, cdpias e links para veiculacdo, CONDE-
CINE, acompanhamento (ver observacdo acima).

3. PRAZO PARA REALIZACAO DA PRODUCAO: Referido prazo seré estabelecido na reunido de briefing, através

de um cronograma que integrara este orcamento e posterior contrato. O trabalho de pré-producéao, primeiro marco
do cronograma, se inicia assim que recebida a ordem de compra ou a aprovacdo formal deste orcamento assinada e
apresentada por parte do Cliente/Anunciante e/ou Agéncia de Publicidade.

4. DISPOSICOES GERAIS: A CONDECINE, conforme a Lei n° 10.454/2002, sera calculada de acordo com o titulo e a
midia da obra. A Produtora de Imagem néo se responsabiliza pelas penalidades que porventura possam advir, caso
haja alguma veiculacdo de uma peca ou midia ndo prevista.

5. DIREITOS AUTORAIS: Para efeitos de renovacdo de direitos autorais, cada producdo, apés o vencimento da
concessao original, deverd ser autorizada e renegociada diretamente com a Produtora de Imagem responsavel,
conforme dita os preceitos da Lei de Direito Autoral n® 9.610/1998.

6. GUARDA DE MATERIAL BRUTO E OU FINALIZADO: A partir do vencimento da concessao inicial, acordada neste
documento, a Produtora de Imagem guardara a master do filme por mais 1 (um) ano. Se, apos este periodo, a Agéncia
de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante desejar que a Produtora de Imagem continue guardando a master do filme, a
mesma devera orcar novo valor anual para o servico.

7. DEMAIS SERVICOS: Os demais servigos ndo previstos nesta carta orcamento serdo cobrados de acordo com a
Tabela de Precos de Servicos de Pés-Producdo da (nome da Produtora de Imagem), em anexo, que sera transformado
no ANEXO H, do contrato de producéo.

Obs.: Esta tabela é de exclusiva responsabilidade da Produtora de Imagem contratada, em plena negociacdo entre as
partes.

Atenciosamente:

(Nome e cargo)

De Acordo:

(Nome e cargo)

Data:

Observagao importante: anexo a aprovagdo, sempre deve seguir a autoriza¢do de faturamento dos 60% iniciais do
custo de producao.
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1.10.3 Espelho do orcamento

Job:

Data:

Especificacoes:
Agéncia:

Cliente:

Produto:

Titulo:

Duragao:

Versoes:

Midia:

Veiculacdo:

Localidade:

Periodo:

Suporte;

Diretor:

Observagoes:

Descrigao: RS
. Pré-producdo

. Producao

. Cenografia

. Locacao

. Equipe

. Transporte

. Passagem Aérea/Hotel

0 N U WN -

. Alimentacao

)

. Equipamentos de filmagem

10. Produc¢do de Imagem

11. Produgdo de Som
12. Taxas obrigatorias

13. Outros custos

14. Elenco

15. Subtotal (1 + ... + 14)

16. Remunerag¢ao + Impostos

17. Total geral

Discriminacdo dos itens orcados
1. Pré-producdo - Pesquisas, referéncias, testes de VT.
2. Producdo - Figurino, verbas de producdo.
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. Cenografia — Estudio, materiais, cenotécnico, pintor, objetos.

. Locagdo — Taxas de licencas publicas e locagdes de ambientes e iméveis de terceiros.

. Equipe - Equipe de producdo, técnica e artistica, efeitos, treinador de animais, culindria.

. Transporte - Transporte de pré-producao, producdo e pés-producéo.

. Passagem Aérea/Hotel - Bilhetes aéreos e tarifas de hotéis.

. Alimentacdo - Alimentacdo de pré-producdo, producdo e pés-producdo.

9. Equipamentos de filmagem - Equipamentos de luz, cdmera, maquinaria, helicoptero.

10. Producdo de Imagem - HDS, negativo, laboratério, telecine, off-line, montador, finalizador e p6s-producao.
11. Producdo de Som - Trilha (quando orcado pela produtora de imagem), locutor, mixagem, efeitos.
12. Taxas obrigatérias - CONDECINE, SINDCINE, SATED, seguros e tramites.

13. Outros Custos - Courrier, malotes e rateio de despesas fixas.

14. Elenco - Atores, modelos, dublés, agenciamento.

0 NV AW

16. Remuneracdo + Impostos — Cada Produtora de Imagem or¢a sua taxa de acordo com suas necessidades e impostos
de acordo com o seu regime tributario.
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1.10.4 Cronograma de producdo (ANEXO D do contrato de producao)

Data:

Job n°;

Especificagoes:
Cliente/Anunciante;

Agéncia de Publicidade:

Produto:

Titulo:

Duragao:

Veiculagdo:

Diretor:

Trilha:

N° de diérias:

Aprovacdo do orcamento/Autorizacdo do faturamento inicial:

Reunido de pré-producdo Agéncia de Publicidade:

Reunido de pré-producao Cliente/Anunciante:

Teste de VT elenco:

Reunido de producdo Agéncia de Publicidade:

Reunido de producdo Cliente/Anunciante:

Producéo;

Gravacdo/Filmagem:

Edicdo/Montagem:
Trilha:

Apresentacdo off-line Agéncia de Publicidade:

Apresentacdo off-line Cliente/Anunciante:
Emissdo faturamento final:

Ajustes:

Pés-producéo:

Apresentacdo on-line Agéncia de Publicidade:

Apresentacdo on-line Cliente/Anunciante:

Copias:

Remetente:
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1.10.5 Autorizacdo de faturamento

Job n°:

Especificagoes:
Agéncia de Publicidade:
Cliente/Anunciante;
Produto:

Titulo:
Duracao:
Reducoes:
Versoes:
Midia (especificar uma a uma):
Veiculagdo:
Localidade:
Periodo:
Suporte;
Diretor:

Observagodes:

Valor referente a

% iniciais do orcamento n°® , aprovado nesta data e anexo. O valor sera

quitado em 15 dias da data da emissdo da Nota Fiscal. O valor restante, % serd pago apos 15 dias

da apresentacdo e aprovacao do off-line conforme carta orcamento e cronograma aprovado.
Obs.: a redacdo devera ser alterada caso qualquer outra condicdo de pagamento seja negociada entre as partes.

Dados para fFaturamento
Cliente/Anunciante;
Endereco:
Cidade:
Estado;
CEP:
CNPJ:

Inscricdo estadual:

inscricdo municipal:
Valor (RS):
Vencimento:
Descrigao:
Favor emitir a Nota Fiscal aos cuidados de:
Cliente/Anunciante e/ou Agéncia de Publicidade:
Endereco:
Cidade:
Estado;
CEP:
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CNPJ:
Inscricdo estadual:
Inscricdo municipal:

Observagoes:

A nota Fiscal devera ser emitidacontra— aoscuidadosde—_ e entregue na Agéncia de
Publicidade , aos cuidados de .

Data:

Solicitado por:
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1.10.6 Orcamento detalhado (ANEXO I do contrato de produc¢do por administracao)

Or¢amento Detalhado

Job

Data

Agéncia

Cliente

Produto

Titulo

Duragao

Veiculagao

Localidade

Periodo

Suporte

Diretor

Observagoes:

Valor unitario

Diarias/Horas/Pessoas

Valor total

1. Pré-producdo

1.1 Cdmera para teste e pesquisa

1.2 Edicdo teste/pesquisa

1.3 Fitas para teste e pesquisa

1.4 Fotos de producédo

1.5 Pasta de reunido

1.6 Pesquisa de locacdo

1.7 Pesquisador (Jornalista)

1.8 Shooting Board/Storyboard

1.9 TVT Caché presenca

1.10 TVT Copias

1.11 TVT Eletricista/Iluminador

1.12 TVT Estudio

1.13 TVT Iluminacdo

1.14 TVT Maquiagem

1.15 TVT Montador

1.16 TVT Operador cdmera

1.99 Outros

2. Produgdo

2.1 Aluguel de roupas

2.2 Producdo de figurino

2.3 Caixa de producao

2.4 Compra de roupas

2.5 Confeccdo

2.6 Lavanderia

2.7 Aluguel de veiculos como objeto

2.8 Celular/Réadios




2.9 Fone/Fax

2.10 Gratificacoes

2.11 Mock-Ups

2.12 Preparacdo do produto

2.13 Previsdo de tempo

2.14 Outros

3. Cenografia

3.1 Diretor de arte

3.2 Assistente de arte

3.3 Projetos de cenografia

3.4 Cendgrafo

3.5 Cenotécnico

3.6 Pintor de arte

3.7 Pintor

3.8 Estidio/Montagem

3.9 Estudio/Filmagem

3.10 Estidio/Desmontagem

3.11 Maquetes

3.12 Materiais para efeitos

3.13 Material de construcao

3.14 Material de confeccdo de pratos

3.15 Objetos de decoracdo - Aluguel

3.16 Objetos de decoracdo - Compra

3.17 Tintas

3.99 Outros

4. Locagao

4.1 Produtor de locacdo

4.2 Locacgoes

4.3 Autorizacoes

4.4 Gratificacoes

4.5 Policiamento/Seguranca

4.99 Outros Locagao

5. Equipe

5.1 Coordenador de producédo

5.2 Diretor de producdo

5.3 Diretor de cena

5.4 Produtor

5.5 Assistente de producdo |

5.6 Assistente de producdo Il




5.7 Produtor de plato

5.8 Produtor de objetos

5.9 Produtor de locacao

5.10 Produtor de casting

5.11 Produtor de figurino

5.12 Treinador de animais

5.13 Produtor de culinéria

5.14 Assistente de direcgdo |

5.15 Assistente de direcdo I

5.16 Diretor de fotografia

5.17 Assistente de cameral l

5.18 Assistente de camera ll

5.19 Operador de video assistente/Logger

5.20 Eletricista

5.21 Assistente eletricista

5.22 Maquinista

5.23 Assistente de maquinista

5.24 Ajudantes

5.25 Maquiador/Cabeleireiro

5.26 Maquiador

5.27 Cabelereiro

5.28 Camareira

5.29 Manicure

5.99 Outros

6. Transportes

6.1 Locacdo de veiculos

6.2 Caminhao

6.3 Combustivel

6.4 Embarcacdo

6.5 Estacionamento

6.6 Excesso de bagagem/Frete

6.7 Gastos com veiculos

6.8 Onibus

6.9 Motorista especial

6.10 Pedagio

6.11 Pick-up

6.12 Taxi

6.13 Trailer

6.14Transporte especial

6.15 Ambulancia

6.99 Outros




7. Passagens aéreas/Hotel

7.1 Passagens aéreas/Reuniao

7.2 Passagens aéreas/Agéncia de Publicidade

7.3 Passagens aéreas/Filmagem

7.4 Outras passagens

7.5 Hotel Pré-producao

7.6 Hotel filmagem

7.7 Hotel Pés-producédo

7.8 Hotel reunides

7.9 Hotel Agéncia de Publicidade

7.10 Hotel outros

7.11 Excesso bagagem

7.99 Outros

8. Alimentacdo

8.1 Alimentacdo especial

8.2 Alimentacdo pré-producao

8.3 Almoco

8.4 Bebidas

8.5 Café da manha

8.6 Extras

8.7 Jantar

8.8 Lanche

8.99 Outros

9. Equipamentos de Filmagem

9.1 Camera em pelicula

9.2 Camera digital

9.3 Cdmerade VT

9.4 Lentes especiais

9.5 Snorkel

9.6 Camera Remote

9.7 Steady Cam

9.8 Travelling

9.9 Dolly/Pee Wee

9.10 Grua

9.12 Camera Car

9.13 Supergrips

9.14 Kit para Som Direto

9.15 Maquina fumaca

9.16 Maquina gelo

9.17 Maquina vento




9.18 Motion control

9.19 Droner com operador

9.20 Pontes/Praticaveis

9.21 Teleprompter

9.22 Air Cam/Tiler Mount/Nose

9.23 Tyller Mount

9.24 Walkie-Talk

9.25 Gerador 54KVA

9.24 Geradorista

9.27 lluminacdo grande (especificar)

9.28 lluminacdo média até 50Kw

9.29 lluminacdo pequena até 20Kw

9.30 Filtros

9.31 Tecidos iluminacdo

9.32 Maquinaria

9.33 Acessorios e cabos

9.34 Caminhéo pipa

9.99 Outros

10. Produgdo de imagem

10.1 Negativo 35mm

10.2 Negativo 16mm

10.3 Negativo Super 8

10.4 Revelacdo/Lavagem

10.5 Telecine on-line

10.6 Correcao de cor digital

10.7 Coordenador de poés-producdo

10.8 Montador

10.9 Assistente de montagem

10.10 Operador de equipamento de off-line

10.11 Finalizador

10.12. Profissionais de ps

10.13 Edicdo/Finalizacdo

10.14 Video design

10.15 Rotoscopia

10.16 Composicdo e efeitos eletrénicos

10.17 Animagdo em computac¢do 3D

10.18 Letreiro/Letrista/Legenda

10.19 Sonorizacdo de matriz

10.20 Master

10.21 Fitas de captacdo — XD-cam

10.22 Fitas de captacdo - Beta digital

10.23 Fitas de captacdo - Demais formatos




10.24 Cépias de trabalho - Beta

10.25 Cépias de trabalho - DAT

10.26 Cépias de trabalho - XD-cam

10.27 Cépias de trabalho - Digital

10.28 Cédpias de trabalho - demais formatos

10.29 Cépias em DVD

10.30 Video print

10.31 Montagem de negativo

10.32 Kinescopia

10.33 Cépia em 35mm

10.34 Transcodificacdo

10.35 Closed caption

10.36 Libras

10.37 Coordenador de pesquisa

10.38 Pesquisa de imagem

10.39 Stock Shot/Pesquisa

10.40 Stock Shot/Cépias + Fitas

10.41 Stock Shot/Imagens

10.42 Making of

10.99 Outros

11. Producdo de dudio

11.1 Locutor especial

11.2 Locutor standard

11.3 Dublador

11.4 Tradutor

11.5 Estidio de dublagem

11.6 Estldio de gravacao

11.7 Estidio de mixagem

11.8 Estldio de som

11.9 Pés-producdo de som

11.10 Ressonorizagao

11.11 Sincronizac¢do de dudio

11. 12 Sonorizagao

11. 13 Sonoriza¢do de cépias

11. 14 Sonoriza¢do de master

11.15 Sonoplastia

11.16 Playback

11.17 Ponto eletrénico

11.18 Técnico de som direto/Maestro/
Musicos

11.19 Audiodescricdo

11.20 Optico para 35mm




12.Taxas obrigatérias

12.1 Seguro da equipe

12.2 Taxa dos Sindicatos do Elenco

12.3 Taxa dos Sindicatos dos Trabalhadores

12.4 Tramites para emissdo do CRT

12.99 Alvara criancas

13. Outros custos

13.1 Courrier

13.2 Malotes e correio

13.3 Rateio de custos fixos

13.99 Outros

14. Elenco

14.1 Atores principais

14.2 Atrizes principais

14.3 Coadjuvantes

14.4 Adolescentes

14.5 Criangas
14.6 Modelo (foto)

14.7 Figuragao

14.8 Figuracdo de rua
14.9 Dublé

14.10 Bailarino

14.11 Modelo de mao/pé/boca
14.12 Taxa de Agéncia de Publicidade
14.13 Animais

14.99 Outros (Apresentador)

Taxa da Produtora + Impostos

Total producdo
CONDECINE

Total geral
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1.10.7 Relatorio de reunido de briefing (ANEXO E do contrato de produgdo, juntamente com o Doc. 1.10.8
(Relatorio de reunido de produgdo)

Relatodrio de reunido de briefing

Cliente/Anunciante:
Agéncia de Publicidade:
Produto:

Titulo:
Duracao;
Veiculagdo:
Diretor:

Produtora de Imagem:
Participantes da reuniao:
Agéncia de Publicidade:
Produtora de Som:

Cliente/Anunciante:

Descrever as defini¢des, solicitacoes, restricoes, briefing de casting, de locacdo ou cenério (tudo o que for importante).
Anexar storyboard, roteiro, comerciais ou anlncios anteriores, referéncias.

Participantes da Agéncia de Publicidade:
Participantes do Cliente/Anunciante:
Participantes da Produtora de Imagem:
Participantes da Produtora de Som:

Data:

Responsavel:

84 ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -




1.10.8 Relatorio de reunido de producdo (ANEXO E do contrato de producdo, juntamente com o Doc. 1.10.7
(Relatério de reunido de briefing)

Relatério de reunido de producdo

Cliente/Anunciante:
Agéncia de Publicidade:
Produto:

Titulo:
Duragao:
Veiculagao:
Diretor;
Produtora de Imagem:
Participantes da reunido:
Agéncia de Publicidade:
Produtora de Som:
Cliente/Anunciante:

Descrever todas as definicoes, de shootingboard, casting selecionado, locacbes escolhidas ou planta de cenario,
locutor, trilha sonora referéncia (tudo o que foi apresentado e escolhido). Anexar shoottingboard, roteiro final,
fotos do casting escolhido, figurino, cronograma, referéncias etc.

Se o comercial for filmado em locacdo externa, serd muito importante apresentar trés op¢des de mapas
meteoroldgicos e recomendacdo formal por escrito, para aprovacao da Agéncia de Publicidade e do Cliente/
Anunciante. O Cliente/Anunciante deve aprovar, ja na carta orcamento, o valor de weather day, bem como quais
as condicdes de tempo que impediria a produgdo, por exemplo: apenas em caso de chuva; necessidade de tempo
aberto — com sol.

Participantes da Agéncia de Publicidade:
Participantes do Cliente/Anunciante:
Participantes da Produtora de Imagem:
Participantes da Produtora de Som:

Data:

Responsavel da Agéncia de Publicidade .

do Cliente/Anunciante

e da Produtora de Imagem
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1.10.9 Dados para confeccdo de claquete

A Agéncia de Publicidade , solicita o preenchimento dos dados abaixo para
confeccionarmos o registro junto a ANCINE e a claquete do comercial intitulado

Titulo:
Duragao;
Produto:
Cliente/Anunciante:
Agéncia de Publicidade:
Tipo:
Segmento de mercado audiovisual:
CRT (Fornecido pela ANCINE):
Empresa Produtora de Imagem brasileira:
CNPJ:

Diretor;

Data de produgao:
Data de registro:
Produtora de Som:
Closed caption:
Tecla SAP:

Observagoes:

Claquete original: ndo colocar na claquete original, nGmero serial seguido do nimero de versdes.
Claquete versdo: colocar de 1 a 5 (quando for institucional) ou de 1 a 50, (quando for varejo).
O titulo deve usar apenas uma linha e com o maximo de 26 caracteres.

Na linha tipo, favor determinar se a obra é: comum, carater beneficente e/ou filantrépico,
televendas/infomer- cial, canal de televendas.

Importante:
Qualquer informacao posterior a este documento sera considerada e cobrada o valor referente a refacdo de claquete.

Data:

Responsavel:
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1.10.10 Termo de autoriza¢do para reproducdo de obra publicitaria e inser¢cdo de recursos técnicos de
acessibilidade (ANEXO F do contrato de producdo)

Termo de autorizacdo para reproducdo de obra publicitaria e inser¢do de recursos técnicos de acessibilidade

Quadro 1 - Produtora de Imagem

Nome:
Endereco:;
CEP:
Cidade:
Estado:
CNPJ:

Representante Legal, se For o caso
Nome:
Cargo/Funcao;
CPF:

Quadro 2 - Agéncia de Publicidade

Nome:

Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante
Endereco:
CEP:
Cidade:
Estado;
CNPJ:

Representante legal
Nome:
Cargo/Funcéo:;
CPF:
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Quadro 3 - Qualifica¢cdo da obra publicitaria

Titulo:

Produto:

Suporte;

Modalidade de reproducdo de cépias: [ ] Master [ ] Coépias

Prazo de concessao:

Insercdo de recursos técnicos de acessibilidade: [ ] Legendaoculta [ ] Audiodescricio [ ] Libras

Por este instrumento particular,a PRODUTORA, identificada no QUADRO 1, no exercicio pleno de seu direito
exposto no artigo 28 e 29 da Lei n° 9.610/1998, autoriza a AGENCIA DE PUBLICIDADE, identificada no QUADRO 2,
a promover a reproducdo de infinitas cépias da OBRA, identificada no QUADRO 3, que tenha sido objeto de
concessao dos direitos autorais pela modalidade de MASTER porquanto durar o respectivo prazo de concessao,
bem como, autoriza, prévia e expressamente, a AGENCIA DE PUBLICIDADE a realizar a insercio dos Recursos
Técnicos de Acessibilidade, conforme dispde o art. 69 da Lei n® 13.146/2015.

(Cidade), de de

PRODUTORA DE IMAGEM

AGENCIA DE PUBLICIDADE
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1.10.11 Termo de confidencialidade para prestadores de servicos e terceiros

1. Todas as informacoes a que empregados, contratados e colaboradores tiverem acesso gracas a relacdo que
mantém (ou jd mantida) com a (razdo social), ora denominada PRODU-
TORA, sejam elas eletronicas, mecanograficas, escritas, manuscritas, audiovisuais, impressas ou mesmo
verbais, de cardter administrativo ou comercial, prépria ou de terceiros (clientes ou ndo) sdo, como regra geral,
confidenciais e de propriedade exclusiva da PRODUTORA e/ ou de seus CLIENTES ou PARCEIROS COMERCIAIS,
incluindo.

2. Projeto intitulado provisoriamente “ ", recentemente firmado pela PRODUTORA com a
(Razdo social), ora denominada AGENCIA, agindo por conta e ordem do
(Razdo social), ora denominado CLIENTE/ANUNCIANTE.

3. Exceto quando expressamente autorizado pela PRODUTORA e /ou de seus CLIENTES ou PARCEIROS COMER-
CIAIS nenhum empregado, contratado ou colaborador de qualquer das empresas envolvidas tem o direito de di-
vulgar tais informacdes, dissemina-la, publica-la e/ou de qualquer forma, mesmo que em midias sociais, revela-la,
sob pena de multa indenizatéria a ser paga pelo declarante aos terceiros prejudicados, conforme item 4, abaixo.

4. Em caso de descumprimento do presente termo, fica estipulada a multa pecuniaria montante de RS ),
sem prejuizo de arcar com as perdas e danos efetivamente causadas, além das demais sancdes cabiveis, tanto no
ambito civil quanto no criminal, a ser paga pelo (a) declarante 38 PRODUTORA, AGENCIA e CLIENTE/ ANUNCIANTE,
nas suas devidas proporcoes, em face dos danos causados pela divulgacdo indevida das informacgdes confidenciais,
ora obtidas.

5. Em funcdo das obrigacdes de confidencialidade, acima descritas, o declarante declara expressamente ter a
ciéncia de que é terminantemente proibido o uso e o ingresso com aparelhos celulares, cdmeras fotograficas/
videograficas e/ou qualquer outro aparelho capaz de captar imagens e/ou sons, no set de filmagem, teste de
elenco, ou locais onde possa haver captacdo de imagens a titulo confidencial, sob pena de ser aplicado no item 4
do presente termo.

Declaracéo:

Estando inteiramente ciente e de acordo com o teor da presente declaracdo reitero, neste ato, o compromisso de
respeitd-lo integralmente.

Local e data:
Nome completo:
Identidade:
CPF:

Enderego completo:
Cidade:

Estado:

CEP:

Assinatura
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1.10.12 Calculo para exportacdo e/ou nova concessio da producdo audiovisual
(ANEXO G do contrato de produ¢do)

Formula:

\ VNC = VCP x IRC x CDA + impostos

O VNC - Valor da nova concessdo pode ser apurado a partir dos elementos abaixo, que leva em consideragdo o territério
(nacional e internacional), midia e prazos, ndo estabelecidos no contrato original.

VCP = Valor do custo de producdo, definido na negociacdo e disposto no espelho do contrato (valor total do contrato,
excluindo caché do diretor, elenco e outros custos especificos quando houver).

IRC = indice de relevancia comercial - abalizado sobre o PIB, o PIB per capita, a relevancia do respectivo mercado para a
producdo publicitéria, pela proximidade geografica e possiveis conexdes culturais ou linguisticas. CDA = Coeficiente de
Direito Autoral, livremente negociado entre as partes, no espelho do contrato.

RELEVANCIA COMERCIAL POR MiDIAS IRC

Cinema 1

Internet

Midias alternativas

TV por assinatura 4
TV aberta 20
RELEVANCIA COMERCIAL POR TERRITORIO NACIONAL IRC
Centro Oeste 1
Norte 1
Nordeste 3
Sudeste 7
Sul 3
RELEVANCIA COMERCIAL POR TERRITORIO INTERNACIONAL IRC
Afeganistdo, Africa do Sul, Ardbia Saudita, Argélia, Angola, Bésnia, Bulgéria, Cazaquistdo, Coréia do 3

Norte, Coréia do Sul, Croacia, Cuba, Egito, Emirados Arabes, Equador, Eslovaquia, Eslovénia, Guatemala,
Hungria, Iémen, lugoslavia, Kuwait, Lidia, Luxemburgo, Marrocos, Nigéria, Republica Dominicana,
Republica Tcheca, Roménia, Tunisia, Turquia, Uzbequistdo ou Vietna.

Albania, Arménia, Bangladesh, Camardes, Costa Rica, El Salvador, Esténia, Gdmbia, Guiné, Guiné Bissau, | 2
Haiti, Honduras, Indonésia, Jamaica, Jordania, Litudnia, Madagascar, Mo¢cambique, Mongdlia, Namibia,
Nepal, Papua Nova Guiné, Paquistdo, Quénia, Congo, Siria, Senegal, Serra Leoa, Sri Lanka, Sudao,
Tanzania, Trinidad e Tobago, Uganda ou Zadmbia.

Alemanha, Franca, Itélia, Reino Unido ou Japéo. 12
América Central. 12
América do Norte (Nafta). 30
América do Sul. 15
América do Sul e Central. 20
América Latina. 22
Africa. 10
Asia. 30
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Australia, Austria, Bélgica, Cingapura, Dinamarca, Filipinas, Finlandia, Grécia, Holanda, I3, Iraque, Irlanda, | 4
Islandia, Israel, Maldsia, Noruega, Nova Zelandia, Suécia, Suica, Taildndia ou Ucrania.

Bolivia, Chile, Colémbia, Paraguai, Peru, Uruguai ou Venezuela. 6
Canada. 10
Caribe. 8
EUA. 30
Europa Oriental. 15
Mercosul. 15
México ou Argentina. 9
Oceania. 12
Oriente Médio. 10
Portugal ou Espanha. 5
RUssia, india ou China. 8
Unido Europeia (Alemanha, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chipre, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovénia, Espanha, | 30
Estonia, Finldndia, Franca, Grécia, Hungria, Irlanda, Itdlia, Letonia, Litudnia, Luxemburgo, Malta, Paises
Baixos, Polénia, Portugal, Reino Unido, Republica Checa, Roménia e Suécia).

Demais paises. 2
Mundo. 80

RELAGCAO DETALHADA DE PAISES

AFRICA

Africa do Sul Gana Rep. Dem. Congo (Zaire)
Angola Guiné Republica do Congo
Argélia Guiné Equatorial Ruanda

Benim Guiné-Bissau S3o Tomé e Principe
Botswana Lesoto Senegal

Burkina Fasso Libéria Serra Leoa

Burundi Libia Seychelles

Cabo Verde Madagascar Somélia

Camardes Malaui Suazildndia

Chade Mali Sudao

Comores Marrocos Tanzania

Costa do Marfim Mauricio Togo

Djibuti Mauritania Tunisia

Egito Mocambique Uganda

Eritréia Namibia Niger Zambia

Etidpia Nigéria Zimbabwe

Gabdo Quénia

Gambia Republica Centro-Africana

AMERICA CENTRAL

Belize Guatemala Panama

Costa Rica Nicaragua El Salvador
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AMERICA DO NORTE

Canada Estados Unidos México
AMERICA DO SUL

Argentina Colémbia Peru

Bolivia Equador Suriname
Brasil Guiana Uruguai
Chile Paraguai Venezuela
AMERICA LATINA

América do Sul América Central México
AsiA

Afeganistao Filipinas Mongélia
Arébia Saudita Iémen Nepal
Bangladesh india oma
Bahrein Indonésia Paquistdo
Brunei Ira Quirguistao
Butao Iraque Siria
Camboja Israel Sri Lanka
Catar Japao Tadjiquistao
Cazaquistao Jordania Tailandia
China Kuwait Taiwan
Cingapura Laos Turcomenistao
Coréia do Norte Libano Uzbequistdo
Coréia do Sul Maldsia Vietnd
Emirados Arabes Unidos Maldivas

Federacdo Russa Mianma

CARIBE

Antigua e Barbuda Dominica Porto Rico
Aruba Granada Republica Dominicana
Bahamas Guadalupe Santa Ldcia
Barbados Ilha de Martinica Sdo Cristévao e Névis
Bermuda Ilhas de Turks e Caicos Sdo Vicente e Granadinas
Cayman Ilhas Virgens Trinidad e Tobago
Cuba Jamaica

EUROPA

Alemanha

Estonia

Maceddnia

Andorra

Finlandia

Malta

Arménia

Franca

Moldévia

Austria

Geérgia

Ménaco

Azerbaijdo

Grécia

Noruega

Belarus

Holanda

Polénia

Bélgica

Hungria

Portugal




Bésnia-Herzegovina Irlanda Reino Unido
Bulgaria Islandia Republica Tcheca
Chipre Italia Roménia
Crodcia lugoslavia San Marino
Dinamarca Letonia Suécia
Eslovaquia Liechtenstein Suica
Eslovénia Lituania Ucrania
Espanha Luxemburgo Vaticano
EUROPA ORIENTAL

Bulgaria Eslovénia Polénia
Checoslovaquia Estonia Roménia
Croata Hungria Ruissia
Eslovaquia Lituania

OCEANIA

Austrélia

Micronésia

Samoa Ocidental

Fiji

Nauru

Tonga

Ilhas Marshall

Nova Zelandia

Tuvalu

Ilhas Salomao

Palau

Vanuatu

Kiribati

Papua-Nova Guiné

ORIENTE MEDIO

Arébia Saudita
Ira
Oman

Autoridade Palestina
Iraque
Qatar

Bahrein
Israel
Siria

Chipre
Jordania
Turquia

Egito
Kuwait

Emirados Arabes Unidos
Libano

UNIAO EUROPEIA

Alemanha
Finlandia
Italia

Austria
Franga
Luxemburgo

Bélgica
Grécia
Portugal

Dinamarca
Holanda
Reino Unido

Espanha
Irlanda
Suécia




1.10.13 Espelho do contrato de producdo de obra publicitaria

ESPELHO DO INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRODUGAO
DE OBRAS AUDIOVISUAIS PUBLICITARIAS

Quadro 1 - Contratante (Agéncia de Publicidade)

Nome:

Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante

Endereco:
CEP:

Cidade:

Estado;

CNPJ:

Representante Legal
Nome:

Cargo/Func¢ao:

CPF:

Quadro 2 - Cliente/Anunciante

Nome:

Endereco:;

CEP:

Cidade:

Estado:

CNPJ:

Representante Legal
Nome:

Cargo/Funcdo;

CPF:
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Quadro 3 - Contratada (Produtora de Imagem)

Nome:
Endereco;
CEP:
Cidade:
Estado:
CNPJ:

Registro na ANCINE:
Representante Legal
Nome:

Cargo/Funcao;
CPF:

Quadro 4 - Servico e qualificacdo da obra publicitaria

Titulos:

Produto:

Duragdo (Secundagem):
Quantidade de versodes, adaptagdes ou vinhetas:
Suporte;
Contém material de arquivo (stock-shot)? Duracdao em segundos:

Contém material filmado no exterior?

Veiculacdo
Prazo;:

Midia(s);
Localidade(s):

Quadro 5 - Valor do contrato

Valor da produgdo: R$
Forma de pagamento: % iniciais em 15 (quinze) dias da aprovacdo do orcamento e %
finais em 15 (quinze) dias da aprovacao do off-line.

Obs.: A redacdo deve ser alterada caso qualquer outra condicdo de pagamento seja negociada entre as partes.

Valor do weather day ou contingency day: RS
O valor da producdo inclui, além dos titulos originais também as versoes,
adaptacodes e vinhetas descritos no QUADRO 4.

Valor do CDA (Coeficiente de Direito Autoral):
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Quadro 6 - Observagoes

Os demais servicos, ndo previstos no QUADRO 4, inclusive as versdes, adaptacoes, vinhetas e critérios para
veicula¢cdo em outras midias e territérios, ndo inclusas no valor deste contrato serdo or¢ados e cobrados, no que
couber, de acordo com o ANEXO H.

O ANEXO H CORRESPONDE A TABELA DE PRECO DA CONTRATADA (PRODUTORA) PARA OS DEMAIS
SERVICOS NAO PREVISTOS NESTE CONTRATO, EM ESPECIAL OS SERVICOS DE POS-PRODUGCAO.

Obs.: esta tabela é de competéncia e responsabilidade exclusiva da produtora contratada, cabendo a livre
negociacdo sobre os valores ajustados.

As demais condicdes especificas de cada contrato, tais como custo de cépias de veiculagdo, CONDECINE, servicos
nao previstos no QUADRO 4, mas negociados neste instrumento devem ser determinadas neste quadro.

Quadro 7 - Interpretacao do contrato

Com base no art. 4° da Lei n®9.610/1998 as condicdes estabelecidas nesse contrato sio interpretadas
restritivamente.

Quadro 8 - Forma de resolug¢do de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Concilia¢do: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdicdo:
1) Arbitragem/Media¢do/Conciliacdo: Camara Nacional de Arbitragem na Co-

municacdo situada a Rua
Hungria, n° 664, 12° andar,
Jardim América, Sdo Paulo, SP,
CEP 01455-000.

2) Foro de Jurisdicao: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolucdo em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo ou 2)
Foro de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e
que a opcao escolhida serd definitiva e irrevogavel, marcar com “X” a opc¢do (1) ou (2).

96

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -




Quadro 9 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes se comprometem ao cumprimento de todas as cldusulas previstas no Instrumento Particular de Contrato

de Producdo de Obras Audiovisuais Publicitérias, registrado no ° Registro de Titulos e Documentos em
/ / ,sobon°

Sao Paulo, de de

Assinaturas

Contratante

Cliente/Anunciante, se for o caso:

Contratada

Testemunhas

12

23
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1.10.14 Contrato de producdo para obra publicitaria

INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRODUGCAO DE OBRAS AUDIOVISUAIS PUBLICITARIAS

Pelo presente instrumento particular de contrato de producdo de obras audiovisuais de carater publicitario, de um
lado, como CONTRATANTE, a pessoa juridica qualificada anteriormente no quadro 1, agindo por conta e ordem do
anunciante, ora CLIENTE, qualificado no quadro 2 e, de outro lado, como CONTRATADA, a produtora qualificada no
quadro 3, tém entre si, justo e contratado, o que segue, conforme as cldusulas e condi¢des a seguir expostas:

CLAUSULA | - DO OBJETO

1.1. ACONTRATADA, mediante orcamento tipo fechado, requisitado pela CONTRATANTE, através do Pedido Pa-
drdao de Orcamento (ANEXO A), compromete-se a realizar a(s) obra(s) audiovisual(is) de cardter publicitario, descri-
tas no quadro 4, objeto deste contrato, doravante denominada(s) simplesmente OBRA(S).

1.1.1. Entende-se por “producdo de obra(s) audiovisual(is) de carater publicitario” a execucdo do Storyboard/Roteiro
(Argumento ou Roteiro) (ANEXO B), que passa a ser parte integrante deste contrato, previamente apresentado pela
CONTRATANTE, cabendo 8 CONTRATADA, com sua “expertise”, o desenvolvimento, a coordenacdo e execucao da(s)

OBRA(S), através da contratacdo da equipe técnica e artistica, quando for o caso, e a realiza¢do do trabalho de pré-
producdo, producdo e poés-producdo, de acordo com as especificagdes solicitadas no Pedido Padrao de Orcamento
(ANEXO A) e constantes da Carta-Or¢camento (ANEXO C), doravante denominados simplesmente Servigos.

CLAUSULA Il - DA VIGENCIA

2.1. A CONTRATADA devera produzir a(s) OBRA(S) no modo estabelecido no quadro 4 e na Carta-Or¢amento (ANEXO
C) e referendado no Cronograma (ANEXO D), contado a partir da assinatura do presente instrumento, podendo apenas
ser prorrogado em caso fortuito ou de forca maior, desde que devidamente comprovado e, de acordo com a Clausula
3.1.1. abaixo.

2.2. ACONTRATADA autoriza a CONTRATANTE veicular a(s) OBRA(S) pelo prazo, midias e territdrios estabelecidos
no quadro 4 do presente instrumento, devendo as eventuais renovacdes, importacoes e extensdes de midia serem
negociadas, conforme estabelecido na Clausula VIl do presente Contrato.

CLAUSULA Il - DO PAGAMENTO

3.1. Para a realizacdo da(s) OBRA(S), objeto do presente contrato, a CONTRATANTE, por conta e ordem do CLIENTE,
pagarad a CONTRATADA o valor estabelecido no quadro 5.

3.1.1. Para efeito de pagamento de diria adicional de filmagem ou gravacdo decorrente de problema meteorolégico
ou de outras contingéncias conhecidas como “weather day”e “contingency day”, fica estipulado o valor previsto no
quadro 5 por dig, a ser quitado em até 15 dias apds a ocorréncia do evento, salvo disposi¢do contréria entre as partes
exposta no quadro 6. Para entendimento deste Contrato, entendem-se por “weather day”e “contingency day” os
fatores excludentes da responsabilidade civilda CONTRATADA nas suas espécies de caso fortuito, forca maior, culpa
exclusiva da CONTRATANTE ou culpa exclusiva de terceiro, observado o disposto na Clausula 4.3. abaixo.

3.2. Para fins deste Contrato, em especial de seu CRONOGRAMA, as partes estabelecem, de comum acordo, que as
filmagens ocorrerdo somente apds a autorizacdo pela CONTRATANTE do faturamento de 100% (cem por cento) na
aprovacdo do orcamento, valor este estabelecido neste instrumento no quadro 5.

3.3. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta Clausula, multa que devera ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem
prejuizo de correcdo monetaria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-
lo. O ndo pagamento nos prazos estipulados no quadro 5 acarretara a retencdo de cépias de veiculacdo.
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3.4. No caso de ocorrer recusa do material editado por parte da CONTRATANTE, que ndo seja de responsabilidade da
CONTRATADA, permanecerdo inalterados os prazos de pagamento previstos no caput.

3.5. Se houver atraso por comprovada responsabilidade da CONTRATADA, o pagamento sera prorrogado dentro das
condi¢des deste Contrato, ndo cabendo qualquer acréscimo entre a data prevista e a data do efetivo pagamento, sem
prejuizo da possibilidade da cobranca da multa definida na Clausula 15.1.

3.6. O CLIENTE responde integralmente por todas as obrigacoes assumidas pela CONTRATANTE em nome dele,
constantes neste contrato. Quando os pagamentos ndo forem realizados nas datas estabelecidas no quadro 5, a

CONTRATADA poderé cobrar diretamente do CLIENTE os valores que lhe cabem, com os acréscimos previstos no
item 3.3.

3.7. Fica expressamente vedado 8 CONTRATADA qualquer repasse a CONTRATANTE, a titulo de comissionamento,
agenciamento ou qualquer modalidade de prestacdo de servicos, sem a expressa anuéncia do CLIENTE, sob pena da
devolucdo, a este Ultimo, do valor integral do repasse.

CLAUSULA IV - DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATADA

4.1. A CONTRATADA é responsavel pela execucdo do Storyboard/Roteiro (ANEXO B), bem como pelo cumpri-
mento das solicitacdes do Pedido Padrao de Orcamento (ANEXO A) e acordadas na Carta-Or¢amento (ANEXO C)
e Cronograma (ANEXO D), além de eventuais solicitacdes feitas durante as_reunides de pré-producao e producao,
quando devidamente documentadas, e desde que tenham sido or¢adas e aprovadas pelas Partes.

4.2. Caberd a CONTRATADA a realizacdo dos servicos de producao especificados na Carta-Or¢camento (ANEXO C)
(DEFINIR: elenco, trilha musical, efeitos sonoros, efeitos especiais, locu¢do, animacaes, letreiros, pack-shots etc),
podendo subcontrata-los com terceiros, porém ficando sob sua responsabilidade exclusiva o atendimento a todas as
cldusulas e de todos os aspectos legais desta contratagdo.

4.3. Nos casos em que a CONTRATADA, para o cumprimento do Cronograma (ANEXO D), seja obrigada a correr
risco, objetivamente definido, em funcdo de problemas meteorolégicos ou quaisquer outros, ela devera informar a
CONTRATANTE, nos termos do paragrafo abaixo, e esta devera decidir entre o adiamento do cronograma, a modi-
ficacdo do projeto ou pelo pagamento do custo extra que possa advir, conforme estabelecido na Cldusula 3.1.1.
acima.

4.3.1. ACONTRATADA deverd apresentar para a CONTRATANTE 03 (trés) mapas meteorolégicos com a previsdo do
tempo das datas e locais onde ocorrerdo as filmagens externas, devendo a CONTRATANTE, por conta e ordem do
seu CLIENTE, avaliar as condicdes e riscos a serem assumidos em tempo habil para cancelamento das filmagens, sem
0s custos extras, ja estipulados no contrato no quadro 5. As Partes acordam que o prazo para avalia¢do pela CON-
TRATANTE ndo podera exceder a 02 (dois) dias das datas das filmagens, do contrario a CONTRATANTE assumira o
risco do custo extra, estipulado no quadro 5.

CLAUSULA V - DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATANTE

5.1. ACONTRATANTE deverd pagar 3 CONTRATADA os valores acordados no quadro 5, conforme ajustado na
Cldusula 3.1. e seguintes do presente instrumento.

5.2. Serd de responsabilidade da CONTRATANTE a elaboracdo de Relatorio de Reunioes (ANEXO E), no qual deverdo
ser registradas todas as definicdes, alteracdes e solicitacdes feitas na fase de pré-producdo. Relatério esse que sera
enviado por e-mail 8 CONTRATADA, que devera se manifestar no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas se hou-
ver alguma contrariedade ali colocada.

5.3. ACONTRATANTE/CLIENTE se compromete a entregar 3 CONTRATADA, de acordo com o prazo estabelecido no
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Cronograma (ANEXO D), todos os elementos e/ou os produtos necessarios ao formal e completo cumprimento deste
Contrato, ficando sob sua responsabilidade exclusiva todas as obrigacoes legais e o atendimento aos preceitos da Lei
8.078 de 11/09/90.

5.4. Quando a CONTRATANTE/CLIENTE contratar diretamente com terceiros parte dos trabalhos especificados no
Pedido Padrao de Orcamento (ANEXO A)(discriminar), de forma a complementar o objeto deste Contrato, ficara
sob sua responsabilidade exclusiva, a quem realizar a contratacdo, o cumprimento de todas as obrigacdes legais
decorrentes deste trabalho.

5.5. ACONTRATANTE/CLIENTE se compromete a aprovar o offline no prazo estabelecido no Cronograma (AN-
EXO D), sendo certo que qualquer impedimento ou impossibilidade que acarrete no atraso e mais de 3 dias da
data acordada, desde que ndo seja de culpa exclusiva da CONTRATADA, implica no faturamento imediato do valor
remanescente.

5.6. A CONTRATANTE/CLIENTE cabera a decisdo pela contratacio de seguro de producdo complementar e especifico
sempre que recomendado e orcado pela CONTRATADA, a depender das peculiaridades da producdo da OBRA(S),
ficando desde ja acordado entre as partes que, a ndo contratacdo de tal seguro, implicara na isencdo completa de
responsabilidade da CONTRATADA e, por conseguinte, na caracterizacdo da responsabilidade Unica e exclusiva da
CONTRATANTE/CLIENTE para os danos e prejuizos advindos.

CLAUSULA VI - DOS DIREITOS AUTORAIS DA(S) OBRA(S)

6.1. ACONTRATADA ¢ detentora dos direitos patrimoniais autorais da(s) OBRA(S), objeto deste contrato, e concede
3 CONTRATANTE os direitos patrimoniais autorais da CONTRATADA exclusivamente sobre a veiculagdo da(s)
OBRA(S) pelo prazo, midias e territérios estabelecidos no quadro 4.

6.1.1. Caso a CONTRATANTE deseje utilizar a(s) OBRA(S) referida no caput desta cldusula em outras midias e mer-
cados adicionais, sejam eles nacionais ou internacionais, diferentes dos previstos neste instrumento, devera pagar a
CONTRATADA o valor suplementar para esta nova concessdo, que sera calculado com base na Férmula de Calculo de
Valor de Nova Concessdo, que tem seus critérios estabelecidos no ANEXO G e que fard parte integrante do presente
Contrato.

6.1.2. Para cdlculo do valor referido no item anterior (6.1.1.), considera-se o Valor de Custo de Producdo, exposto no
QUADRO 5, excluindo-se o valor do caché do diretor, elenco e outros custos especificos quando houver, aplicando
sobre este valor o Indice de Relevancia Comercial do respectivo territério ou midia e o Coeficiente de Direito Autoral.

6.1.3. O Coeficiente de Direito Autoral (CDA) sera de inteira disposicdo entre as partes e devera ser indicado
no QUADRO 5.

6.1.4. Juntamente com o valor do pardgrafo anterior a CONTRATANTE pagara os valores dos direitos conexos e/
ou personalissimos de terceiros que detenham estes direitos, tais como diretor, trilha, locuc¢do, elenco, entre outros
que fizerem jus, acrescidos dos honorarios da CONTRATADA, dos impostos incidentes pela emissdo do documento
fiscal habil, os quais serdo negociados previamente. Os honordrios somente serdo devidos se estes servicos quando
forem contratados e/ou pagos diretamente pela CONTRATADA, por conta e ordem da CONTRATANTE ou se a
CONTRATADA for a responsavel pela administracdo destes direitos de terceiros, mesmo que contratados e pagos
pela CONTRATANTE.

6.2. Sem prejuizo das disposicdes acima, CONTRATADA, CONTRATANTE e CLIENTE poderao, a critério proprio, sem
limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, as obras audiovisuais de carater publicitario
citadas neste instrumento, exclusivamente em seu portfélio; mesmo digital, incluindo, mas ndo limitado ao seu site ou
homepage, redes sociais, YouTube e Vimeo; e em festivais e/ou mostras institucionais (inclusive através de assessoria
de imprensa) para divulgacdo dos festivais e/ou mostras institucionais; desde que esses usos ndo tenham quaisquer
finalidades comerciais diretas.
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CLAUSULA VII - DAS COPIAS DE VEICULAGCAO E DEMAIS SERVICOS NAO PREVISTOS

7.1. Para o devido entendimento desta cldusula entende-se por “MASTER” o material, em formato analdgico ou
digital, da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, e, como “COPIAS DE VEICULACAO" a “COPIA”, “REPRODUCAO”,
“DOWNLOAD"” e/ou 0 “STREAMING", extraidos do MASTER, de forma analdgica ou digital, ' o material utilizado
para a efetiva COMUNICAGCAO PUBLICA da(s) OBRA(S) nas midias, prazos e territérios definidos no QUADRO 4
deste Contrato.

7.2. Para a devida Comunicacdo ao Publico,a CONTRATANTE/CLIENTE devera optar entre dois sistemas para con-
cessdo dos direitos autorais patrimoniais de reproducdo da(s) OBRA(S), seja por meio da sistematica de concessao
por (i) MASTER, ou, (i) COPIAS DE VEICULACAO, e que terdo seus valores definidos no Carta-Orcamento (ANEXO
Q).

7.3. No caso de escolha da concessdo dos direitos autorais patrimoniais se der pela sistematica de MASTER, a
CONTRATADA concederd a CONTRATANTE os direitos patrimoniais autorais exclusivamente sobre a reproducdo
de(s) indeterminadas COPIAS da(s) OBRA(S), extraidas através da MASTER, pelo periodo ajustado no quadro 4.

7.4. No caso de escolha da concessdo dos direitos autorais patrimoniais se der pela sistematica de COPIAS DE
VEICULAGAO, estas serao realizadas de forma digital ou analdgica Unica e exclusivamente pela CONTRATADA,
quando as PARTES fixardo as condi¢des e a forma de renumeracdo pela extragcdo das mesmas na Carta-Or¢amento
(ANEXO C).

7.4.1. As COPIAS DE VEICULAGAO da(s) OBRA(S), objeto deste contrato, serdo realizadas pela CONTRATADA por
solicitacio da CONTRATANTE, ou diretamente pelo CLIENTE/VEICULO.

7.4.2. Na hipétese eventual das COPIAS DE VEICULAGCAO da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, ndo forem
realizadas pela CONTRATADA, deverdo ser por esta revisadas e expressamente autorizadas, conforme Termo de
Autoriza¢do para Reproduc¢do de Obra Publicitaria e Inser¢io de Recursos Técnicos de Acessibilidade (ANEXO
F), que apds de assinada, passa a fazer parte integrante do presente instrumento, ficando a CONTRATADA isenta de
responsabilidade ao que se refere a qualidade técnica e prazo de entrega das mesmas perante qualquer pessoa.

7.5. ACONTRATADA, como organizadora da(s) OBRA(S), é detentora dos direitos patrimoniais autorais da(s)
OBRA(S), objeto deste contrato, e, portanto, é a Gnica legitimada para manipular e/ou alterar a MASTER e COPIAS
DE VEICULACAO, seja para aplicacdo dos recursos de acessibilidade, definidos pela Lei n® 13.146, de 6 de julho de
2015, e/ou para confeccionar e controlar as emissées de CLAQUETES e COPIAS.

7.6. AMASTER ou COPIAS DE VEICULAGAO geradas com a insercdo dos recursos de acessibilidade devem constar no
Pedido de Orcamento (ANEXO A) e na Carta-Orcamento (ANEXO C), e serdo criadas e produzidas exclusivamente
pela CONTRATADA, mediante o pagamento do valor acordado no quadro 6.

7.6.1. Caso a MASTER ou COPIAS DE VEICULAGCAO com funcio dos recursos de acessibilidade da(s) OBRA(S), objeto
deste Contrato, ndo sejam realizadas pela CONTRATADA, estas deverdo ser por esta revisadas e expressamente
autorizadas, conforme Termo de Autoriza¢do para Reproducdo de Obra Publicitaria e Inser¢cdo de Recursos Téc-
nicos de Acessibilidade (ANEXO F), que apds de assinado, passa a fazer parte integrante do presente instrumento,
ficando a CONTRATADA isenta de responsabilidade ao que se refere qualidade técnica e prazo de entrega das mes-
mas perante qualquer pessoa.

7.7. Também serd pago pela CONTRATANTE a CONTRATADA o valor da CONDECINE - Contribui¢do para o De-
senvolvimento da Industria Cinematografica, acrescida dos honorarios da CONTRATADA e impostos incidentes
pela emissdo do documento fiscal habil, de acordo com o estabelecido no quadro 6.

7.8. Acordam as partes que a CONTRATADA, poder4, a seu critério, autorizar a Associacdo Brasileira da Producao de
Obras Audiovisuais - APRO e/ou outra entidade em que a APRO assuma a condicdo de “mantenedora” pra efetuar a
cobranca dos direitos autorais, inclusive de reproducdo, que a CONTRATADA associada fizer jus, em decorréncia
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do presente instrumento. Efetuado o pagamento pela CONTRATANTE/CLIENTE, a Associacdo farad o desconto das
despesas operacionais como mandataria e repassara para a CONTRATADA o valor liquido, mediante emissdo de
recibo declaratério.

CLAUSULA VIIl - DO CANCELAMENTO

8.1. O cancelamento dos Servigos, como direito reconhecido ao rescindente, implicard no pagamento de todos

0s custos até entdo realizados, acrescidos dos honorarios da CONTRATADA impostos incidentes pela emissdo do
documento fiscal habil, proporcional aos citados custos até entdo havidos. Este valor ndo sera inferior a 30% (trinta
por cento) do valor da producédo previsto no quadro 5 e serd pago pela CONTRATANTE nas mesmas condicoes
também previstas no quadro 5.

8.2. Caso haja necessidade de refazer total ou parcialmente a(s) OBRA(S), objeto deste instrumento, a CON-
TRATANTE pagara 3 CONTRATADA os custos adicionais inerentes, acrescidos dos honorérios da produtora
impostos incidentes pela emissdo do documento fiscal habil, desde que o motivo do refazimento ndo tenha sido
provocado pela CONTRATADA.

8.3. Se a CONTRATADA ndo cumprir as disposi¢oes previstas na Cldusula IV, a CONTRATANTE podera exigir da
CONTRATADA o refazimento total ou parcial da(s) OBRA(S), sem incorrer no pagamento dos custos adicionais
mencionados no paragrafo anterior.

CLAUSULA IX - DA RENOVACAO

9.1. O presente contrato podera ser renovado no todo ou em partes, por igual periodo ou fragdes ao estabelecido no
quadro 4 do presente instrumento, cabendo 8 CONTRATANTE e ao CLIENTE o pagamento para a CONTRATADA de
10% (dez por cento) do valor da producao prevista no quadro 5, corrigido monetariamente pelo IGPM-FGV ou outro
indice equivalente, pela menor periodicidade permitida por lei, além dos direitos autorais e conexos de terceiros,
estabelecidos na Clausula 6.1.2, do presente instrumento.

9.1.1. Ainda na hipétese de renovacdo deste contrato, a CONTRATADA, por solicitacio da CONTRATANTE e mediante
o pagamento dos honorarios da CONTRATADA impostos incidentes pela emissdo do documento fiscal habil, por tais
servicos, independentemente da aprovacao dos custos relativos a direitos de terceiros, compromete-se a levantar os
custos relativos a direitos dos terceiros participantes da obra, informando previamente a CONTRATANTE, que devera
autoriza-la por escrito.

CLAUSULA X - DA CONTRATAGCAO DE TERCEIROS

10.1. ACONTRATANTE e a CONTRATADA se obrigam a cumprir os preceitos da legislacdo vigente para a elabo-
racdo de todos os contratos que envolvam direitos autorais e conexos de terceiros.

10.2. A CONTRATADA dever3, nas contratacoes feitas por seu intermédio, obter as necessarias autorizacdes rela-
tivas a cessdo ou concessao de direitos autorais e conexos dos titulares que houverem participado na producao ou
atuado no trabalho, para veiculacdo da obra audiovisual de cardter publicitdrio nas midias, prazos e territérios de
veiculacdo estabelecidas no orcamento aprovado pela CONTRATANTE e CLIENTE, estabelecidos no quadro 4 e
obrigando-se, também, a manter a CONTRATANTE e CLIENTE resguardados de todos e quaisquer pleitos, deman-
das, despesas, processos e inquéritos contra ou envolvendo a CONTRATANTE e o CLIENTE, como resultado do uso
dos mesmos na integra ou com modificacdes ajustadas pelas partes, desde que este e os demais contratos decor-
rentes do “caput” desta cldusula tenham sido devidamente quitados pela CONTRATANTE e ndo envolvam procedi-
mentos de veiculacdo e reveiculagdo ndo previstos em cada um desses contratos.

10.3. ACONTRATADA, quando solicitada, se responsabilizarda em fornecer 3 CONTRATANTE ou ao CLIENTE c6pia de
toda a documentac¢do comprobatéria da contratacdo de terceiros participantes ou integrantes da obra produzida por
seu intermédio, bem como os documentos relativos a cessdo ou concessao de direitos daqueles em que isso se aplicar,
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respondendo civil, criminal e tributariamente no caso de desatendimento a esta cldusula, sendo que os documentos
acima descritos deverdo ser apresentados de tal forma que sejam tidos como hébeis, sem vicios ou defeitos.

10.4. Caso a concessdo de direitos conexos do elenco seja contratada diretamente pela CONTRATANTE ou CLIENTE,
3 CONTRATADA devera fazer o pagamento da parcela referente aos servicos prestados, conforme Carta-Or¢camento
(ANEXO C), sendo seus honorarios e impostos incidentes pela emissdo de documento fiscal habil, serdo calculados
apenas sobre esta parcela.

10.5. A CONTRATANTE também deverd pagar a CONTRATADA os seus honordrios e impostos incidentes
pela emissdo de documento fiscal habil, sobre todos os demais servicos, tais como trilha, locu¢do, com-
putacdo gréfica, finaliza¢do, entre outros, desde que a CONTRATADA realize essas contratagdes por conta e
ordem da CONTRATANTE e/ou CLIENTE ou se a CONTRATADA for a responsavel pela administracdo destes
servicos de terceiros, mesmo que contratados pela CONTRATANTE e/ou CLIENTE.

CLAUSULA XI - DO MATERIAL BRUTO

11.1. Apds o vencimento deste contrato e de suas eventuais renovagdes contratadas na vigéncia deste contrato,

a CONTRATADA podera utilizar da melhor forma que lhe aprouver, todo o material bruto filmado, com excecao
daquele utilizado para a(S) OBRA(S), objeto deste contrato, bem como cenas que identifiqguem o produto e/ou servico
do CLIENTE, respeitando outros direitos da CONTRATANTE e CLIENTE, tais como cenas com a exposi¢do da marca
do CLIENTE e outros, findo o qual a CONTRATADA se compromete guardar o material bruto, caso lhe seja paga a
importancia anual especificada na Carta-Orcamento (ANEXO C), salvo recomendacdo expressa em contrario pela
CONTRATANTE e/ou CLIENTE.

CLAUSULA XII - DO ARMAZENAMENTO DA MASTER

12.1. A CONTRATADA compromete-se a manter para uso exclusivo da CONTRATANTE e CLIENTE a MASTER fina-
lizada da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, pelo prazo de veiculacdo e de eventuais renovagdes contratadas na
vigéncia deste contrato, previsto no quadro 4, a contar da sua finaliza¢do, findo o qual a CONTRATADA se compro-
mete guardar a master, caso lhe seja paga a importancia anual especificada na Carta-Or¢amento (ANEXO C), salvo
recomendacdo expressa em contrario pela CONTRATANTE e/ou CLIENTE.

12.1.1. Caso a CONTRATADA encerre e/ou descontinue as suas atividades, a qualquer titulo, antes do término da
veiculacdo contratada e/ou do prazo estabelecido na cldusula acima e, desde que devidamente remunerada, esta se
compromete, inclusive pessoalmente através de seus responsaveis legais, a entregar 3 CONTRATANTE a master da(s)
OBRA(s), objeto deste contrato, a fim de assegurar o direito de sua veiculacdo e eventuais reveiculagdes, a critério da
CONTRATANTE.

CLAUSULA XIII - DO SIGILO

13.1. A CONTRATADA deverd manter sigilo e confidencialidade sobre todas as informacoes, técnicas ou ndo, perti-
nentes ao servico ou produto promovido, de propriedade da CONTRATANTE ou do CLIENTE, que lhe tenham sido
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, bem como das cldusulas entre
as partes aqui estabelecidas, ressalvando-se, entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a responsabilidade
direta da CONTRATADA.

CLAUSULA XIV - DA AUSENCIA DE VINCULO

14.1. O presente contrato ndo estabelece entre as partes qualquer vinculo que implique em assunc¢do de responsabi-
lidade, pela CONTRATANTE ou CLIENTE, de natureza trabalhista, previdenciaria ou securitaria, em relacdo ao pes-
soal que a CONTRATADA empregar para a prestacdo dos servicos descritos neste instrumento, sendo de exclusivo
encargo da CONTRATADA o cumprimento das disposicdes legais pertinentes a remunerac¢do de pessoal e regime de
trabalho.
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CLAUSULA XV - DA MULTA E RESCISAO

15.1. A parte que infringir qualquer dispositivo do presente instrumento de contrato ficard obrigada a pagar a outra

multa penal correspondente a 10% (dez por cento) do valor de producdo do quadro 5, além de conferir a parte ino-
cente

a faculdade de obter ressarcimento por perdas e danos, custos e honorarios advocaticios decorrentes da inadimplén-
cia.

15.2. Além das causas previstas na legislacdo pertinente e complementar, o presente contrato podera ser rescindido,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, se for decretada a faléncia de uma das partes, ou se
caracterizar, de qualquer outra forma, sua insolvéncia.

CLAUSULA XVI-FORO

16.1. As PARTES comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo de
conflitos

de acordo com o discriminado no QUADRO 8 para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundos do presente
Contrato.

CLAUSULA XVII - COMPLIANCE

17.1. As Partes declaram conhecer as normas de prevencao a corrupcao previstas na legisla¢do brasileira, dentre
elas o Cédigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n® 8.429/1992) e a Lei n® 12.846/2013 e seus

regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrupcdo”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por seus socios,
administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente instrumento, e os 8 (oito) Quadros Descritivos que o inte-
gram, em 03 (trés) vias, de igual teor e forma, para um so efeito, na presenca de 02 (duas) testemunhas que este
subscrevem.

ANEXO A - Pedido Padrao de Or¢camento
ANEXO B - Storyboard/Roteiro

ANEXO C - Carta Or¢camento

ANEXO D - Cronograma de Producdo

ANEXO E - Relatoério de Reunido de Briefing

ANEXO F - Termo de Autoriza¢do para Reproducdo de Obra Publicitaria e Inser¢do de Recursos Técnicos de
Acessibilidade

ANEXO G - Calculo para Exportacdo e/ou Nova Concessdo da Produc¢do Audiovisual
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1.10.15 Espelho de contrato para obra publicitaria por administracdo

ESPELHO DO INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRODUGAO POR
ADMINISTRAGAO DE OBRAS AUDIOVISUAIS PUBLICITARIAS

Quadro 1 - Contratante (Agéncia de Publicidade)

Nome:

Agindo por conta e ordem do Cliente Anunciante
Endereco:
CEP:
Cidade:
Estado;
CNPJ:

Representante Legal
Nome:

Cargo/Funcao:
CPF:

Quadro 2 - Cliente/Anunciante

Nome:
Endereco:
CEP:
Cidade:
Estado;
CNPJ:

Representante Legal, se for o caso.
Nome:
Cargo/Funcéao:
CPF:
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Quadro 3 - Contratada (Produtora de Imagem)

Nome:

Endereco:;

CEP:

Cidade:

Estado:

CNPJ:

Registro na ANCINE:

Representante Legal
Nome:

Cargo/Funcdo;

CPF:

Quadro 4 - Servico e qualificacdo da obra publicitaria

Titulos:

Produto:

Duragdo (Secundagem):

Quantidade de versoes, adaptagoes ou vinhetas:

Suporte;

Contém material de arquivo (stock-shot)? Dura¢do em segundos:

Contém material filmado no exterior?

Veiculacao
Prazo:

Midia(s):

Localidade(s):

106 ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -



Quadro 5 - Valor do contrato

Valor da produgdo: RS
Taxa de administragdo: % sobre o valor do orcamento, despesas extraordinarias e adicionais.
Forma de pagamento:

Minimo de % na data de assinatura do contrato. O orcamento inicial podera ser parcelado em duas ou
mais etapas, de acordo com o planejamento financeiro combinado.

Obs.: A redacdo deve ser alterada caso qualquer outra condicdo de pagamento seja negociada entre as partes.

Valor do weather day ou contingency day. RS

Despesas extraordinarias e adicionais: serdo faturadas ao longo do contrato, com vencimento para 30 dias, apos a
aprovacao das despesas.

O valor da producao inclui, além dos titulos originais, também as versoes, adaptagdes e vinhetas descritos no
QUADRO 4.

Valor do CDA (Coeficiente de Direito Autoral):

Quadro 6 - Observacgoes

Os demais servicos, ndo previstos no QUADRO 4, inclusive as versdes, adaptacoes, vinhetas e critérios para veicu-
lacdo em outras midias e territérios, ndo inclusas no valor deste contrato serdo orcados e cobrados, no que couber,
de acordo com o ANEXO H.

O ANEXO H CORRESPONDE A TABELA DE PRECO DA CONTRATADA (PRODUTORA) PARA OS DEMAIS
SERVICOS NAO PREVISTOS NESTE CONTRATO, EM ESPECIAL OS SERVICOS DE POS-PRODUGAO.

Obs.: esta tabela é de competéncia e responsabilidade exclusiva da produtora contratada, cabendo a livre
negociacdo sobre os valores ajustados.

As demais condicoes especificas de cada contrato, tais como custo de copias de veiculacdo, CONDECINE, servi¢os ndo
previstos no QUADRO 4, mas negociados neste instrumento devem ser determinadas neste quadro.

Quadro 7 - Interpretacdo do contrato

Com base no art. 4° da Lei n®9.610/1998 as condicdes estabelecidas nesse contrato sdo interpretadas restritivamente.
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Quadro 8 - Forma de resoluc¢ao de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdicdo:

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliagdo: Camara Nacional de Arbitragem na Co- muni-
cacdo situada a Rua Hungria, n° 664,

12° andar, Jardim América, Sdo Paulo, SP,
CEP 01455-000.

2) Foro de Jurisdigao: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolucdo em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacao/Conciliacdo ou 2)
Foro de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e
que a opgao escolhida serd definitiva e irrevogavel, marcar com “X” a opg¢do (1) ou (2).

Quadro 9 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes se comprometem ao cumprimento de todas as cldusulas previstas no Instrumento Particular de Contrato

de Producdo de Obras Audiovisuais Publicitérias, registrado no ° Registro de Titulos e Documentos em
/ / ,sobon°
S&o Paulo, de de

Assinaturas

Contratante

Cliente/Anunciante, se for o caso:

Contratada

Testemunhas

12

23
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1.10.16 Contrato de producdo para obra publicitaria por administracdo

INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRODUGAO POR ADMINISTRAGAO
DE OBRAS AUDIOVISUAIS PUBLICITARIAS

Pelo presente instrumento particular de contrato de producdo de obras audiovisuais de carater publicitario por
administracdo, de um lado, como CONTRATANTE, a pessoa juridica qualificada anteriormente no QUADRO 1, agindo
por conta e ordem de seu cliente, ora CLIENTE, qualificado no QUADRO 2 ¢, de outro lado, como CONTRATADA, a
produtora qualificada no QUADRO 3, tém entre si, justo e contratado o que segue, conforme as cldusulas e condigdes
a seqguir expostas:

CLAUSULA | - DO OBJETO

1.1. ACONTRATADA, mediante or¢camento por administracdo, requisitado pela CONTRATANTE através do Pedido
Padrao de Orcamento (ANEXO A) compromete-se a realizar a obra audiovisual de carater publicitario, objeto deste
contrato.

1.1.1. Entende-se por “producdo de obra(s) audiovisual(is) de carédter publicitario” a execucdo do Storyboard/Roteiro
(Argumento ou Roteiro) (ANEXO B), que passa a ser parte integrante deste contrato, previamente apresentado pela
CONTRATANTE, cabendo 8 CONTRATADA, com sua “expertise”, o desenvolvimento, a coordenacdo e execucao da(s)

OBRA(S), através da contratacdo da equipe técnica e artistica, quando for o caso, e a realizacdo do trabalho de pré-
producdo, producdo e pds-producdo, de acordo com as especificagdes solicitadas no Pedido Padrdao de Or¢amento
(ANEXO A) e constantes da Carta-Or¢camento (ANEXO C), doravante denominados simplesmente Servigos.

1.2. Entende-se por Orcamento Por Administra¢ao, a execucdo dos trabalhos, listados e aprovados conforme
Orcamento Detalhado (ANEXO I) e Carta-Or¢amento (ANEXO C), em consonancia ao Cronograma (ANEXO D),
sendo que todas as decisdes pré-orcadas ou orcadas a “posteriori”, deverdo ser tomadas pelos responsaveis acima
nomeados por cada parte deste contrato, de tal forma que em todos os trabalhos contratados em virtude deste
contrato serd cobrada a taxa de administracdo estabelecida no ANEXO C, que serd paga de acordo o estabelecido no
QUADRO 05 supra.

CLAUSULA II - DA VIGENCIA

2.1. O presente instrumento terd vigéncia pelo prazo necessario a execuc¢ao do trabalho objeto deste Contrato,
descrito na Clausula | e Paragrafo Unico, sequindo as datas constantes no Cronograma (ANEXO D).

2.2. ACONTRATADA autoriza a CONTRATANTE veicular a(s) OBRA(S) pelo prazo, midias e territérios estabelecidos
no quadro 4 do presente instrumento, devendo as eventuais renovacdes, importacoes e extensdes de midia serem
negociadas, conforme estabelecido na Clausula VIl do presente Contrato.

CLAUSULA Il - DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATADA

3.1. Sera de responsabilidade da CONTRATADA, a execucdo do Storyboard/Roteiro (ANEXO B), o cumprimento do
solicitado no Pedido Padrao de Orcamento (ANEXO A) e definido na Carta Orcamento (ANEXO C), Orcamento
Detalhado (ANEXO I) e Cronograma (ANEXO D), conforme o Shooting Board (ANEXO J) do Diretor que vier a ser
aprovado, mais eventuais solicitacdes feitas durante as reunides de pré-producao e producdo, quando devidamente
documentadas e desde que tais solicitacbes tenham sido orcadas e expressamente aprovadas pelas partes, devendo a
CONTRATADA manter em seus arquivos todos os comprovantes da despesas realizadas e pagas até o fechamento dos
trabalhos e pelo periodo necessario de acordo com a legislacdo fiscal.

3.1.1. ACONTRATADA deverd produzir a obra no modo estabelecido no QUADRO 4 e na Carta Orcamento (ANEXO
C) e referendado no Cronograma (ANEXO D), contado a partir da assinatura do presente, devendo todas as deliber-
acoes relativas ao projeto ser tomadas pelas pessoas indicadas de cada Contratante sob o titulo “ Responsavel
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pela comunicacdo e aprovacao”, cujas decisdes deverdo ser sempre e impreterivelmente realizadas por escrito e de
comum acordo.

3.2. Sera de responsabilidade da CONTRATADA a elaboracdo de Relatério de Reunides (ANEXO E) , o qual apos
assinado pelas partes determinadas serd parte integrante deste instrumento, no qual deverao ser registradas todas
as definig¢des, alteracoes e solicitacdes feitas nas diversas fases do processo produtivo, tendo o referido relatério o
cunho de prestacdo de contas em face de seu fechamento e pagamento final.

3.3. ACONTRATADA apresentara a CONTRATANTE o Orcamento Detalhado (ANEXO 1), discriminando a quanti-
dade e os valores de todos os itens previstos na Carta Orcamento (ANEXO C). Este orcamento conterd uma coluna
dos custos estimados e uma para os valores realizados. Conterd também os custos fixos da CONTRATADA, os custos
diretos e indiretos, a Taxa de Administracdo e os impostos e encargos sociais.

3.3.1 Caso ocorram variacdes no orcamento inicial, os custos extras, mudancas de cronograma causadas ou ndo
pela CONTRATANTE e/ou pelo CLIENTE serdo assumidos integralmente pelo CLIENTE mediante aprovacao do
Responsavel da CONTRATANTE.

3.3.2. ACONTRATADA se compromete a apresentacdo do detalhamento de todos os custos orcados, para avaliacdo
e aprovacado pelo Responsavel da CONTRATANTE, apresentando os documentos fiscais e comprovantes legalmente
vélidos, habeis e livres de vicios. A CONTRATADA emitird Nota Fiscal de misceldneas para evidenciar os custos
informais (gorjetas, taxis, aluguel de roupas, etc.) previamente aprovados e assinados pelos Responsaveis da CON-
TRATANTE e da CONTRATADA.

3.3.3. Também serdo incluidas/representadas no Or¢amento Detalhado (ANEXO I), as despesas fixas da CON-
TRATADA passiveis de individualizacdo relacionadas diretamente ao projeto. Sdo consideradas ainda como desp-
esas fixas, apropriadas diretamente ao projeto, as remuneracoes variaveis dos funcionarios da CONTRATADA, em
especial aqueles alocados na producdo e pds-producao (profissionais voltados para a atividade fim), as despesas com
estrutura fixa de producdo (base de producdo, estudio, iluminacdo, cdmera, maquinaria, cenografia, etc.), assim como
a estrutura fixa de pés producao (finalizador, montador, video-design, horas de equipamentos off-line e on-line, etc.,
bem como as despesas com telefone, materiais de escritério, taxas, etc.).

3.3.4. Caso seja necessaria a realiza¢do de auditoria, esta deverd ocorrer das dependéncias da CONTRATADA e devera
ser restrita ao projeto objeto deste Contrato. Todos os custos com a realizacdo da Auditoria deverao fazer parte das
despesas do projeto e serdo arcados pelo CLIENTE.

3.4. A contratacdo de servicos de casting e os custos decorrentes dessa contratacdo serdo de responsabilidade
exclusiva da CONTRATADA e deverdo ser discriminados no Orcamento Detalhado (ANEXO 1).

3.5. A CONTRATADA serd responsdvel pela contratacdo dos profissionais freelancers, devendo ser assegurado
ao CLIENTE a melhor forma desta efetivacao e respeitar: a legislacao CLT, a lei 6.533/78, além dos acordos e as
convencoes coletivas estabelecidas pelos Sindicatos da categoria.

3.5.1. Todas as contratagdes de profissionais, inclusive de elenco, serdo efetivadas por RPA ou admissdo temporéria,
correndo ainda, por conta do CLIENTE, todos os encargos sociais.

3.6. ACONTRATADA serd responsavel pela contratacdo da montagem, edicdo e finalizacdo e os custos decorrentes
dessa contratacdo.

3.6.1. Faculta-se a CONTRATANTE incluir um ou mais fornecedores (animac¢do, composicao digital e design 3D) em
seu orcamento, desde que seja realizado o pedido por ela no briefing de producdo. Os custos adicionais decorrentes
deverio ser previamente aprovados pelo RESPONSAVEL junto ao CLIENTE.
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CLAUSULA IV - DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATANTE E DO CLIENTE

4.1. A CONTRATANTE devera designar um representante criativo para acompanhar em tempo integral o filme, o qual
ficara responsavel pelas comunicagées com o CLIENTE (“Responsavel da CONTRATANTE").

4.2. O CLIENTE responde por todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATANTE em nome dele, CLIENTE,
constantes neste contrato, ficando desde ja autorizados e ratificados todos os atos praticados pelas pessoas
nomeadas como responsaveis pela comunicacdo e aprovacao, especialmente no que se refere ao Responsavel
indicado pela CONTRATANTE.

4.3. Serd de responsabilidade da CONTRATANTE a cotacdo e apresentacdo ao CLIENTE para aprovacdo de con-
tratacdo de seguro para os equipamentos, objetos e produtos locados para a realizacdo dos trabalhos, bem como a
contratacdo de seguros especiais, como weather Day, contingency Day, sendo que na hipotese de tal 6nus transferir-
se para a CONTRATADA, seu custo serd orcado e acrescido da taxa de administracdo. Caberd ao CLIENTE assumir os
riscos inerentes, caso decida pela ndo contratacdo de seguros.

4.4. Sera de responsabilidade da CONTRATADA, agindo por conta e ordem da CONTRATANTE e/ou do CLIENTE,
a efetivacdo de seguro relativo a responsabilidade civil e acidente de trabalho para os técnicos e artistas contrata-
dos para os trabalhos, agindo conforme as regras, acordos, convencoes sindicais e legislacdo vigente no Pais, sendo
que seu custo serd orcado e acrescido da taxa de administracdo. Preferencialmente, a contratacdo sera via apdlice
de seguros coletivo da APRO.

4.5. Caso a CONTRATANTE e/ou o CLIENTE ndo concordem com a forma de contratacdo de equipe, pessoal adminis-
trativo e de pés-producdo nos termos deste contrato, caberd Unica e exclusivamente ao CLIENTE arcar com todas as
consequéncias decorrentes de qualquer problema que possa surgir de ordem fiscal, trabalhista ou previdenciaria.

4.6. A CONTRATANTE esta ciente de que nem todos os riscos de producdo possuem cobertura de seguro disponivel
no mercado brasileiro sendo que, nestes casos, todos os riscos sdo assumidos pelo CLIENTE, ndo podendo ser im-
putaveis em nenhuma hipdtese 8 CONTRATADA.

CLAUSULA V - DO PAGAMENTO

5.1. Para a realiza¢do da obra objeto do presente contrato, a CONTRATANTE, por conta e ordem do CLIENTE, pagara
a CONTRATADA o valor estabelecido no quadro 5, incluindo as despesas extraordinarias e adicionais, acrescido da
taxa de administracdo 4 definida e dos impostos incidentes.

5.1.1. ACONTRATANTE pagard a CONTRATADA, juntamente com as cépias de veiculacdo, o valor da CONDECINE
— Contribui¢do para o Desenvolvimento da Indudstria Cinematografica, acrescida da taxa de administracao.

5.2. Para efeito de pagamento de diaria adicional de filmagem ou gravacdo decorrente de problema meteorolégico
ou de outras contingéncias conhecidas como “weather day”e “contingency day”, fica estipulado o valor previsto no
quadro 5 por dia, a ser quitado em até 30 dias apds a ocorréncia do evento, salvo disposicdo contraria entre as partes
exposta no quadro 6. Para entendimento deste Contrato, entendem-se por “weather day”e “contingency day” os
fatores excludentes da responsabilidade civil da CONTRATADA nas suas espécies de caso fortuito, forca maior, culpa
exclusiva da CONTRATANTE ou culpa exclusiva de terceiro.

5.2.1. Nos casos em que a CONTRATADA, para o cumprimento do Cronograma (ANEXO D), seja obrigada a correr
risco, objetivamente definido, em funcdo de problemas meteoroldgicos ou quaisquer outros, ela devera informar a
CONTRATANTE, nos termos do paragrafo abaixo, e esta deverd decidir entre o adiamento do cronograma, a modifi-
cacdo do projeto ou pelo pagamento do custo extra que possa advir, conforme estabelecido na Clausula 3.2. acima.

5.2.2. ACONTRATADA deverd apresentar para a CONTRATANTE 03 (trés) mapas meteoroldgicos com a previsao
do tempo das datas e locais onde ocorrerdo as filmagens externas, devendo a CONTRATANTE, por conta e ordem
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do seu CLIENTE, avaliar as condicdes e riscos a serem assumidos em tempo hébil para cancelamento das filmagens,
sem os custos extras, ja estipulados no contrato no quadro 5. As Partes acordam que o prazo para avaliacdo pela
CONTRATANTE ndo podera exceder a 02 (dois) dias das datas das filmagens, do contrario a CONTRATANTE
assumird o risco do custo extra, estipulado no quadro 5.

5.3. Todos os custos extraordindrios ndo orcados, tais como, mas ndo restritos a, reunides ndo previstas, novas monta-
gens, novas finaliza¢des, vinhetas, letreiros, nova sonorizacdo, claquete, etc, deverdo ser objeto de novos orcamentos
e serdo acrescidos da taxa de administracdo e dos respectivos impostos incidentes. Uma vez aprovados os custos pelo
Responsavel da CONTRATANTE, a CONTRATADA procederd ao faturamento dos custos incorridos, com vencimento
para 30 (trinta) dias.

5.4. No caso de ocorrer recusa do material editado por parte da CONTRATANTE, ou na hipétese de refacdo, que ndo
sejam de responsabilidade da CONTRATADA, permanecerdo inalterados os prazos de pagamento previstos, assim
como a taxa de administragdo.

5.5. Se houver atraso por comprovada e exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, o pagamento da taxa de
administracdo serd prorrogado dentro das condicdes deste contrato, ndo cabendo qualquer acréscimo entre a data
prevista e a data do efetivo pagamento.

5.6. Todos os objetos de cena, figurinos e negativos revelados adquiridos em funcdo destes trabalhos serdo de pro-
priedade do CLIENTE, ficando o mesmo obrigado a realizar seguro decorrente da sua utilizacdo e manutencio e serdo
retirados na sede da CONTRATADA, mediante agendamento prévio entre as partes. A devolucdo de tais itens sera
acompanhada de lista relacionando o material devolvido e identificando o nome do projeto a que pertencem. Em caso
de novas filmagens em que o uso dos objetos venha a ser novamente necessario, a responsabilidade pela entrega dos
mesmos serd do CLIENTE.

CLAUSULA VI - DO ADIAMENTO

6.1. Sera dada, pela CONTRATADA, continuidade ao projeto adiado e esta receberd o pagamento total acordado.

6.2. Considera-se “adiamento” para o presente contrato, uma alteracdo no periodo de filmagem e ndo cancelamento
do projeto, assim, devera ser realizado um novo cronograma do projeto adiado, que devera levar em consideracdo a
disponibilidade do diretor e sua equipe técnica.

6.3. Caso o adiamento seja superior a margem estabelecida no Cronograma, a CONTRATADA devera apresentar os
custos adicionais para que sejam aprovados pelo RESPONSAVEL DA CONTRATANTE OU DO CLIENTE, aplicando-se
sobre tais custos adicionais, a mesma taxa da CONTRATADA, prevista no orcamento inicial.

6.4. Caso o adiamento ocorra durante as filmagens e seja motivado pelo CLIENTE, este arcard com todos os custos
e demais despesas incorridas, incidindo sobre esse total, também, a taxa da CONTRATADA, no mesmo percentual
previsto no orcamento inicial.

CLAUSULA VII - DO CANCELAMENTO

7.1. O cancelamento do projeto, como direito reconhecido ao rescindente, implicard no pagamento de todos os custos
até entdo realizados, acrescidos da taxa de administracdo e dos impostos incidentes, proporcional aos citados custos
até entdo havidos. Este valor ndo sera ser inferior a 30% (trinta por cento) do valor da producdo previsto no quadro 5
e serd pago pela CONTRATANTE nas mesmas condi¢cdes também previstas no quadro 5.

7.2. Caso o cancelamento da producdo for motivado pelo CLIENTE, e ocorrer apds aprovacao de producdo e/ou
assinatura do contrato de producdo, o CLIENTE compromete-se a ressarcir a CONTRATADA da seguinte forma:

a) No caso do cancelamento ocorrer a mais de 05 (cinco) dias Gteis antes do inicio das filmagens: o CLIENTE arcara
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com todos os custos e demais despesas incorridas, desde que justificadas. Sobre esse total, serd adicionado 50%
(cinquenta por cento) da taxa de administracdo da CONTRATADA, em reais, prevista no orcamento inicial;

b) No caso do cancelamento ocorrer a menos de 05 (cinco) dias Gteis antes do inicio das filmagens: o CLIENTE arcara
com todos os custos e demais despesas incorridas, desde que justificadas. Sobre esse total, serd adicionado 70%
(setenta por cento) da taxa de administracdo da CONTRATADA, em reais, prevista no or¢camento inicial;

¢) No caso do cancelamento ocorrer a partir do inicio das filmagens: o CLIENTE arcard com todos os custos e demais
despesas incorridas, desde que justificadas. Sobre esse total, serd adicionado 100% (cem por cento) da taxa da
CONTRATADA, em reais, prevista no orcamento inicial.

CLAUSULA VIl - DA SUBCONTRATAGAO E CONTRATAGAO DE TERCEIROS

8.1. Caberd a CONTRATADA a realizacdo dos servicos de producdo especificados na Carta Orcamento (ANEXO C)
podendo subcontratar com terceiros, mediante autorizacdo prévia da CONTRATANTE e desde que haja a incidéncia
da taxa de administracdo, ficando sob sua responsabilidade exclusiva o atendimento a todas as cladusulas e de todos os
aspectos legais desta contratacdo, desde que o trabalho de terceiros seja minimamente detalhado através de escritos
e desenhos (story board).

8.2. Quando a CONTRATANTE/CLIENTE contratar diretamente com terceiros parte dos trabalhos especificados no
Pedido Padrao de Orcamento (ANEXO A)(discriminar), de forma a complementar o projeto objeto deste Contrato,
ficard sob sua responsabilidade exclusiva o cumprimento de todas as obrigacdes legais decorrentes deste trabalho.

8.2.1. ACONTRATANTE/CLIENTE se compromete a entregar 8 CONTRATADA, de acordo com o prazo estabelecido
no Cronograma (ANEXO D), todos os elementos e/ou os produtos necessarios ao formal e completo cumprimento
deste Contrato, ficando sob sua responsabilidade exclusiva todas as obrigacdes legais e o atendimento aos preceitos
o da Lei 8.078 de 11/09/90.

CLAUSULA IX - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA é detentora dos direitos patrimoniais autorais da(s) OBRA(S), objeto deste contrato, e con-
cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais autorais da CONTRATADA exclusivamente sobre a veiculacdo da(s)
OBRA(S) pelo prazo, midias e territérios estabelecidos no quadro 4.

9.1.1. Caso a CONTRATANTE deseje utilizar a(s) OBRA(S) referida no caput desta cldusula em outras midias e mer-
cados adicionais, sejam eles nacionais ou internacionais, diferentes dos previstos neste instrumento, devera pagar a
CONTRATADA o valor suplementar para esta nova cessdo, que serd calculado com base na Férmula de Célculo de
Valor de Nova Cessdo, que tem seus critérios estabelecidos no ANEXO G - Calculo para exporta¢do e ou Nova Con-
cessdo da Producdo Audiovisual e que fard parte integrante do presente Contrato.

9.1.2. Para cdlculo do valor referido no item anterior (6.1.1.), considera-se o Valor de Custo de Produc¢do, exposto no
QUADRO 5, excluindo-se o valor do caché do diretor, elenco e outros custos especificos quando houver, aplicando
sobre este valor o indice de Relevancia Comercial do respectivo territério ou midia e o Coeficiente de Direito Autoral.
A este resultado, soma-se o custo dos impostos cedentes para se chegar ao Valor da Nova Cesséo.

9.1.3. O Coeficiente de Direito Autoral (CDA) sera de inteira disposicdo entre as partes e devera ser indicado no
QUADRO 5.

9.1.4. Juntamente com o valor do pardgrafo anterior a CONTRATANTE pagara os valores dos direitos conexos e/ou
personalissimos de terceiros que detenham estes direitos, tais como diretor, trilha, locucao, elenco, entre outros que
fizerem jus, acrescidos dos honorarios da CONTRATADA, dos impostos incidentes pela emissdo do documento fiscal
habil, os quais serdo negociados previamente. Os honordrios somente serdo devidos se estes servicos quando forem
contratados e/ou pagos diretamente pela CONTRATADA, por conta e ordem da CONTRATANTE ou se a
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CONTRATADA for a responsavel pela administracdo destes direitos de terceiros, mesmo que contratados e pagos
pela CONTRATANTE.

9.2. A CONTRATANTE pagard os valores dos direitos conexos e/ou personalissimos de terceiros que detenham estes
direitos, tais como diretor, trilha, locucdo, elenco, etc., acrescidos da taxa de administracdo da CONTRATADA, os quais
serdo negociados previamente. A taxa de administracdo somente sera devida se estes servicos forem contratados e
pagos diretamente pela CONTRATADA, por conta e ordem da CONTRATANTE ou se a CONTRATADA for a respon-
savel pela administracdo destes direitos de terceiros, mesmo que contratados e pagos pela CONTRATANTE.

9.2.1. ACONTRATADA n3o terd qualquer responsabilidade relativa a direitos autorais e conexos quando as
negociacdes ndo forem por ela realizadas.

9.2.2. Caso a concessao de direitos conexos do “casting” seja contratada diretamente pela CONTRATANTE ou
CLIENTE, a CONTRATADA devera fazer o pagamento da parcela referente aos servicos prestados, conforme Carta
Orcamento (ANEXO C), sendo a taxa de administracdo incidente apenas sobre esta parcela.

9.3. ACONTRATANTE e a CONTRATADA se obrigam a cumprir os preceitos da legislacdo vigente para a elabo-
racdo de todos os contratos que envolvam direitos autorais e conexos de terceiros.

9.3.1. A CONTRATADA dever3, nas contratacdes feitas por seu intermédio, obter as necessdrias autoriza¢des relativas
a cessdo ou concessao de direitos autorais e conexos dos titulares que houverem participado na producdo ou atu-

ado no trabalho, para veiculacdo da obra audiovisual de carater publicitario nas midias de veiculacdo estabelecidas

no orcamento aprovado para a CONTRATANTE e CLIENTE, pelos prazos estabelecidos no quadro 4 e obrigando-se,
também, a manter a CONTRATANTE e CLIENTE a salvo de todos e quaisquer pleitos, demandas, despesas, processos
e inquéritos contra ou envolvendo a CONTRATANTE e o CLIENTE, como resultado do uso dos mesmos na integra ou
com modificagdes ajustadas pelas partes, desde que este e os demais contratos decorrentes desta cldusula tenham
sido devidamente quitados pela CONTRATANTE e ndo envolvam procedimentos de veiculacdo e reveicula¢do ndo
previstos em cada um desses contratos.

9.3.2. ACONTRATADA, quando solicitada, responsabilizar-se-4 em fornecer a CONTRATANTE ou ao CLIENTE copia
de toda a documentacdo comprobatéria da contratacdo de terceiros participantes ou integrantes da obra produzida
por seu intermédio, bem como os documentos relativos a cessdo ou concessado de direitos daqueles em que isso

se aplicar, respondendo civil, criminal e tributariamente no caso de desatendimento a esta clausula, sendo que os
documentos acima descritos deverdo ser apresentados de tal forma que sejam tidos como habeis, sem vicios ou
defeitos.

9.4. Caberd ao CLIENTE/CONTRATANTE a responsabilidade pelo mau uso da concessdo por tempo determinado
dos direitos autorais cedidos pela CONTRATADA.

9.5. Sem prejuizo das disposi¢coes acima, CONTRATADA, CONTRATANTE e CLIENTE poderado, a critério préprio, sem
limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, as obras audiovisuais de cardter publicitario
citadas neste instrumento, exclusivamente em seu portfélio; mesmo digital, incluindo, mas ndo limitado ao seu site ou
homepage, redes sociais, YouTube e Vimeo; e em festivais e/ou mostras institucionais (inclusive através de assessoria
de imprensa) para divulgacdo dos festivais e/ou mostras institucionais; desde que esses usos ndo tenham quaisquer
finalidades comerciais diretas.

CLAUSULA X - DAS COPIAS DE VEICULAGAO E DEMAIS SERVICOS NAO PREVISTOS

10.1. Para o devido entendimento desta cliusula entende-se por “MASTER” o material, em formato analdgico ou
digital, da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, e, como “COPIAS DE VEICULAGAO" a “COPIA", “REPRODUCAO”,
“DOWNLOAD” e/ou 0 “STREAMING”", extraidos do MASTER, de forma analdgica ou digital, e’ o material utilizado
para a efetiva COMUNICAGCAO PUBLICA da(s) OBRA(S) nas midias, prazos e territérios definidos no QUADRO 4
deste Contrato.
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10.2. Para a devida Comunicacdo ao Publico,a CONTRATANTE/CLIENTE devera optar entre dois sistemas para con-
cessdo dos direitos autorais patrimoniais de reproducao da(s) OBRA(S), seja por meio da sistemdtica de concessao
por (i) MASTER, ou, (i) COPIAS DE VEICULACAO, e que terdo seus valores definidos no Carta-Orcamento (ANEXO
Q).

10.3. No caso de escolha da concessido dos direitos autorais patrimoniais se der pela sistematica de MASTER, a
CONTRATADA concederd a CONTRATANTE os direitos patrimoniais autorais exclusivamente sobre a reproducdo
de(s) indeterminadas COPIAS da(s) OBRA(S), extraidas através da MASTER, pelo periodo ajustado no quadro 4.

10.4. No caso de escolha da concessao dos direitos autorais patrimoniais se der pela sistematica de COPIAS DE
VEICULAGAO, estas serdo realizadas de forma digital ou analdgica Gnica e exclusivamente pela CONTRATADA,
quando as PARTES fixardo as condicdes e a forma de renumeragdo pela extragcdo das mesmas na Carta-Or¢amento
(ANEXO C).

10.4.1. As COPIAS DE VEICULAGCAO da(s) OBRA(S), objeto deste contrato, serdo realizadas pela CONTRATADA
por solicitacio da CONTRATANTE, ou diretamente pelo CLIENTE/VEiCULO.

10.4.2. Na hipétese eventual das COPIAS DE VEICULAGAO da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, ndo forem
realizadas pela CONTRATADA, deverdo ser por esta revisadas e expressamente autorizadas, conforme Termo de
Autorizagao para Reproducdo de Obra Publicitaria e Inser¢ao de Recursos Técnicos de Acessibilidade (ANEXO
F), que apds de assinada, passa a fazer parte integrante do presente instrumento, ficando a CONTRATADA isenta de
responsabilidade ao que se refere a qualidade técnica e prazo de entrega das mesmas perante qualquer pessoa.

10.5. A CONTRATADA, como organizadora da(s) OBRA(S), é detentora dos direitos patrimoniais autorais da(s)
OBRA(S), objeto deste contrato, e, portanto, é a Gnica legitimada para manipular e/ou alterar a MASTER e COPIAS
DE VEICULACAO, seja para aplicacdo dos recursos de acessibilidade, definidos pela Lei n°® 13.146, de 6 de julho de
2015, e/ou para confeccionar e controlar as emissées de CLAQUETES e COPIAS.

10.6. A MASTER ou COPIAS DE VEICULAGAO geradas com a insercdo dos recursos de acessibilidade devem
constar no Pedido de Or¢camento (ANEXO A) e na Carta-Or¢amento (ANEXO C), e serdo criadas e produzi-
das exclusivamente pela CONTRATADA, mediante o pagamento do valor acordado no quadro 6.

10.6.1. Caso a MASTER ou COPIAS DE VEICULAGAO com funcdo dos recursos de acessibilidade da(s) OBRA(S),
objeto deste Contrato, ndo sejam realizadas pela CONTRATADA, estas deverdo ser por esta revisadas e expres-
samente autorizadas, conforme Termo de Autorizacdo para Reproducdo de Obra Publicitaria e Inser¢do de
Recursos Técnicos de Acessibilidade (ANEXO F), que apds de assinado, passa a fazer parte integrante do presente
instrumento, ficando a CONTRATADA isenta de responsabilidade ao que se refere qualidade técnica e prazo de
entrega das mesmas perante qualquer pessoa.

10.7. Também serd pago pela CONTRATANTE a CONTRATADA o valor da CONDECINE - Contribuicdo para o
Desenvolvimento da Indudstria Cinematografica, acrescida dos honorarios da CONTRATADA e impostos incidentes
pela emissdo do documento fiscal habil, de acordo com o estabelecido no quadro 6.

10.8. Acordam as partes que a CONTRATADA, poder3, a seu critério, autorizar a Associacdo Brasileira da Producdo
de Obras Audiovisuais — APRO e/ou outra entidade em que a APRO assuma a condicdo de “mantenedora” pra efetuar
a cobranca dos direitos autorais, inclusive de reproduc¢do, que a CONTRATADA associada fizer jus, em decorréncia
do presente instrumento. Efetuado o pagamento pela CONTRATANTE/CLIENTE, a Associacdo fard o desconto das
despesas operacionais como mandataria e repassard para a CONTRATADA o valor liquido, mediante emissido de
recibo declaratério.

CLAUSULA XI - DA RENOVACAO

11.1. Na hipdtese de renovacdo deste contrato, a CONTRATADA compromete-se a levantar os custos relativos a
direitos dos terceiros participantes da obra, informando previamente a CONTRATANTE, que devera autoriza-la

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP - 15



por escrito, caso em que a CONTRATADA fara jus ao percentual de 20% (vinte por cento) sobre tal valor, além dos
tributos incidentes pela emissdo do documento fiscal habil.

CLAUSULA XII - DA GUARDA E ENTREGA DO MATERIAL PRODUZIDO

12.1. Apds o vencimento deste contrato e de suas eventuais renovacoes contratadas na vigéncia deste contrato, a
CONTRATADA podera utilizar da melhor forma que lhe aprouver, todo o material bruto filmado, com excecdo daquele
utilizado para a(S) OBRA(S), objeto deste contrato, bem como cenas que identifiquem o produto e/ou servico do
CLIENTE, respeitando outros direitos da CONTRATANTE e CLIENTE, tais como cenas com a exposicdo da marca

do CLIENTE e outros, findo o qual a CONTRATADA se compromete guardar o material bruto, caso lhe seja paga a
importancia anual especificada na Carta-Or¢camento (ANEXO C), salvo recomendacdo expressa em contrario pela
CONTRATANTE e/ou CLIENTE.

12.2. A CONTRATADA compromete-se a manter para uso exclusivo da CONTRATANTE e CLIENTE a MASTER fina-
lizada da(s) OBRA(S), objeto deste Contrato, pelo prazo de veiculacdo e de eventuais renovacoes contratadas na
vigéncia deste contrato, previsto no quadro 4, a contar da sua finalizacdo, findo o qual a CONTRATADA se compro-
mete guardar a master, caso lhe seja paga a importancia anual especificada na Carta-Or¢camento (ANEXO C), salvo
recomendacdo expressa em contrario pela CONTRATANTE e/ou CLIENTE.

12.2.1. Caso a CONTRATADA encerre e/ou descontinue as suas atividades, a qualquer titulo, antes do término da
veiculacdo contratada e/ou do prazo estabelecido na cldusula acima e, desde que devidamente remunerada, esta
se compromete, inclusive pessoalmente através de seus responsaveis legais, a entregar a CONTRATANTE a master
da(s) OBRA(s), objeto deste contrato, a fim de assegurar o direito de sua veiculacdo e eventuais reveiculagoes, a
critério da CONTRATANTE.

12.3. Em qualquer das hipdteses acima, qualquer nova manipulacdo e/ou utilizacdo do material, para a elaboracdo
de outra obra audiovisual, devera ser realizada pela PRODUTORA CONTRATADA que seja detentora dos direitos
patrimoniais, conforme estabelece a Lei n® 9.610/1998.

CLAUSULA XIII - DO SIGILO

13.1. A CONTRATADA deverd manter sigilo e confidencialidade sobre todas as informacoes, técnicas ou ndo, perti-
nentes ao servico ou produto promovido, de propriedades da CONTRATANTE ou do CLIENTE, que lhe tenham sido
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, bem como das cldusulas entre

as partes aqui estabelecidas, ressalvando-se, entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a responsabilidade
direta da CONTRATADA.

CLAUSULA XIV - DA AUSENCIA DE VINCULO

14.1. O presente contrato ndo estabelece entre as partes qualquer vinculo que implique em assunc¢do de respon-
sabilidade, pela CONTRATANTE ou CLIENTE, de natureza trabalhista, previdenciaria ou securitaria, em relacdo ao
pessoal que a CONTRATADA empregar para a prestacdo dos servicos descritos neste instrumento, sendo de exclusivo
encargo da CONTRATADA o cumprimento das disposicdes legais pertinentes a remuneracdo de pessoal e regime de
trabalho.

CLAUSULA XVI - DA MULTA

15.1. A parte que infringir qualquer dispositivo do presente instrumento de contrato ficara obrigada a pagar 3 outra

multa penal correspondente a 10% (dez por cento) do valor de producdo do quadro 5, além de conferir a parte ino-
cente

a faculdade de obter ressarcimento por perdas e danos, custos e honorarios advocaticios decorrentes da inadimplén-
cia.

15.1.1. Além das causas previstas na legislacdo pertinente e complementar, o presente contrato podera ser rescin-
dido, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, se for decretada a faléncia de uma das partes, ou
se caracterizar, de qualquer outra forma, sua insolvéncia.
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CLAUSULA XVI - FORO

16.1. As PARTES comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo de
conflitos de acordo com o discriminado no QUADRO 8 para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundos do
presente Contrato.

CLAUSULA XVII - COMPLIANCE

17.1. As Partes declaram conhecer as normas de prevencao a corrupcao previstas na legislacdo brasileira, dentre

elas o Cddigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n°® 8.429/1992) e a Lei n® 12.846/2013 e seus
regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrup¢do”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por seus sdcios,
administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente instrumento, e os 9 (nove) Quadros Descritivos que o inte-
gram, em 03 (trés) vias, de igual teor e forma, para um so efeito, na presenca de 02 (duas) testemunhas que estes
subscrevem.

ANEXO A - Pedido Padrdo de Orcamento
ANEXO B - Storyboard/Roteiro

ANEXO C - Carta Or¢amento

ANEXO D - Cronograma de Producdo

ANEXO E - Relatorio de Reunido de Producao

ANEXO F - Termo de Autoriza¢do de Reproducdo de Obra Publicitaria e Insercdo de Recursos Técnicos de
Acessibilidade

ANEXO G - Calculo para Exportacdo e/ou Nova Concessdo da Produgdao Audiovisual
ANEXO H - Tabela de Precos de Servigos de Pés-producdo

ANEXO I - Orcamento Detalhado
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1.10.17 Espelho de contrato de coparticipa¢do para producdo de contetido de marca

ESPELHO DO INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE COPARTICIPAGAO PARA PRODUGAO DE OBRA
AUDIOVISUAL DE CONTEUDO DE MARCA E OUTRAS AVENCAS

Quadro 1 - Agéncia de Publicidade

Nome:

Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante

Endereco:
CEP:

Cidade:

Estado;

CNPJ:

Registro CENP:

Quadro 2 - Cliente/Anunciante

Nome:

Endereco:;

CEP:

Cidade:

Estado:

CNPJ:

Representante Legal, se for o caso.
Nome:

Cargo/Funcdo;

CPF:
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Quadro 3 - Produtora de Imagem

Nome:

Endereco;

CEP:

Cidade:

Estado;

CNPJ:

Registro na ANCINE:

Representante Legal
Nome:

Cargo/Funcao;

CPF:

Quadro 4 - Servico e qualificacdo da obra de conteido de marca

Titulos:

Produto:

Durac¢dao/N° de séries (se houver):

Quantidade de versoes, adaptagdes ou vinhetas:
Suporte;

Valor estimado do or¢amento de produgao:

Veiculagao
Prazo:

Midia(s);

Localidade(s):

Vigéncia E Multa
Tempo de vigéncia:

Valor da multa contratual:
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Quadro 5 - Percentual de participacdo patrimonial e percentual sobre a exploracdo economica da obra

Cliente/Anunciante e/ou Agéncia e Publicidade e/ou Produtora de Imagem

Percentual de participagdo patrimonial da obra: / /

Percentual de participagdo patrimonial das obras derivadas: / /
Percentual sobre a exploracdo econdomica da obra (RLP): / /

Percentual sobre a exploracdo econémica das obras derivadas (RLP): / /

Responsavel pela elaboracdo dos Relatérios Distribuicdo de Receitas:

Periodicidade do Relatério de Distribuicdo de Receitas:

Valor do CDA (Coeficiente de Direito Autoral):

Quadro 6 - Observagoes

Quadro 7 - Forma de resolug¢do de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdigao:

Camara Nacional de Arbitragem na

1) Arbitragem/Media¢do/Conciliacdo: Comunicagdo situada a Rua Hungria, n° 664,
12° andar, Jardim América, Sao Paulo, SP, CEP
01455-000.

2) Foro de Jurisdigao: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolucdo em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacao/Conciliacdo ou 2)
Foro de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e
que a opgao escolhida serd definitiva e irrevogavel, marcar com “X” a opg¢do (1) ou (2).
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Quadro 8 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes se comprometem ao cumprimento de todas as clausulas previstas no Instrumento Particular de Contrato
de Producdo de Obras Audiovisuais Publicitérias, registrado n° ° Registro de Titulos e Documentos em
/ / .sobon®

S&o Paulo, de de

Assinaturas

Agéncia de Publicidade

Cliente/Anunciante

Produtora de Imagem

Testemunhas

12

23
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1.10.18 Contrato de coparticipacdo para producdo de contetdo de marca

Por este instrumento particular, de um lado, a pessoa juridica qualificada no QUADRO 1, doravante denominada
simplesmente como “AGENCIA”, “ANUNCIANTE", pessoa juridica qualificada no QUADRO 2, e, qualificada no
QUADRO 3, a pessoa juridica doravante denominada simplesmente como “PRODUTORA "; todos, em conjunto,
doravante denominados simplesmente “Partes”.

CONSIDERANDO QUE:

a) a PRODUTORA é produtora de obras audiovisuais e encontra-se devidamente registrada na Agéncia Nacional de
Cinema — ANCINE, conforme nimero de inscricdo discriminado no QUADRO 3;

b) a AGENCIA é agéncia de publicidade, devidamente cadastrada e registrada pelo CENP, conforme ndmero
constante no QUADRO 1, e que age por conta e ordem do ANUNCIANTE;

) as Partes tém interesse em produzir em coparticipacdo a obra audiovisual discriminada no QUADRO 4, doravante
denominada simplesmente “OBRA”".

De forma que resolvem as Partes firmar este “Instrumento Particular de Contrato de Coparticipagdo de Producao
de Obra Audiovisual De Conteudo de Marca e Outras Avencgas” que sera regido pelos seguintes termos e condigoes:

CLAUSULA | - DO OBJETO

1.1. Este Contrato tem por objeto formalizar entre as Partes o regime de coparticipagdo para desenvolvimento e
producdo da OBRA, doravante denominado simplesmente “Coparticipacdo”, assim considerado a iniciativa, or-
ganizacdo e responsabilidade na realizacdo da OBRA, indicando ainda o percentual de participacdo patrimonial das
Partes na titularidade dos direitos autorais sobre a OBRA e o percentual sobre a exploragdo econémica da OBRA.

CLAUSULA 11 - DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

2.1. As obrigagdes das Partes serdo definidas conforme indicacdo constante nas observacoes do QUADRO 6, onde as
Partes de comum acordo estipulam as fun¢bes/responsabilidades atribuidas a cada parte, de forma condizente com
a proporcionalidade do percentual de participacdo patrimonial sobre os direitos autorais estabelecidos no QUADRO
4, acima.

2.2. As Partes responsabilizam-se integralmente pela Coparticipagao, nos limites das obrigacdes definidas no
QUADRO 6 e comprometem-se a executd-las com a maior eficiéncia possivel, sempre cumprindo toda a legislacdo
aplicavel, inclusive a especial, tudo de forma a permitir o bom e correto encaminhamento da producdo da OBRA.

2.3. A OBRA deverd ser produzida de acordo com as caracteristicas essenciais discriminadas no QUADRO 3, as quais
somente poderdo ser modificadas por mutuo acordo entre as Partes.

2.4. As Partes assumirdo as obrigacoes havidas perante terceiros de natureza civel, fiscal, trabalhista ou quaisquer
outras, isoladamente ou em conjunto, de acordo com a distribuicdo de responsabilidades constantes do QUADRO 6,
sendo certo que o acompanhamento da execucdo dos trabalhos de uma Parte pela outra ndo excluird ou reduzira esta
responsabilidade.

2.5. APRODUTORA deverd promover as inscricdes e os registros necessarios para exercer a atividade profissional
e realizar a producédo, perante os érgdos da administracdo publica direta ou indireta, federal, estadual ou municipal,
e demais 6rgdos publicos ou privados, e responsabilizam-se, exclusivamente, por quaisquer 6nus decorrentes da
inobservancia desta disposicdo.

2.6. As Partes deverdo cumprir com todas as respectivas obrigacdes legais ou contratuais, decorrentes deste Contrato,
incluindo, mas ndo limitando, as obrigacdes fiscais, trabalhistas e previdenciarias relativas aos funcionéarios, prepostos,
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prestadores de servicos ou terceiros associados a cada uma delas, e, desde j3, isentardo a outra parte de qualquer
responsabilidade neste sentido.

CLAUSULA Iil - DO PERCENTUAL DE PARTICIPACAO PATRIMONIAL E PERCENTUAL SOBRE A EXPLORACAO
ECONOMICA DA OBRA

3.1. As Partes estabelecem que deterdo percentuais de participacdo patrimonial e autorais sobre a OBRA e OBRAS
DERIVADAS, conforme discriminados no QUADRO 5.

3.2. As Partes deterdo ainda percentuais de participacdo sobre a explora¢do econémica da OBRA e das OBRAS
DERIVADAS (Receita Liquida da Producgdo - “RLP"”) da seguinte forma e em observancia ao QUADRO 5:

3.2.1 Para fins de interpreta¢do deste Contrato, as Partes entendem por Receita Liquida da Producdo (“RLP") todas
e quaisquer receitas originadas da comercializacdo, distribuicdo ou exploracdo econémica da OBRA e respectivos
subprodutos (incluindo, mas nao se limitando 3, livros, revistas, jornais e demais produtos editoriais, produtos
fonogréficos, utensilios, pecas de vestuario ou decoracdo, bonecos, programas e aplicativos para qualquer tipo de
aparelho, sem limitacdo), e das OBRAS DERIVADAS em todas as midias e territérios, sem qualquer limitacdo de
prazo, deduzido o quanto segue:

(i) Comissoes e participacdes efetivamente pagas a exibidores e distribuidores, desde que documentalmente
comprovadas;

(i) Despesas de comercializacdo e distribuicdo efetivamente pagas e documentalmente comprovadas (Custos de
P&A — prints and advertising);

(iii) Retencdes prioritdrias ou adiantamentos devidos a terceiros coprodutores, investidores e/ou distribuidores da
OBRA ou das OBRAS DERIVADAS;

(iv) Tributos diretamente incidentes sobre a exibicdo, distribuicdo e comercializacdo da OBRA ou das OBRAS
DERIVADAS, efetivamente pagos e documentalmente comprovados.

3.3. Relatorios de Comercializa¢do ou Auditoria: A parte indicada no QUADRO 5 ou a ser indicada futuramente
como responsavel pela emissdo dos relatérios como responsavel pela emissdo dos relatérios, compromete-se a
enviar os relatérios de distribuicdo de receitas da OBRA de acordo com a periodicidade estabelecida no QUADRO 5,
salvo quando estas informacdes dependerem de terceiros e ndo forem entregues a tempo.

3.3.1. Na eventualidade de atraso no envio por parte dos distribuidores, agentes de vendas ou outros em relacao
aos dados necessarios a composicao dos supramencionados relatérios, as partes envidardo os melhores esforcos
na utilizacdo de todos os mecanismos extrajudiciais e judiciais necessarios a obtencdo destes dados, isentando-
se, todavia e desde j3, de qualquer responsabilidade nesse sentido. Na ocorréncia da hipétese anterior, as partes
obrigam-se a preparar e fornecer um relatério circunstanciado incluindo as informacoes disponiveis até entdo e as
providéncias tomadas para a obtencdo dos dados finais.

3.3.2. Os relatérios de comercializacdo presumir-se-3o aceitos, caso a outra parte ndo apresente qualquer tipo de
contestacdo sobre os mesmos em até 30 (trinta) dias apds a entrega do relatério.

3.3.3. Em caso de duvidas acerca dos dados constantes dos relatérios de comercializacdo, a parte interessada podera
promover as proprias expensas uma auditoria de verificacdo nas respectivas contas, mediante aviso prévio de 10 (dez)
dias a outra parte, obrigando-se a fornecer uma cépia oficial e fidedigna do relatério final da referida auditoria.

3.4. Os direitos previstos neste Contrato sdo validos com relacdo a qualquer territério do mundo, veiculo de exibicdo,
idioma, bitola, meio e suporte de exibicao existentes, sem qualquer limitacdo a nenhum titulo.

CLAUSULA IV - DA VIGENCIA

4.1. Este Contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e continuard pelo prazo indicado no QUADRO 4.
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4.1.1. Em relacdo a exploracdo econdmica da OBRA, o prazo de vigéncia serd pelo prazo maximo de protecdo legal
da OBRA.

CLAUSULA V - DO DEVER DE SIGILO

5.1. As partes obrigam-se a manter total sigilo sobre toda e qualquer informacao confidencial e privilegiada de
titularidade da outra parte ou de terceiros que tenham contratos firmados com esta Gltima, de qualquer natureza, a
que tiverem acesso durante a vigéncia deste Contrato, salvo se houver prévia e expressa autorizacdo de ambas para
divulgacdo ou em caso de requerimento expresso formulado por agéncia ou 6rgao publico ou pelo Poder Judiciario,
comprometendo-se uma produtora, neste Gltimo caso, a informar de imediato e antecipadamente a outra sobre o
teor de todas as informacoes requisitadas.

5.2. Para fins de entendimento do presente Contrato, serdo consideradas informacdes confidenciais e privilegiadas,
incluindo, mas nao limitando, todas aquelas relacionadas a criacdo, pré-producao, producdo, pés-producdo, orca-
mentos, execuc¢do e plano de negdcio da OBRA, bem como quaisquer informacdes relativas aos clientes, produtos e
procedimentos internos das Partes e ainda as definidas pela legislacdo e também aquelas estipuladas por escrito.

CLAUSULA VI - DA RESCISAO

6.1. As Partes obrigam-se ao integral e fiel cumprimento do disposto neste instrumento. O ndo cumprimento de
qualquer obrigacdo aqui prevista a partir do recebimento de comunicacdo escrita a respeito no prazo ali assinalado,
ensejard o pagamento de multa no valor estabelecido no QUADRO 4, juntamente com a possibilidade de rescisdo
de pleno direito do presente Contrato, independentemente da apuracdo e pagamento de eventuais perdas e danos
respectivos.

6.2. Este Contrato sera considerado rescindido, independentemente de aviso ou notificacdo judicial ou extrajudicial,
na ocorréncia de qualquer uma das seguintes hipdteses:

i. Transferéncia a qualquer titulo dos direitos e obriga¢des decorrentes deste Contrato a terceiros, total ou
parcialmente, sem o prévio e expresso consentimento da outra Parte, e ii. Recuperacdo judicial ou extrajudi-
cial, faléncia ou dissolucdo de qualquer das Partes.

CLAUSULA VII - DAS DISPOSICOES GERAIS

7.1. As Partes declaram que ndo existe, atualmente, contrato, obrigacdo ou gravame algum com pessoas fisicas ou
juridicas que impecam a celebra¢do ou cumprimento deste Contrato.

7.2. As Partes ndo poderdo transferir quaisquer dos direitos ou obriga¢des relativas a este Contrato para quaisquer
terceiros sem a autorizacdo prévia e expressa da outra Parte.

7.3. As alteracoes a este Contrato somente serdo validas se celebradas por escrito, por meio de termos aditivos e
assinadas por todas as Partes, através dos representantes legais ou procuradores dessas.

7.4. Em caso de lacunas relativas a qualquer disposicdo contratual, essas deverdo ser supridas considerando os ob-
jetivos das Partes contratantes, em estrita consonancia com os principios da boa-fé e melhores praticas do negécio
juridico.

7.5. Arelacdo juridica ora pactuada entre as Partes ndo constitui qualquer forma de associacdo, sociedade, mandato,
representacdo, agenciamento, nem prevé a responsabilidade solidaria, tampouco implica em subordinac¢ao hierarquica
ou dependéncia econdémica.

7.6. Este Contrato ndo estabelece entre as Partes qualquer vinculo de natureza trabalhista ou previdencidria sendo
regido exclusivamente pela lei brasileira. Cada parte é responsdvel pelas obriga¢des derivadas das respectivas
atividades.
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7.7. As Partes responsabilizam-se integralmente por todos os custos e despesas, a titulo de condenacdo ou néo,
inclusive honorérios advocaticios, relativos a processos administrativos ou judiciais de qualquer natureza, a que derem
causa por acdo ou omissdo, principalmente reclamacdes trabalhistas, eventualmente instaurados ou ajuizados contra
a outra parte, envidando os melhores esforcos no sentido de isenta-las ou exclui-las da lide, quando for o caso.

7.8. As Partes reconhecem que: (i) o atraso ou ndo exercicio de qualquer direito assegurado por este Contrato ou
por lei ndo constituird novacdo ou renuncia de tal direito, nem prejudicara eventual exercicio desse; (ii) a rentncia a
qualquer destes direitos somente sera valida se formalizada por escrito; e (iii) a nulidade ou invalidade de qualquer
das cldusulas deste Contrato nao prejudicara a validade e eficacia das demais ou do préprio Contrato, em especial o
que se trata dos direitos de exploracdo da OBRA.

7.9. As Partes concordam que este instrumento e anexos contém a totalidade dos entendimentos entre si, no que
se refere ao objeto deste Contrato, perdendo a validade todos e quaisquer outros entendimentos previamente
acordados entre as Partes, sejam esses orais, escritos ou de qualquer outra natureza.

7.10. Todas as notificacdes, avisos ou comunicac¢oes relativas ao presente Contrato serdo enviados por escrito,

por meio de carta protocolada ou com aviso de recebimento, por fac-simile ou correspondéncia eletrénica com
comprovacgdo de recebimento, aos enderecos constantes do predmbulo deste Contrato ou para qualquer outro que
venha a ser comunicado por escrito por uma das Partes a outra.

7.11. Fica estabelecido que caberd a parte indicada, em eventual disposicdo no QUADRO 6, de resolver
definitivamente qualquer impasse no que diz respeito ao tema ali especificado.

7.12. As Partes comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo de
conflitos de acordo com o discriminado no QUADRO 7, para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundos deste
Contrato.

7.13. As Partes declaram conhecer as normas de prevencdo a corrup¢ao previstas na legislacdo brasileira, dentre
elas o Cédigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n® 8.429/1992) e a Lein® 12.846/2013 e
seus regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrup¢ao”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por seus
sécios, administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

7.14. E, por estarem assim justas e contratadas, as Partes assinam este Contrato em 3 (trés) vias de igual teor e forma,
na presenca de 02 (duas) testemunhas, na data e local, todos discriminados no QUADRO 8.
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2 PRODUGAO DE SOM
2.1 Apresentacao

Apds seis anos do Il Férum da Producdo Publicitaria e, neste momento em que o mercado se reinventa, é importante que a
Associacao Brasileira das Produtoras de Fonogramas Publicitarios (APROSOM) também se atualize, discuta novas formas de

auxiliar a comunicacdo interna e externa da categoria e defina prioridades nas questdes de interesses legais, nas quais ap-
enas

a Associacdo tem capacidade de agir. Estar sempre junto as demais entidades como a Associa¢do Brasileira da Producao de

?bras Audiovisuais (APRO), a Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP) e a Associacdo Brasileira de Fotogra-
os

(ABRAFOTO) entre outras, unindo for¢as em interesses comuns e oportunidades para conseguir novos resultados que aux-
iliem

os associados nas atuais dificuldades e nas que estdo por vir nessa nova fase do mercado, é o principal objetivo da
APROSOM.

A indUstria da comunicacdo precisa entender que as melhores praticas comerciais sdo fundamentais para a continuidade
do nosso trabalho e do crescimento do pais.

2.2 Manual de normas da producdo de fonograma publicitario e outros materiais de audio

2.2.1 Protecdo legal do Fonograma

Os principios e critérios adotados por este Manual, baseados fundamentalmente no Sistema de Licenciamento de Uso
de Fonogramas, seguem, com absoluto rigor e fidelidade, as normas legais vigentes para a matéria no plano nacional e
internacional. As diversas modalidades de atividades envolvidas na criacdo e producdo do Fonograma Publicitario, como
criacdo de obras musicais ou literomusicais, arranjos, regéncias, interpretacdes e acompanhamentos musicais, locu¢coes
e producoes fonogréficas sdo tuteladas constitucionalmente (art. 5°, incisos XXVII e XXVIII da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil e Lei n°® 9.610/1998). Essa sélida protecdo legal encontra-se assegurada, na especificidade:

No plano internacional, principalmente, na Convencdo da Unido de Berna (1971) sobre Direito de Autor (1971),
na Convencdo de Roma (1961) e na Convencao para Protecdo das Produtoras contra a reproducdo nio autorizada
dos seus Fonogramas de Genebra (1978);

No plano nacional (sob aspecto civil), principalmente nos dispositivos da Lei Federal n°® 9.610/1998, que alterou,
atualizou e consolidou a legislacdo sobre direitos autorais.

2.2.2 Fonogramas para tv, cinema, radio, internet e midia alternativa

A criacdo da composicdo musical ou literomusical, a producao fonografica, a direcdo musical, a direcdo artistica de atores

e locutores, a realizacdo de efeitos especiais, a parte técnica de gravacdo e mixagem, serdo remunerados mediante o
pagamento dos direitos autorais/fonomecanicos e de producdo para sua insercdo e/ou veiculacdo publicitdria, numa con-
cessdo de direitos de utilizacdo valida pelo prazo de até 365 dias, renovavel por igual periodo ou fracdes em midias, prazo

e territério previamente acordados.

2.2.3 Assinatura musical

Composicao musical que dara identidade sonora a marca.

2.2.4 Spot

Fonograma Publicitario destinado, exclusivamente, para veiculacdo em Radio/Radiodifuséo.
2.2.5 Trilha

Fonograma Publicitdrio que compde a peca audiovisual.

2.2.6 Jingle

Fonograma Publicitario literomusical para veiculacdo em Radio/Radiodifusdo ou adaptada a uma peca audiovisual.
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2.2.7 Locugao seca
Fonograma Publicitdrio que apresenta apenas a gravacdo de uma locucao.
2.2.8 Midias reconhecidas pela APROSOM

As midias reconhecidas pela APROSOM sdo:

TV (TV aberta analdgica/TV aberta digital/TV a cabo);
Réadio/Radiodifusao;

Cinema;

Internet;

Midia Alternativa (MA).

2.2.9 Midia alternativa

E todo e qualquer Fonograma produzido por uma Produtora de Fonogramas Publicitarios que veiculem em outras midias
que ndo sejam TV, Radio, Cinema, Internet. Dentre as Midias Alternativas estdo:

Convencgoes;

Espera telefonica;

Reunides internas;

Treinamento;

Alto-falantes em veiculos ou lugares publicos;
Showrooms/Feiras/Exposicoes;
Supermercados;

Lojas;

Onibus;

Metro;

Elevador;

Trem;

Chip cartoes;

Aeroportos;

Totem;

Teatro;

Pecas;

Radio interno e circuito fechado de TV, dentre outros.

IMPORTANTE

Recomenda-se especificar nos contratos, o tipo de Midia Alternativa que sera utilizado.

2.2.10 Fonogramas para internet

Caso o Fonograma publicitario tenha possibilidade de download, além do custo da midia Internet, serd cobrado um valor
adicional por milheiro (1.000) de download, que serd 5% sobre o valor original do Orcamento.

Quando o Fonograma Publicitario For destinado a veiculacdo na midia Internet, esta concessao de direitos é para
utilizacdo apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/Anunciante.
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2.2.11 Dura¢do do fonograma

Os valores de praxe utilizados hoje no mercado sdo para Concesséao Inicial de Direitos de Utilizacao até 30".
Ultrapassando a duracdo de 30" havera um acréscimo de 30% no valor da base de célculo em questéo, para cada 30" ou
fracdo excedente. Para pecas acima de 120" a negociacdo sera feita diretamente com a Produtora de Som envolvida.

2.2.12 Base de calculo

Quando houver mais de um veiculo envolvido na negociacdo inicial, a base de calculo utilizada serd a referente a midia
de maior custo. Se houver adicdo posterior de outra midia durante o processo de Orcamento, que tenha valor superior
as iniciais, a base de célculo transforma-se no valor referente a essa midia de maior valor.

As bases de cdlculo para Cinema, Internet e Midias Alternativas, somente poderdo ser utilizadas quando estas forem o
Unico veiculo envolvido na negociac¢do inicial.

IMPORTANTE

Caso haja outra midia de maior custo envolvida na negociac¢do inicial, esse custo servira de
referéncia para os calculos subsequentes.

Notar que houve o desmembramento das midias Internet e MA, sendo assim, sdo duas categorias distintas.
2.2.13 Prazo de utilizacdo
A negocia¢do da Concessdo Inicial de Direitos de Utilizagdo podera ser feita por periodo de 180 ou 365 dias.
Prazo de durac¢do da Concessdo de Direitos de Veiculacdo negociado entre Produtora de Som e Cliente/Anunciante:
Trilha: para filmes publicitarios ou audiovisual publicitario o prazo comecara a vigorar 30 dias apds o término da
filmagem;
Radio: o prazo comecarad a vigorar a partir da data da primeira veiculagdo dos materiais produzidos (mediante

confirmagao por escrito da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante) ou em 30 dias ap6s a aprovagao do
Orcamento pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro.

E obrigacdo da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante fornecer a data da primeira veiculagao.

OBSERVAGCAO

O periodo maximo a ser considerado na negociacdo inicial sera de 365 dias (equivalente a Concessao Inicial de
Direitos de Utilizacdo de 180 dias e Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo de mais 180 dias). Negociacdo
inicial por periodos maiores ou menores devera ser feita diretamente com a Produtora de Som envolvida.

IMPORTANTE

Negociacoes por periodos maiores somente poderdo ser feitas por prazos maximos de 5 anos.
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2.2.14 Veiculagdo

A Concessdo de Direitos de Veiculagdo é exclusiva para cada midia ou conjunto de midias elencado a seguir:

TV (TV aberta analdgica/TV aberta digital/TV a cabo);
Réadio/Radiodifusao;

Cinema;

Internet;

Midias Alternativas (MA);

TV + Radio + Cinema + Midia Alternativa + Internet.

2.2.15 Utilizacdo em outras midias

A Concessao de Direitos de Utilizacdo do Fonograma Publicitario abrange Unica e exclusivamente o prazo, a midia, o
territério e a finalidade de utilizacdo citadas na Concessao Inicial de Direitos de Utilizacdo.

A utilizacdo em outra midia, durante a vigéncia do contrato, podera ser realizada mediante o pagamento de 50% do
valor original de utilizacdo, para cada midia.

2.2.16 Utilizacdo em outras pegas

A Concessdo de Direitos de Utilizacdo é feita para determinada peca publicitaria a ser especificada no contrato. Todavia,
o Fonograma Publicitério poderd ser utilizado em outras pecas, mesmo que veiculado em outras midias. Caso isso
aconteca durante a vigéncia do contrato, para cada nova peca serdo devidos 50% do valor original de utilizacao.

2.2.17 Versoes

Entende-se por versdo a reutilizacdo do Fonograma Publicitario original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15"
etc.) ou de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.). Quando feitas por edicdo simples, as versdes custardo 50%
do valor original de utilizacdo. Quando implicarem em regravacdo ou remixagem devera ser feito um novo orcamento.
As solicitacoes para as versoes previstas neste item, ou qualquer modalidade de modificacdo do Fonograma, somente
poderdo ser dirigidas a mesma Produtora de Som que realizou o Fonograma Publicitario originario.

2.2.18 Adaptacgoes

Entende-se por adaptacdo a modificacdo da composicdo original mantendo-se a mesma melodia, considerando apenas

um novo arranjo e/ou um novo interprete e/ou uma alteracdo na letra. Quando feitas por modificacbes simples

no arranjo ou interprete ou letra, as versdes custardo 50% do valor original de utilizacdo. Consulte sempre a Produtora

de Som que realizou o Fonograma Publicitario original para saber esse custo. As solicitacdes para as adaptacoes previstas
neste item, ou qualquer modalidade de modificacdo do Fonograma, somente poderao ser dirigidas 8 mesma Produtora

de Som que realizou o Fonograma Publicitario originario.

2.2.19 Alteragoes

As regravacoes do Fonograma Publicitdrio exigidas por mudancas: no briefing, de roteiro, de criacdo, de texto;
alteracdes: na edicdo de imagem que exijam nova finalizacdo, no arranjo ou por outros fatores alheios ao desempenho
da Produtora de Som, implicardo na negociacdo de um custo adicional.

2.2.20 Utilizacdo em outros paises de pecas produzidas para o Brasil

A Concessao de Direitos de Utilizacdo de Fonograma(s) Publicitario(s) produzido(s) e veiculado(s), originalmente, para

o mercado brasileiro, para veiculacdo em outros paises, serdo cobrados com base no PIB e na importancia do mercado
publicitdrio de cada pais. Esse valor serd orcado pela Produtora de Som que realizou o Fonograma Publicitério originario,
com base no levantamento dos paises, sobre o Orcamento da Concessdo Inicial, corrigido monetariamente, segundo a
variacdo do IGPM. Podera ser utilizado o levantamento realizado pela APROSOM em porcentagem e negociado com o
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Cliente/Anunciante ou Agéncia de Publicidade. Nesses custos nao estdo inclusos:

Os cachés de Talentos Especiais (tais como Solistas, Cantores, Locutores etc.);
Os custos de Nacionaliza¢do do(s) Fonograma(s) Publicitario(s) (tais como Locutores, Cantores, Solistas etc.);
Os custos técnicos de Gravacdo, Pés-Producio de Audio, Mixagem e Conformacio de Audio.

IMPORTANTE

Os percentuais utilizados para orcar a Concessao de Direitos de Utilizacdo no Exterior que constam no
levantamento do PIB, sdo atualizados todos os anos e o calculo é unitario para cada midia. A partir da segunda
midia serd cobrado 50% do valor original de utilizacdo para cada midia, conforme consta no levantamento ou
conforme negociacdo feita pela Produtora de Som responsavel pela obra com o Cliente/Anunciante e a Agéncia
de Publicidade.

2.2.21 Fonograma produzido originalmente para o exterior

A Concessao Inicial de Direitos de Utilizacdo de Fonograma(s) Publicitario(s) produzido(s) originalmente para veiculacdo
no Exterior deverd ser negociada caso a caso com a Produtora de Som.

Findo o prazo da Concessdo Inicial de Direitos de Utilizacdo, poderd haver uma Concessdo Adicional de Direitos de
Utilizacdo para o mercado nativo por meio de negociacdo feita diretamente com a Produtora de Som que, originalmente,
realizou o Fonograma Publicitario.

Para o caso de Concessdo de Direitos de Utilizacdo do Fonograma em questdo para veiculacdo em territério brasileiro,

o custo devera ser convertido seguindo a base de cédlculo do item 2.2.12, nos valores praticados pela Produtora de Som

que realizou a producdo, em trabalhos similares normalmente realizados no Brasil (exemplo: Trilha 30"/6 meses/TV).
Esse valor sera calculado conforme especificado a seguir:

Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 30 dias: 30% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 60 dias: 35% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 90 dias: 40% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 180 dias: 50% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 365 dias: 75% do valor base.

Nesses custos ndo estdo inclusos:

Os cachés de Talentos Especiais (tais como Solistas, Cantores, Locutores etc.);
Os custos de Nacionaliza¢do do(s) Fonograma(s) Publicitério(s) (tais como Locutores, Cantores, Solistas etc.);
Os custos técnicos de Gravacdo, Pés-Producdo de Audio, Mixagem e Conformacao de Audio.

IMPORTANTE

Sempre calculados com base nos valores de Concessao Inicial de 180 dias praticados pela Produtora de Som.
Caso seja necessaria nova locucdo e nova mixagem, devera ser feito um Orcamento adicional.

2.2.22 Renovagoes e atualizacdo de valores

Findo o prazo da Concessao Inicial de Direitos de Utilizacdo para territério nacional, a veiculacdo do Fonograma Publicitario

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP - 131



poderd ser renovada pelo prazo adicional de 30, 60, 90, 180 ou 365 dias, sendo devidos os seguintes percentuais:

Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 30 dias: 30% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 60 dias: 35% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 90 dias: 40% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizagdo por periodo de 180 dias: 50% do valor base;
Concessao Adicional de Direitos de Utilizacdo por periodo de 365 dias: 75% do valor base.

IMPORTANTE 1

Esses percentuais serdo calculados com base no Orcamento de Concessao Inicial atualizado, sendo que os
descontos concedidos na negociacdo inicial ndo valem para renovacoes.

IMPORTANTE 2

Caso o Fonograma Publicitario tenha veiculado no Brasil e no exterior e a renovacao for destinada, exclusivamente,

ao exterior, serdo cobrados os percentuais mencionados com base nos valores praticados pela Produtora de Som na
Concessao de Direitos de Utilizacdo no Exterior (Item 2.2.20).

Todavia, se a renovacao incluir também o territério nacional, os valores devidos serdo calculados e cobrados com
base no Importante 1 e 2 doitem 2.2.22.

IMPORTANTE 3

A excecdo do disposto acima ocorrerd no caso em que tiver sido negociada originalmente a utilizacdo do Fonograma
em pacote de midias e pecas nos quais se concedeu desconto. A utilizacdo ou reutilizacdo do Fonograma em pecas
ou midias individualizadas aplicar-se-a os valores cobrados na Produtora de Som em pecas similares, ndo se levando

em consideracdo o valor do pacote anteriormente negociado.

IMPORTANTE 4

Os descontos concedidos na negociacao inicial ndo valem para renovacdes posteriores a Concessao Inicial. Utilizar
como base os valores de Concessao Inicial de 180 dias praticados pela Produtora de Som em pecas similares.

2.2.23 Spots simples e spots com efeitos musicais ou trilhas
Para a renovacao de spot simples é cobrado 100% do valor original da peca produzida. Nos casos em que o spotinclua uma

trilha musical cujo valor de utilizacdo se enquadra aos praticados pela Produtora de Som em trilhas para TV, a Concessao
de Direitos de Utilizacdo dessa trilha podera ser revalidada pelos prazos e percentuais estabelecidos no item 2.2.22.
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2.2.24 Concessao de direitos de utilizagao de assinaturas musicais

A Concessao de Direitos de utilizacdo de uma assinatura musical a outra Produtora de Som, somente podera ser
realizada mediante negociacdo de valores.

2.2.25 Provas

As provas serdo cobradas conforme valores praticados pela Produtora de Som que esta realizando o trabalho. Caso o
Fonograma resultante da prova venha a ser utilizado sem modifica¢cdes ou regravacdes, esse valor serd descontado do
valor da Concesséo Inicial dos Direitos de Utilizacdo do Fonograma aprovado.

2.2.26 Pesquisa de direitos autorais e/ou fonomecanicos

E necessario ressalvar que a Produtora de Som somente podera se responsabilizar pelas obras cujos autores sejam
representados por ela. Na hipdtese de solicitacdo de utilizacdo de obra de titularidade de terceiros, cabera a Agéncia de
Publicidade interessada obter prévia e expressa autorizacdo daqueles, assim como o pagamento dos Direitos Autorais e
Fonomecanicos.

Caso a Produtora de Som seja solicitada para servicos de pesquisa e negociacdo desses direitos, sera devida
remuneracdo de 5% sobre o valor da autoriza¢do ou, em caso desta ndo se concretizar, uma remuneracao
correspondente as despesas provocadas pela consulta.

2.2.27 Utilizacdo ilicita

Todos os negécios que envolvem direitos autorais e direitos conexos sdo interpretados restritivamente. Isso quer dizer
que as utilizacdes licitas dos Fonogramas Publicitarios ocorrem nos limites estabelecidos no contrato, seja quanto as
midias, pecas, prazo e territério. Qualquer utilizacdo fora dessas condicdes implica em infracdo e podera ensejar penali-
zagodes, inclusive financeiras.

2.2.28 Reproducado e distribuicdo por MP3 e analogos

A reproducdo dos Fonogramas total ou parcial, sem autorizacdo do produtor original, nos termos da Lei n® 9.610/1998,
por MP3 e analogos, caracteriza infracdo civil e penal, ficando passivel das sancdes e penalidades constantes das normas
legais vigentes.

Conforme a Legislacdo vigente, qualquer reproducdo total ou parcial devera ser realizada pela Produtora de Som titular  dos
direitos correspondentes ao Fonograma original. A reproducdo por terceiros somente sera possivel mediante prévia autori-
zacdo escrita da Produtora de Som titular dos respectivos direitos, normalmente de forma onerosa.

Aquele que reproduz e distribui indevidamente Fonogramas como, por exemplo, MP3 e andlogos, fica sujeito, além das san-
¢oes ja descritas, ao ressarcimento a terceiros envolvidos na sua producdo, de danos morais e patrimoniais por eles experi-
mentados, estando a Produtora de Som isenta de qualquer responsabilidade.

OBSERVAGCAO

Para o caso de pecas que serdo veiculadas por meio de download, como é o caso de Ringtone e Podcast, havera
a Concessao de Direitos de Utilizacdo para o veiculo Internet ou MA e custo adicional por milheiro (1.000) de
downloads, que serad 5% sobre o valor original do orcamento. A quantidade de downloads executados devera ser
informada pela Agéncia de Publicidade. Alternativamente, o Cliente/Anunciante podera contratar uma quanti-
dade previamente estabelecida de downloads, ficando, nesse caso, a negociacdo por conta da Produtora de Som
tomando-se como base o valor anteriormente referido por 1.000.
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DESTAQUE ESPECIAL

As disposicoes deste Manual sdo orientativas, levando-se em consideracao as praxes aplicadas pelo mercado.
As partes envolvidas (Produtoras de Som, Agéncias de Publicidade e Clientes/Anunciantes) tém a liberdade
de negociarem entre si as condicdes das prestacdes de servicos, concessdo de direitos, negociacdo de valores,
renovacoes e formas de utiliza¢cdo, desde que atendidas as disposicoes legais e convencionais do IV Férum da
Producdo Publicitéria.

2.3 Documentos anexos

2.3.1 Contrato de producdo de obra fonografica publicitaria

INSTRUMENTO PARTICULAR DE PRODUGCAO DE OBRA FONOGRAFICA PUBLICITARIA E CONCESSAO/LICENGA
DE DIREITOS DE SINCRONIZAGAO DE FONOGRAMAS MUSICAIS EM PROPAGANDA

Quadro 1 - Qualificacdo das partes

Contratante (Agéncia de Publicidade):

Endereco CEP

Cidade Estado

CNPJ RG
Representante Legal Cargo/Fungdo

Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:
Cliente/Anunciante

Endereco CEP

Cidade Estado

CNPJ

Representante Legal Cargo/Funcao RG
CPF

Contratado(a) (Produtora de Som):

Endereco CEP

Cidade Estado
CNPJ/CPF RG

DRT

Atuacao

Banco Localidade
Agéncia Conta Corrente
Representante Legal Cargo/Funcgéo
RG CPF
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Quadro 2 - Objeto do contrato

Producdo de Obra Fonografica Publicitaria e Concessao/Licenca Inicial dos Direitos Autorais de utilizacao
do Fonograma a ser veiculado como (trilha, spo¢, jingle), com inclusdo de criacdo de composicdo (musical ou
literomusical), locucdo, dublagem, producao Fonografica, servicos técnicos de grava¢ao, mixagem,
finalizagdo de audio, um locutor (standard e/ ou especial) ou ainda um ator/musico/cantor (quando
necessario), bem como o fornecimento de uma cépia do Fonograma para arquivo.

Titulo do Fonograma e International Standard Recording Code (ISRC)
ou International Standard Musical Work Code (ISWC) (se houver):
Produto:
Veiculos:
Territorio:

Prazo de veiculacéo:
Duracdo da peca:
Quantidade de versoes*:
Quantidade de adaptacbes**:
Audiodescricdo:
Prazo para producdo: minimo de dois dias Uteis apds a aprovacdo da montagem.

Prazo de entrega de dudio on-line: 24 horas ap6s o pedido formal da finaliza¢cdo de dudio on-line pela Agéncia de
Publicidade Contratante.

A audiodescri¢do sera Contratada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante por intermédio da

Produtora de Som, cujos encargos financeiros serdo do Cliente/Anunciante.
Outros:
*Entende-se por versao a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15" etc.)
ou por meio de nova finalizagdo (troca de locucdo, efeitos etc.).

**Entende-se por adaptacdo a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo interprete e alteracdo na
letra da musica.
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Quadro 3 - Valor do contrato

Valor:

Nesse valor esta inclusa uma finaliza¢do on-line por Fonograma.

Condi¢oes de pagamento: 100% com vencimento a 30 dias da aprovacdo do Orcamento.

Valor da reprodu¢ao do Fonograma:

Dublagem: [ ] Sim [ 1 Nao
Em caso positivo, os valores referentes aos custos técnicos mais os custos com caché, serdo acrescidos nesse valor.
Audiodescrig¢do:
Finalizagdes on-line adicionais:

Finalizacoes extras de acordo com valores de praxe do mercado.
Finaliza¢do de audio on-line em material ja veiculado anteriormente:

Por Fonograma, de acordo com valores de praxe do mercado.

Dados bancarios para pagamento:
Banco:
Agéncia;

Conta:

Quadro 4 - Observagoes gerais

As disposicoes do presente instrumento estdo em conformidade com o estabelecido no IV Forum da Produgdao
Publicitaria.

Quadro 5 - camara nacional de arbitragem na comunicacao

As partes elegem a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicagdo, com sede em
Sdo Paulo, Capital, situada a Rua Hungria, n°® 664, 12° andar, com a exclusdo de qualquer outro Foro, por mais
privilegiado que seja, para dirimir eventuais litigios oriundos do presente contrato, cujo detalhamento se
encontra na clausula 102 deste instrumento.
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Quadro 6 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes comprometem-se ao cumprimento de todas as clausulas previstas no INSTRUMENTO PARTICULAR
DE PRODUCAO DE OBRA FONOGRAFICA PUBLICITARIA E CONCESSAO/LICEN(;A DE DIREITOS DE
SINCRONIZACAO DE FONOGRAMAS MUSICAIS EM PROPAGANDA registrado N°

Registro de Titulos e Documentos
em / / , sob N°

S&o Paulo, de de 20

Contratante

Contratado(a)

Testemunhas:
13 23

Clausulas contratuais

CLAUSULA 1 - O presente instrumento tem como objeto a criacdo e producdo de obra(s) fonografica(s),
bem como concessdo/licenca de direitos de sincronizacdo, conforme acima intitulada(s), para utilizacdo no(s)
material(ais) especificado(s) no Quadro 2 para a divulgacdo do(s) produto(s)/servico(s) do Cliente/Anunciante.

CLAUSULA 2 - O prazo para producio, finalizacdo e entrega do trabalho ora contratado sera de dois dias Gteis

e serd contado da data da chegada da montagem aprovada pelo diretor. Havendo solicita¢cdo para a entrega do
trabalho em periodo inferior a dois dias Uteis ou ndo, a Contratada cobrarg, a titulo de urgéncia, um percentual de
10% sobre o orcamento.

CLAUSULA 3 - A Contratada autoriza a Contratante no uso das trilhas no(s) filme(s) e demais pecas publicitarias
referidos neste contrato, para publicidade no territério, com midias e prazos ajustados no Quadro 2.

PARAGRAFO PRIMEIRO - O prazo de utilizacdo fixado no Quadro 2 comecara a vigorar 30 dias apés o térmi-

no da filmagem, sendo que, para as pecas de Radio o prazo tera inicio a partir da data da primeira veiculacao
dos materiais produzidos (mediante confirmacdo por escrito da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante)
ou em 30 dias apds a aprovacdo do Orcamento pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo
determinante o que ocorrer primeiro. E obrigacdo da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante fornecer a
data da primeira veiculacdo.

PARAGRAFO SEGUNDO - Fica desde ja ajustado que, se a autorizacdo de uso indicada no Quadro 2 for vélida
para internet, poderd a(s) obra(s) Fonogréfica(s) ser veiculada apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/
Anunciante, ficando qualquer outra utilizacdo nesse ambiente, vinculada a expressa autorizagdo.

PARAGRAFO TERCEIRO - A Contratante e a Contratada, poderdo, a critério préprio, sem limite de tempo, utilizar
ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma captados no filme e nos demais
materiais publicitérios, citados neste instrumento, em seu portfélio (inclusive em CD-ROM); em seu site ou
homepage na internet (inclusive nas aplicacdes interativas e redes sociais); em concursos, exposicoes e
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eventos institucionais (inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer
finalidade comercial.

CLAUSULA 4 - Para a realizacdo do objeto deste contrato, na forma indicada no Quadro 2, a Contratada receber
da Contratante, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante, o valor mencionado no Quadro 3, referente a
producdo da(s) obra(s) e aos direitos autorais e conexos sobre a veiculacdo da obra publicitaria, no prazo indicado
no Quadro 3, e mediante apresentacdo de recibo, Nota Fiscal ou fatura de servicos propria, emitida antes da
realizacdo da reunido de producdo. A Contratante respondera solidariamente pelo pagamento na eventualidade
de reter indevidamente o pagamento efetuado pelo Cliente/Anunciante, sem que faca o devido repasse a
Contratada.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A falta de pagamento no prazo estabelecido dard ensejo & incidéncia de correcdo
monetaria sobre o débito, por meio do indice Geral de Precos do Mercado (IGPM), bem como juros de
mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Contratada podera dispensar a cobranca dos consectérios decorrentes da
mora, por mera liberalidade, o que ndo implicard, em qualquer hipétese, em novacdo ou constituicdo de direitos
da Contratante/Cliente/Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de ac¢do via judicial ou via arbitral para a
cobranca do débito, objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante devera suportar o pagamento dos hon-
orarios advocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.

PARAGRAFO SEGUNDO - Esta concessao/licenca perderd integralmente sua validade para todos os fins de direito
se ndo for efetivado o pagamento do montante estabelecido nas condicdes e prazo estabelecidos no presente
instrumento.

PARAGRAFO TERCEIRO - Como complementacdo do pagamento dos direitos autorais serd cobrada da Contra-
tante/Cliente/Anunciante, qualquer reproducdo do Fonograma - seja em cépia DAT, CD, MP3 ou qualquer outro
formato que exista ou que venha a existir, inclusive a que for reproduzida diretamente pela Contratante/ Cli-
ente/Anunciante -, em quantia unitdria, de acordo com os valores cobrados de praxe no mercado, conforme
Quadro 3. Fica certo e expressamente ressaltado que o valor da reproducdo do Fonograma sera unitério e devido
para cada divulgacdo em Radio ou via Internet/Midias Alternativas, tais como: convencoes, lojas, alto-falantes,
veiculos ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposi¢oes, material didatico, dentre outros.

PARAGRAFO QUARTO - E de inteira responsabilidade da Contratada o pagamento aos terceiros fornecedores
envolvidos na criacdo do(s) Fonograma(s), adaptacdo e/ou gravacdo do (s) mesmos, em razdo da concessao, objeto
deste contrato.

PARAGRAFO QUINTO - Os profissionais especiais (por exemplo: vozes especiais, locutores, artistas, atores, apre-
sentadores que recebem pagamentos superiores ao praticado no mercado), quando indicados pela Contratante/
Cliente/Anunciante, serdo por estes contratados e remunerados, inclusive em eventuais renovacdes.

PARAGRAFO SEXTO - Havendo necessidade de dublagem do som direto, os custos técnicos (estidio etc.)
indicados no Quadro 3 serdo acrescidos aos valores deste contrato. Seja por motivos técnicos, artisticos ou
qualquer outra modificacdo, haverd custo adicional por sessdo de dublagem, mais os valores correspondentes
aos cachés dos dubladores a serem previamente aprovados pela Contratante/Cliente/Anunciante.

PARAGRAFO SETIMO - A alteracdo de briefing determinada pela Contratante/Cliente/Anunciante a partir da
reunido off-lineimplicard no pagamento suplementar de 30% do valor total da producdo e concessdo a Produtora
de Som, por cada alteracdo ocorrida.

PARAGRAFO OITAVO - As reproducdes de Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam
previstos no objeto deste instrumento, serdo pagos a Contratada de acordo com os valores de praxe do mercado.

CLAUSULA 5 - O processo de finalizacdo do dudio on-line, cujos valores estio indicados no Quadro 3 e que
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deverd ser aprovado pela Contratante, terd inicio apenas apos o recebimento do Pedido Formal de Finalizacdo de
Audio On-line, o qual devera ser encaminhado pela Contratante a Contratada, juntamente com o Guia de Pedidos
de Midia, no qual deverdo constar os parametros técnicos estabelecidos por cada veiculo de comunicacdo, assim
como qualquer outra definicdo técnica exigida para a devida finalizacdo.

PARAGRAFO UNICO - A alteracio nas mixagens aprovadas pela Contratada implicard em novos custos de
finalizacdo bem como novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

CLAUSULA 6 - Havendo necessidade de alteracio posterior das obras produzidas pela Contratada, tal alteracio
deverd ser realizada por intermédio da Contratada. Excepcionalmente, tal alteracdo poderd ser feita por
terceiros, desde que mediante prévia e expressa autoriza¢do da Contratada, na qualidade de titular do direito
autoral daobra.

CLAUSULA 7 - No caso de alteracdo/modificacdo/adaptacio e/ou nacionalizacdo de Fonograma(s) ja
produzido(s), com o envolvimento de direitos de terceiros, a obtencdo das autorizacdes devidas para a sua
realizacdo devera ser providenciada pela Contratante/Cliente/Anunciante, que serdo as Unicas responsaveis
perante os terceiros, detentores dos direitos autorais, fonomecanicos, conexos ou personalissimos.

PARAGRAFO UNICO - Caso a Contratante tenha interesse, podera solicitar 3 Contratada, servicos de pesquisa e
negociacdo de direitos autorais e fonomecanicos, sendo devida, nesse caso, remunerac¢ao adicional no percentual
de 5% sobre o valor da concessdo de direitos avencada, ou remuneracdo a ser ajustada entre as partes, caso a con-
cessdo ndo seja efetivada.

CLAUSULA 8 - Eventuais utilizacdes e/ou reutilizacdes no(s) Fonograma(s) acima descrito(s), que ndo as ora
avencadas, serdo cobradas por meio de valores de praxe praticados no mercado, ressalvados os casos de trilha
especial e quando solicitadas alteracdes e/ou novas contratacdes, todos sujeitos as estimativas de novos custos.

PARAGRAFO UNICO - Ficam ressalvados que os direitos autorais e direitos conexos de terceiros (locutor,
técnico, musico, cantor, produtor etc.), deverdo ser remunerados pela Contratante quando da eventual renovacdo
de concessdo de direitos de utilizacdo por mais um periodo, que podera ser feita pelo prazo de cinco anos, tendo
em vista a impossibilidade legal de cessao definitiva de tais direitos, nos expressos termos do art. 13 da Lei n°®
6.533/1978.

CLAUSULA 9 - O cancelamento da producdo pela Contratante implicara no pagamento de todos os custos até
entdo realizados, a serem apurados, inclusive aqueles referentes aos servicos de terceiros contratados para a
execucdo da obra solicitada e honorarios da Contratada.

CLAUSULA 10 - A Contratada mantera sigilo e confidencialidade sobre todas as informacées, técnicas ou ndo,
pertinentes ao servico ou produto promovido, de propriedade do Cliente/Anunciante, que |he serdo confiadas
para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, ressalvando-se, entretanto, atos de
terceiros que ndo estejam sob a sua responsabilidade direta.

CLAUSULA 11 - Fica desde ja estabelecido entre as partes, que a responsabilidade pela veiculacdo/divulgacio/ re-
producdo ou qualquer outra forma de uso dos direitos autorais, conexos ou personalissimos dos terceiros envolvi-
dos no(s) Fonograma(s), objeto deste contrato, quando utilizados além do prazo, midias, territérios, e/ ou materiais
publicitarios/promocionais, suas versdes/adaptacdes, conforme previstos neste contrato, serdo exclusivamente da
Contratante/Cliente/Anunciante, ficando a Contratada isenta de quaisquer 6nus dai decorrentes.

PARAGRAFO UNICO - Como excecdo a regra estabelecida, Cliente/Anunciante ndo serdo responsaveis quanto ao
uso/reproducdo ou retransmissdo irregulares imputdveis a terceiros.

CLAUSULA 12 - Havendo a participacdo de menores de 16 anos na producdo, ficam Contratante e Cliente/
Anunciante cientes da necessidade da obtencdo de respectivo alvara judicial para a prestacao de servicos, que
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pode implicar em prazo e custo adicional ao aqui previsto. Ficam cientes, ainda, que a prestacdo de servicos pelo
menor, sem a obtencdo do devido alvara, podera dar causa as penalidades, que serdo da responsabilidade do
Cliente/Anunciante ou da

Agéncia de Publicidade.

CLAUSULA 13 - Elegem as partes a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo,
com sede em S3o Paulo, Capital, situada a Rua Hungria, n° 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais
conflitos decorrentes deste contrato, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da
obra musical além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

PARAGRAFO UNICO - Aplicar-se-3o as disposicoes da Lei de Arbitragem e o Regulamento da Cdmara Nacional de
Arbitragem na Comunicacao.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO e os
seis Quadros descritivos que o integram, em duas vias, de igual teor e forma, destinando uma para cada parte
signatdria, com a assinatura de duas testemunhas.
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2.3.2 Orcamento de producdo e concessado/licencga inicial

ORCAMENTO - PRODUCAO E CONCESSAO/LICENCA INICIAL DOS DIREITOS DE UTILIZACAO
DE FONOGRAMA PUBLICITARIO

Orcamento n° Data:
(Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante):
Aos cuidados de:

E-mail:

Ref.: Orcamento — Producdo e Concessao/Licenca Inicial dos Direitos de Utilizacdo de Fonograma Publicitario

Prezados Senhores,

Seguem, para analise e aprovacdo, os custos decorrentes da Concessdo/Licenca Inicial dos Direitos Autorais

e de Utilizacdo do Fonograma a ser veiculado como (trilha, spot, jingle), com inclusdo de criacdo
de composicdo (musical ou literomusical), locucdo, dublagem, producdo fonogréfica, servicos téc-
nicos de gravacdao, mixagem, finalizacdo de dudio, um locutor (standard e/ou especial) ou ainda,

um ator/musico/cantor (quando necessario), bem como o fornecimento de uma cépia do Fonograma para arquivo,
nos termos expostos a seguir, para a campanha publicitéria abaixo discriminada.

| - Dados gerais

Agéncia de Publicidade: Endereco:
CNPJ:

Produtora de Som: Endereco:
CNPJ:

Cliente/Anunciante: Endereco:
CNPJ:

Titulo do Fonograma e ISRC ou ISWC (se houver):

Produto:

Veiculos:

Prazo de veiculagdo:
Duracdo da pega:
Versoes*:

Adaptagoes**:
Alvara de menor:
Audiodescrigao:
Prazo para producdo:
Minimo de dois dias Uteis apds a aprovacdao da montagem

Prazo de entrega de Audio on-line***:

24 horas ap6s o pedido formal da finalizacdo de dudio on-line pela Agéncia de Publicidade

Validade deste Or¢amento:

*Entende-se por versdo a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15"
etc.) ou por meio de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.).
**Entende-se por adaptacdo, a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo interprete e

alteracdo na letra da musica.
***No valor ajustado no Quadro exposto no item Il - Remuneracdo estd incluido uma finalizacdo on-line por Fonograma.
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Il - Remuneragao

Valor Original:

Finaliza¢do on-line adicional:

RS de acordo com valores de praxe do mercado

Finaliza¢do de dudio on-line em material veiculado anteriormente:

RS por Fonograma, de acordo com valores de praxe do mercado
Desconto concedido:

Alvara de menor:

Audiodescrigao:
Total;
Condi¢oes de pagamento:
100% com vencimento a 30 dias da aprovacdo do Orcamento
Valor da reproduc¢ao do Fonograma:

Il - Disposicoes gerais

-

. Sdo obrigacbes da Produtora de Som a disponibilizacdo a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante

dos trabalhos discriminados acima.
2. Compete a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante aprovar os custos e/ou os trabalhos, mesmo
que por meios digitais, que fardo parte de contrato a ser eventualmente formalizado pelas partes, no qual as
disposicoes constantes deste Or¢camento o integrardo, ficando desde ja vinculadas ao seu objeto.

3. A concessdo/licenca de uso do(s) Fonograma(s) e os valores por ela cobrados, conforme previstos neste
Orcamento, se aplicardo para o total das pecas publicitarias discriminadas acima e para veiculacdo por meio
da(s) midia(s), territério(s) e no prazo, também aqui estabelecidos.

4. Fica desde ja ajustado que, se a autoriza¢do de uso indicada no Quadro 1 for vélida para internet, podera(do)
a(s) obra(s) Fonografica(s) ser veiculada apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/Anunciante, ficando
qualquer outra utilizacdo nesse ambiente, vinculada a expressa autorizacdo.

5. As partes ajustam ainda que poderdo, a critério préoprio, sem limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem
incidéncia de qualquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma(s) captado(s) no(s) material(is) publicitario(s)
citados neste instrumento em portfélio (inclusive em CD ROM), em seu site ou home page na internet
(inclusive nas aplicacbes interativas e redes sociais), em concursos, exposicdes e eventos institucionais
(inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer finalidade
comercial.

6. O prazo de veiculacdo das trilhas para filmes ou audiovisual publicitario comecara a vigorar 30 dias contados
do inicio da filmagem e, para as pecas de Radio o prazo tera inicio a partir da data da primeira veiculacdo
dos materiais produzidos (mediante confirmacdo por escrito da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante) ou em 30 dias apds a aprovacao do orcamento pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/
Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro. E obrigacio da Agéncia de Publicidade ou do Cli-
ente/Anunciante fornecer a data da primeira veiculacdo.

7. Os custos previstos neste Orcamento sdo baseados nos trabalhos discriminados acima, os quais tiveram
como parametro o briefing fornecido pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo que a
Nota Fiscal serd emitida pela Produtora de Som antes da realiza¢do da reunido de producéo.

8. Os descontos contidos neste Orcamento ndo terdo validade para futuras renovagdes. Eventuais utilizacoese/ ou
reutilizacdes do(s) Fonograma(s) acima descrito(s), que ndo as ora avencadas, serdo cobradas de acordo
com valores de praxe do mercado, fixados de comum acordo entre as partes, ressalvados os casos de trilha espe-
cial e quando solicitadas alteragdes e/ou novas contratagdes, todos sujeitos a estimativas de novos custos.

9. Os direitos autorais e direitos conexos de terceiros (locutor, técnico, musico, cantor, produtor etc.), deverdo
ser remunerados pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante quando da eventual renovacao
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de concessdo de direitos de utilizacdo por mais um periodo, que podera ser feita pelo prazo de cinco anos,
tendo em vista a impossibilidade legal de cessdo definitiva de tais direitos, nos expressos termos do art. 13
da Lei n®6.533/1978.

10. A alteracdo de briefing determinada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante a partir da
reunido off-line, implicard no pagamento suplementar de 30% do valor total deste Orcamento, por cada
alteracdo ocorrida.

11. Como complementacdo do pagamento dos direitos autorais, serd cobrado da Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante qualquer reproducdo do(s) Fonograma(s), seja em copia DAT, CD, MP3 ou qualquer
outro formato que exista ou que venha a existir, ainda que a reproducdo seja feita diretamente pela Agéncia
de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, a quantia unitéria de acordo com valores de praxe do mercado.
Fica certo e expressamente ressaltado que o valor da reproducdo do Fonograma sera unitario e devido para
cada retransmissao em Radio ou via Internet/Midias Alternativas tais como: convencoes, lojas, alto-falantes,
veiculos ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposi¢des, material didatico, dentre outros.

12. Havendo necessidade de dublagem do som direto, os custos técnicos (estudio etc.) serdo acrescidos ao valor
ajustado. Seja por motivos técnicos, artisticos ou qualquer outra modificacdo, havera um custo adicional
por sessdo de dublagem, mais os valores correspondentes aos cachés dos dubladores a serem previamente
aprovados pelo cliente.

13. A audiodescricdo serd Contratada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, por intermédio
da Produtora de Som, cujos encargos financeiros serdo do cliente.

14. Os profissionais especiais (por exemplo: vozes especiais, locutores, artistas, atores, apresentadores que
recebem pagamentos superiores ao praticado no mercado), quando indicados pela Agéncia de Publicidade
ou pelo Cliente/Anunciante, serdo por estes contratados e remunerados, inclusive em eventuais renovacgoes.

15. A partir da aprovacao deste Orcamento, o cancelamento do projeto implicard no pagamento de todos
os custos até entdo realizados, a serem apurados, inclusive aqueles referentes aos servicos de terceiros
contratados para a execugdo da obra solicitada e honorarios da Produtora Som.

16. Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras produzidas pela Produtora de Som, tal alteracdo
deverd ser realizada por intermédio da mesma. Excepcionalmente, tal alteracdo podera ser feita por
terceiros, desde que mediante prévia e expressa autorizacdo da Produtora de Som, na qualidade de titular do
direito autoral daobra.

17. No caso de alteracdo/modificacdo/adaptacdo e/ou nacionalizacdo de Fonograma(s) jd produzido(s), a
obtencdo das autorizacdes devidas para a sua realizacdo devera ser providenciada pela Agéncia de Publici-
dade ou pelo Cliente/Anunciante, que serdo os Unicos responsaveis perante os terceiros, detentores dos
direitos autorais, fonomecanicos, conexos ou personalissimos.

18. Fica desde ja estabelecido entre as partes que a responsabilidade pela veiculacdo/divulgacdo/reproducao
ou qualquer outra forma de uso dos direitos autorais, conexos ou personalissimos dos terceiros envolvidos
no(s) Fonograma(s), objeto deste contrato, quando utilizados além do prazo, midias, territérios, e/ou
materiais publicitarios/promocionais, suas versoes/adaptacoes, conforme previstos neste Orcamento, sera
exclusivamente da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante, ficando a Produtora de Som isenta de
quaisquer 6nus dai decorrentes. Como exce¢do a regra estabelecida, a Agéncia de Publicidade ou o Cliente/
Anunciante ndo serdo responsaveis quanto ao uso/reproducdo ou retransmissao irregulares imputéveis a
terceiros.

19. Caso a Agéncia de Publicidade tenha interesse, podera solicitar 8 Produtora de Som servicos de pesquisa
e negociacao de direitos autorais e fonomecanicos, sendo devida, nesse caso, remuneracdo adicional no
percentual de 5% sobre o valor da concessdo de direitos avencada, ou remuneracao a ser ajustada entre as
partes, caso a concessdo nao seja efetivada.

20. Asreproducdes do Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam previstos no objeto
deste instrumento, serdo pagos a Produtora de Som, de acordo com valores de praxe do mercado.

21. O prazo para producdo do trabalho ora contratado serd de dois dias Uteis, conforme descricdo do cron-
ograma, e serd contado da data da chegada da montagem aprovada pelo diretor. Havendo solicitacdo  para
a entrega do trabalho em periodo inferior a dois dias Uteis ou ndo, a Produtora de Som cobrarg, a titulo  de
urgéncia, um percentual de 10% sobre o Or¢camento.

22. Eventual cancelamento ou adiamento por motivos externos a Produtora de Som (ndo comparecimento de
atriz principal ou celebridade Contratada pelo cliente, fatalidades meteoroldgicas etc.), serd cobrado o
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custo total ocorrido até aquele momento, acrescido de taxa da Produtora de Som, acordada em Orcamento
original e a serem pagos em até, no maximo, 15 dias da data da ocorréncia, aplicavel também a Star Day,
como custos ordinarios do contingency day, somados aos custos especificos e extraordinarios envolvidos a
celebridade (talento-chave).

23. O processo de finalizacdo do audio on-line, cujos valores estdo indicados no quadro do Item Il — Remu-
neracdo, devera ser aprovado pela Agéncia de Publicidade e tera inicio apenas apds o recebimento do Pedido
Formal de Finalizacdo de Audio On-line. Este, devera ser encaminhado pela Agéncia de Publicidade a

Produtora de Som juntamente com o Guia de Pedidos de Midia, no qual deverdo constar os pardmetros
técnicos estabelecidos por cada veiculo de comunicacdo, assim como qualquer outra definicdo técnica
exigida para a devida finalizacdo.

24. A altera¢do nas mixagens aprovadas pela Produtora de Som implicard em novos custos de finaliza¢do bem
como em novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

25. O prazo para pagamento indicado no quadro apresentado no Item Il - Remuneracdo iniciar-se-4 a partir da
aprovacdo da presente proposta, independentemente da data de inicio da producdo dos materiais, sendo
que a emissao de recibo, Nota Fiscal ou fatura de servicos sera feita antes da reunido de producdo.

26. Afalta de pagamento no prazo estabelecido dard ensejo a incidéncia de correcdo monetaria sobre o débito,
por meio do IGPM, bem como juros de mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Produtora de Som podera
dispensar a cobranca dos consectdrios decorrentes da mora, por mera liberalidade, o que ndo implicarg,
em qualquer hipétese, em novac¢do ou constituicdo de direitos da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de acdo via judicial ou via arbitral para a cobranca do
débito, objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante deverd suportar o pagamento dos honorarios
advocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.

27. A concessdo/licenca perdera integralmente sua validade para todos os fins de direito se ndo for efetivado o
pagamento do montante estabelecido nas condi¢bes e prazo estabelecidos no presente Orcamento.

28. Caberd ao Cliente/Anunciante, por meio da Agéncia de Publicidade, o pagamento do trabalho ajustado no
quadro apresentado no Item Il — Remuneracdo no prazo convencionado, sob pena de arcar com multa e
demais acréscimos, sendo que a Agéncia de Publicidade podera ser solidariamente responsavel, caso retenha
indevidamente o valor ja recebido do Cliente/Anunciante, sem o devido repasse a Produtora de Som.

29. Havendo a participacdo de menores de 16 anos na producdo, ficam a Agéncia de Publicidade e o Cliente/
Anunciante cientes da necessidade da obtencdo de respectivo alvara judicial para a prestacao de servicos,
que pode implicar em prazo e custo adicionais ao aqui previsto. Ficam cientes, ainda, que, a prestacdo
de servicos pelo menor sem a obtenc¢do do devido alvara, podera dar causa a penalidades, que serdo da
responsabilidade do Cliente/Anunciante ou da Agéncia de Publicidade.

30. A Produtora de Som mantera sigilo e confidencialidade sobre todas as informagdes, técnicas ou nao,
pertinentes ao servico ou produto promovido, de propriedade do Cliente/Anunciante, que lhe serdo
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, ressalvando-se,
entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a sua responsabilidade direta.

31. Elegem as partes a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em
Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n°® 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais conflitos
decorrentes deste ajuste, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da obra
musical além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

Caso o contrato ndo seja formalizado, o presente Orcamento, uma vez aprovado pela Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante, sera considerado como contrato formalmente realizado entre as partes.

Em havendo concordéncia de V. Sas. com as condicdes ora estipuladas, aguardamos seu “de acordo”, quando
entdo, serad dado inicio a execucdo dos trabalhos.

De Acordo:

Data:
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2.3.3 Renovacao da concessdo/licenca dos direitos de utilizacdo ou adaptac¢io de Fonograma publicitario

Orcamento n° Data:
(Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante):
Aos cuidados de:

E-mail:

Ref.: Orcamento - Renovac¢ao da Concessdo/Licenca
dos Direitos Autorais de Utilizagdo ou Adaptacdo de
Fonograma Publicitario

Prezados Senhores,

Seguem, para analise e aprovacdo, os custos decorrentes da Renova¢ao da Concessdo/Licenca dos Direitos Autorais de
Utilizacdo ou Adaptacdo de Fonograma Publicitario a ser veiculado como (trilha, spot, jingle), adaptado para ,
com inclusdo de criacdo de composicao (musical ou literomusical), producdo fonografica, servigcos técnicos
de gravacdo, mixagem, finalizagdo de dudio, um locutor (standard e/ou especial) ou ainda, um ator/musico/cantor
(quando necessdrio), bem como o fornecimento de uma cépia do Fonograma para arquivo, nos termos expostos a seguir,
para a campanha publicitaria abaixo discriminada.

I - Dados gerais

Agéncia de Publicidade: Endereco:
CNPJ:

Produtora de Som: Endereco:
CNPJ:

Cliente/Anunciante: Endereco:
CNPJ:

Titulo do Fonograma e ISRC ou ISWC (se houver):

Produto:

Veiculos:

Territorio:

Prazo de veiculagdo:
Duracdo da pega:
Versoes*;

Adaptagoes**:
Alvara de menor:_
Audiodescrigao:

Prazo para producao:

Minimo de dois dias Uteis apds a aprovacao da montagem

Prazo Entrega de audio on-line***;

24 horas ap6s o pedido formal da finalizacdo de dudio on-line pela Agéncia de Publicidade
Validade deste Or¢amento:

*Entende-se por versdo a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes
para 30”, 15" etc.) ou por meio de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.).
**Entende-se por adaptacdo, a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo
interprete e alteracdo na letra da musica.
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Il - Remuneragao

Valor Original:

Finaliza¢do on-line adicional:

RS de acordo com valores de praxe do mercado

Finaliza¢do de dudio on-line em material veiculado anteriormente:

RS por Fonograma, de acordo com valores de praxe do mercado
Desconto concedido:

Alvara de menor:
Audiodescrigao:

Total:

Condi¢oes de pagamento:

100% com vencimento a 30 dias da aprova¢do do Or¢camento
Valor da reproduc¢do do Fonograma:

Il - Disposicoes gerais

1. Sdo obrigacdes da Produtora de Som a disponibilizacdo a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante
dos servicos discriminados acima.

2. Compete a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante aprovar os custos e/ou os trabalhos, mesmo
que por meios digitais, que fardo parte de contrato a ser eventualmente formalizado pelas partes, no qual as
disposicoes constantes deste Orcamento o integrardo, ficando desde ja vinculadas ao seu objeto.

3. A concessdo/licenca de uso do(s) Fonograma(s) e os valores por ela cobrados, conforme previstos neste
Orcamento, se aplicara para o total das pecas publicitarias discriminadas acima e para veiculacdo por meio
da(s) midia(s), territério(s) e no prazo, também aqui estabelecidos.

4. O prazo de veiculacdo das trilhas para filmes ou audiovisual publicitdrio comecard a vigorar 31 dias conta-
dos doinicio da filmagem e, para as pecas de Radio, o prazo terd inicio a partir da data da primeira veicu-
lacdo dos materiais produzidos (mediante confirmacdo por escrito da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/ Anunciante) ou em 30 dias apés a aprovagdo do Orcamento pela Agéncia de Publicidade ou pelo
Cliente/ Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro. E obrigacdo da Agéncia de Publicidade ou
do Cliente/Anunciante fornecer a data da primeira veiculacdo.

5. As partes ajustam ainda que poderdo, a critério préprio, sem limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem
incidéncia de qualquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma(s) captado(s) no(s) material(is) publicitario(s)
citados neste instrumento em portfélio (inclusive em CD ROM), em seu site ou home page na internet
(inclusive nas aplicagOes interativas e redes sociais), em concursos, exposi¢cdes e eventos institucionais
(inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer finalidade
comercial.

6. Fica desde ja ajustado que, se a autorizacdo de uso indicada no Quadro 1 for vélida para internet, podera(do)

a(s) obra(s) fonografica(s) ser veiculada apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/Anunciante, ficando
qualquer outra utilizacdo nesse ambiente vinculada a expressa autorizac¢do.

7. Os custos previstos neste Orcamento sdo baseados nos trabalhos discriminados acima, os quais tiveram
como parametro o briefing fornecido pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo que a
Nota Fiscal serd emitida pela Produtora de Som antes da realizacdo da reunido de producao.

8. Os descontos contidos neste Orcamento ndo terdo validade para futuras renovacdes. Eventuais utilizacbese/ ou
reutilizacées no(s) Fonograma(s) acima descrito(s), que ndo as ora avencadas, serdo cobradas de acordo
com os valores de praxe do mercado, fixados de comum acordo entre as partes, ressalvados os casos de
trilha especial e quando solicitadas alteracbes e/ou novas contratacdes, todos sujeitos a estimativas de
novos custos.

9. Os direitos autorais e direitos conexos de terceiros (locutor, técnico, musico, cantor, produtor etc.), deverdo
ser remunerados pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante quando da eventual renovacao
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de concessdo de direitos de utilizacdo por mais um periodo, que podera ser feita pelo prazo de cinco anos,
tendo em vista a impossibilidade legal de concessao definitiva de tais direitos, nos expressos termos do art.
13 dalLein® 6.533/1978.

10. A alteracdo de briefing determinada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante a partir da
reunido off-line, implicard no pagamento suplementar de 30% do valor total deste Orcamento, por cada
alteracdo ocorrida.

11. Como complementacdo do pagamento dos direitos autorais, serd cobrado da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/Anunciante, qualquer reproducdo do(s) Fonograma(s), seja em copia DAT, CD, MP3 ou qualquer outro
formato que exista ou que venha a existir, ainda que a reproducdo seja feita diretamente pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, a quantia unitaria de acordo com os valores de praxe do mercado.
Fica certo e expressamente ressaltado que o valor da reproducdo do Fonograma sera unitario e devido para
cada retransmissao em Radio ou via Internet/Midias Alternativas tais como: convencdes, lojas, alto-falantes,
veiculos ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposi¢des, material didatico, dentre outros.

12. Havendo necessidade de dublagem do som direto, os custos técnicos (estidio etc.) serdo acrescidos. Seja
por motivos técnicos, artisticos ou qualquer outra modificacdo, haverd um custo adicional, por sessdo de
dublagem, mais os valores correspondentes aos cachés dos dubladores a serem previamente aprovados pelo
cliente.

13. A audiodescricdo serd Contratada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante por intermédio da
Produtora de Som, cujos encargos financeiros serdo do Cliente/Anunciante.

14. Os profissionais especiais (por exemplo: vozes especiais, locutores, artistas, atores, apresentadores que
recebem pagamentos superiores ao praticado no mercado), quando indicados pela Agéncia de Publicidade
ou pelo Cliente/Anunciante, serdo por estes contratados e remunerados, inclusive em eventuais renovacoes.

15. A partir da aprovacao deste Orcamento, o cancelamento do projeto implicard no pagamento de todos
os custos até entdo realizados, a serem apurados, inclusive aqueles referentes aos servicos de terceiros
contratados para a execucdo da obra solicitada e honorarios da Produtora de Som.

16. Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras produzidas pela Produtora de Som, tal alteracdo
deverd ser realizada por intermédio da mesma. Excepcionalmente, tal alteracdo poderd ser feita por
terceiros, desde que, mediante prévia e expressa autorizacdo da Produtora de Som, na qualidade de titular
do direito autoral da obra.

17. A alteracdo nas mixagens aprovadas pela Produtora de Som implicard em novos custos de finalizacdo bem
como novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

18. No caso de alteracdo/modificacdo/adaptacdo e/ou nacionalizacdo de Fonograma(s) j& produzido(s),
a obtencdo das autorizacdes devidas para a sua realizacdo devera ser providenciada pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, os quais serdo os (nicos responsaveis perante os terceiros,
detentores dos direitos autorais, fonomecanicos, conexos ou personalissimos.

19. Caso a Agéncia de Publicidade tenha interesse, podera solicitar a Produtora de Som servicos de pesquisa
e negociac¢do de direitos autorais e fonomecanicos, sendo devida, nesse caso, remuneracao adicional no
percentual de 5% sobre o valor da concessao de direitos avencada, ou remuneragdo a ser ajustada entre as
partes, caso a concessdo nao seja efetivada.

20. Fica desde ja estabelecido entre as partes que a responsabilidade pela veiculagdo/divulgacdo/ reproducdo
ou qualquer outra forma de uso dos direitos autorais, conexos ou personalissimos dos terceiros envolvidos
no(s) Fonograma(s), objeto deste contrato, quando utilizados além do prazo, midias, territérios, e/ou
materiais publicitarios/promocionais, suas versdes/adaptacoes, conforme previstos neste Or¢camento, sera
exclusivamente da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante, ficando a Produtora de Som isenta de
quaisquer 6nus dai decorrentes. Como excecdo a regra estabelecida, a Agéncia de Publicidade ou o Cliente/
Anunciante ndo serdo responsaveis quanto ao uso/reproducdo ou retransmissao irregulares imputaveis a
terceiros.

21. Asreproducoes do Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam previstos no objeto
deste instrumento, serdo pagos a Produtora de Som, de acordo com os valores de praxe do mercado, fixados
pela Produtora de Som.

22. O prazo para producdo do trabalho ora contratado serd de dois dias Uteis, conforme descricdo no crono-
grama, e serd contado da data da chegada da montagem aprovada pelo diretor. Havendo solicitacdo para a
entrega do trabalho em periodo inferior a dois dias Uteis ou ndo, a Produtora de Som cobrarj, a titulo
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23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

de urgéncia, um percentual de 10% sobre o Orcamento.

O prazo para pagamento indicado no quadro apresentado no Item Il - Remunerag¢do iniciar-se-3 a partir da
aprovacdo da presente proposta, independentemente da data de inicio da produ¢do dos materiais.

A falta de pagamento no prazo estabelecido dara ensejo a incidéncia de correcdo monetéria sobre o débito,
por meio do IGPM, bem como juros de mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Produtora de Som podera
dispensar a cobranca dos consectérios decorrentes da mora, por mera liberalidade, o que ndo implicarg,

em qualquer hipétese, em novacdo ou constituicdo de direitos da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de acdo via judicial ou arbitral para a cobranca do débito
objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante deverd suportar o pagamento dos honorérios ad-
vocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.
A concessao/licenca perderd integralmente sua validade para todos os fins de direito se ndo for efetivado o
pagamento do montante estabelecido nas condicbes e prazo estabelecidos no presente Orcamento.

Caberd ao Cliente/Anunciante, por meio da Agéncia de Publicidade, o pagamento do trabalho ajustado no
quadro apresentado no Item Il — Remuneracdo no prazo convencionado, sob pena de arcar com multa e
demais acréscimos, sendo que a Agéncia de Publicidade podera ser solidariamente responsavel, caso retenha
indevidamente o valor ja recebido do Cliente/Anunciante, sem o devido repasse a Produtora de Som.

Havendo a participacdo de menores de 16 anos na producdo, ficam Agéncia de Publicidade e Cliente/
Anunciante cientes da necessidade da obtencao de respectivo alvara judicial para a presta¢do de servigos,
que pode implicar em prazo e custo adicionais ao aqui previsto. Ficam cientes, ainda, que a presta¢do de
servicos pelo menor sem a obten¢do do devido alvara, podera dar causa a penalidades que serdo da re-
sponsabilidade do Cliente/Anunciante ou da Agéncia de Publicidade.

A Produtora de Som mantera sigilo e confidencialidade sobre todas as informacdes, técnicas ou néo,
pertinentes ao servico ou produto promovido, de propriedade do Cliente/Anunciante, que lhe serdo
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, ressalvando-se,
entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a sua responsabilidade direta.

Elegem as partes a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em
Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n°® 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais conflitos
decorrentes deste ajuste, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da obra

musical além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

Caso o contrato ndo seja formalizado, o presente Or¢camento, uma vez aprovado pela Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante, sera considerado como contrato formalmente realizado entre as partes.

Em havendo concordéncia de V. Sas. com as condicbes ora estipuladas, aguardamos seu “de acordo”, quando
entdo, sera dado inicio a execucdo dos trabalhos.

De Acordo:

Data:
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2.3.4 Orcamento - autorizacdo para reproducdo de fonograma - copias

Orcamento n° Data:
(Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante):
Aos cuidados de:

E-mail:

Ref.: Orcamento - Reproducdo de Fonograma

Prezados Senhores,

Seguem, para analise e aprovacao, os custos decorrentes da autorizacdo para reproducdo do Fonograma

, mediante cépias em MP3, CD ou qualquer outro formato, a ser veiculado como
(trilha, spot, jingle), para a campanha publicitaria (Nota Fiscal n° , vencimento ), nas
seguintes pecas , NOS termos a seguir.

| - Dados gerais

Agéncia de Publicidade: Endereco:
CNPJ:

Produtora de Som: Endereco:
CNPJ:

Cliente/Anunciante: Endereco:
CNPJ:

Titulo do Fonograma e ISRC ou ISWC (se houver):

Produto:

Veiculos:

Territorio;

Prazo de veiculagdo:__
Duracgdo da pega:__
Versoes*;
Adaptagoes**:
Prazo para produgao:
Validade deste Or¢amento:
Outros:

*Entende-se por versao a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15"
etc.) ou por meio de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.).

**Entende-se por adaptacdo, a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo interprete e
alteracdo na letra da musica.
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Il - Remuneragao

Valor Original:

Finalizacao on-line adicional:

De acordo com valores de praxe do mercado

Finaliza¢do de dudio on-line em material veiculado anteriormente:
Por Fonograma, de acordo com valores de praxe do mercado.

Desconto concedido:
Total;

Condi¢oes de pagamento:
100% com vencimento a 30 dias da aprovacao do Or¢camento
Valor da reprodu¢do do Fonograma:

Il - Disposicoes gerais

1. Compete a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante aprovar os custos e/ou os trabalhos, mesmo
que por meios digitais, que fardo parte de contrato a ser eventualmente formalizado pelas partes, no qual as
disposicoes constantes deste Orcamento o integrardo, ficando desde ja vinculadas ao seu objeto.

2. O prazo para pagamento indicado no quadro apresentado no Item Il - Remuneracao iniciar-se-a a partir da
aprovacao da presente proposta, independentemente da data de inicio da produ¢do dos materiais.

3. Afalta de pagamento no prazo estabelecido dara ensejo a incidéncia de correcdo monetéria sobre o débito,
por meio do IGPM, bem como juros de mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Produtora de Som podera
dispensar a cobranca dos consectarios decorrentes da mora, por mera liberalidade, o que ndo implicara,
em qualquer hipdtese, em novacao ou constituicdo de direitos da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de acdo via judicial ou arbitral para a cobranca do débito,
objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante devera suportar o pagamento dos honorarios ad-
vocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.

4. A concessdo/licenca perderd integralmente sua validade para todos os fins de direito se ndo for efetivado o
pagamento do montante estabelecido nas condi¢des e prazo estabelecidos no presente Or¢camento.

5. Caberd ao Cliente/Anunciante, por meio da Agéncia de Publicidade, o pagamento do trabalho ajustado no
quadro apresentado no Item Il — Remuneracdo no prazo convencionado, sob pena de arcar com multa e
demais acréscimos, sendo que a Agéncia de Publicidade podera ser solidariamente responsavel, caso retenha
indevidamente o valor ja recebido do Cliente/Anunciante, sem o devido repasse a Produtora de Som.

6. O processo de finalizacdo do dudio on-line, cujos valores estdo indicados no quadro apresentado no Item 1l -
Remuneracao, devera ser aprovado pela Agéncia de Publicidade e terad inicio apenas apés o recebimento do
Pedido Formal de Finalizacdo de Audio On-line. Este, devera ser encaminhado pela Agéncia de Publicidade a
Produtora de Som juntamente com o Guia de Pedidos de Midia, por meio do qual deverdo constar os paramet-
ros técnicos estabelecidos por cada veiculo de comunicacdo, assim como qualquer outra definicdo técnica
exigida para a devida finalizacao.

7. A altera¢do nas mixagens aprovadas pela Produtora de Som implicara em novos custos de finalizacdo bem
como novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

8. Como complementacdo do pagamento dos direitos autorais neste Orcamento especificados, sera cobrado da
Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante, qualquer reproducdo do(s) Fonograma(s), seja em cépia
DAT, CD, MP3 ou qualquer outro formato que exista ou que venha a existir, ainda que a reproducao seja feita
diretamente pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, a quantia unitdria estabelecida de
acordo com valores de praxe no mercado. Fica certo e expressamente ressaltado que o valor da reproducao
do Fonograma sera unitario e devido para cada retransmissdo em Radio ou via Internet/Midias Alternativas
tais como: convencoes, lojas, alto-falantes, veiculos ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposicoes,
material didatico, dentre outros.
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9. As reproducdes do Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam previstos no objeto
deste instrumento, serdo pagos a Produtora de Som/Contratada, de acordo com valores de praxe do
mercado, fixados de comum acordo entre as partes.

10. As partes ajustam ainda que poderdo, a critério préprio, sem limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem
incidéncia de qualquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma(s) captado(s) no(s) material(is) publicitario(s)
citados neste instrumento, em portfélio (inclusive em CD ROM), em seu site ou home page na internet
(inclusive nas aplicacdes interativas e redes sociais), em concursos, exposicdes e eventos institucionais
(inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer finalidade
comercial.

11. Elegem as partes a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em
Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n° 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais conflitos
decorrentes deste ajuste, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da obra
musical, além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

Caso o contrato ndo seja formalizado, o presente Orcamento, uma vez aprovado pela Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante, sera considerado como contrato formalmente realizado entre as partes.

Em havendo concordéncia de V. Sas. com as condicdes ora estipuladas, aguardamos seu “de acordo”, quando
entdo serd dado inicio a execugdo dos trabalhos.

De Acordo:

Data:
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2.3.5 Orcamento de finalizacdo de fonograma/altera¢do/nacionalizacdo/animatic

Orcamento n° Data:
(Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante):
Aos cuidados de:

E-mail:

Ref.: Orcamento - Finalizacdo/Alteracdo/Nacionali-zacdo de
Fonograma/Animatic

Prezados Senhores,
Seguem, para analise e aprovacao, os custos decorrentes de:

 Nova finalizacdo de dudio e mixagem;

 Alteracdo, incluindo a gravacdo de nova locucdo e finalizacdo de dudio;

» Animatic contendo direcdo de producdo, servicos técnicos de gravacdo, pesquisa de trilha, mixagem,
finalizacdo de dudio, caché de um locutor e vozes standards,

» Nacionalizacdo, incluindo mixagem, gravacdo de locucdo, finalizacdo de dudio, caché de um locutor standard/
especial ou ainda, um ator ou atriz;

» Audiodescricdo a ser realizada em Fonograma a ser veiculado como (trilha, spot,
Jjingle), nos termos expostos a seguir, para a campanha publicitaria abaixo discriminada.

| - Dados gerais

Agéncia de Publicidade: Endereco:
CNPJ:

Produtora de Som: Endereco:
CNPJ:

Cliente/Anunciante: Endereco:
CNPJ:

Titulo do Fonograma e ISRC ou ISWC (se houver):

Produto:

Veiculos:

Territorio:

Prazo de veiculagdo:
Duracdo da peca:
Versoes*:

Adaptagoes**:
Alvara de menor:_

Audiodescrig¢do:

Prazo para producdo:

Minimo de dois dias Uteis
Validade deste Or¢amento:
Outros:

*Entende-se por versao a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15"
etc.) ou por meio de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.).
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**Entende-se por adaptacdo, a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo interprete e
alteracdo na letra da musica.

***No valor ajustado no Quadro exposto no item Il - Remuneracdo esta incluido uma finalizagdo on-line por
Fonograma.

Il - Remunerag¢ao

Valor Original:
Desconto concedido:

Total:

Condi¢oes de pagamento:__

100% com vencimento a 30 dias da aprovacdo do Orcamento
Valor da reproduc¢do do Fonograma:
Audiodescricdo:
Finaliza¢do on-line adicional:
De acordo com valores de praxe no mercado

Finaliza¢do de audio on-line em material veiculado anteriormente:
Por Fonograma, de acordo com valores de praxe no mercado

Il - Disposicoes gerais

1. Sdo obriga¢des da Produtora de Som a disponibilizacdo a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante
dos trabalhos discriminados acima.

2. Compete a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante aprovar os custos e/ou os trabalhos mesmo que,
por meios digitais, que fardo parte de contrato a ser eventualmente formalizado pelas partes, no qual as
disposicoes constantes deste Orcamento o integrardo, ficando desde ja vinculadas ao seu objeto.

3. A concessado/licenca de uso do(s) Fonograma(s) e os valores por ela cobrados, conforme previstos neste
Orcamento, se aplicardo para o total das pecas publicitérias discriminadas acima, e para veiculacdo por meio
da(s) midia(s), territorio(s) e no prazo, também aqui estabelecidos.

4. Fica desde ja ajustado que, se a autorizacdo de uso indicada no Quadro 1 for valida para internet, podera(ao)
a(s) obra(s) fonogréfica(s) ser veiculada apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/Anunciante, ficando
qualquer outra utilizacdo, nesse ambiente, vinculada a expressa autorizacao.

5. As partes ajustam ainda que poderdo, a critério préprio, sem limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem
incidéncia de qualquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma(s) captado(s) no(s) material(is) publicitario(s)
citados neste instrumento em portfélio (inclusive em CD ROM), em seu site ou home page na internet
(inclusive nas aplicagOes interativas e redes sociais), em concursos, exposi¢coes e eventos institucionais
(inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer finalidade
comercial.

6. O prazo de veiculacdo das trilhas para filmes ou audiovisual publicitario comecara a vigorar 30 dias conta-
dos doinicio da filmagem e, para as pecas de Radio, o prazo terd inicio a partir da data da primeira veicu-
lacdo dos materiais produzidos (mediante confirmacdo por escrito da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/ Anunciante) ou em 30 dias ap6s a aprovagao do Or¢camento pela Agéncia de Publicidade ou pelo
Cliente/ Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro. E obrigacdo da Agéncia de Publicidade ou
do Cliente/Anunciante fornecer a data da primeira veiculagdo.

7. Os custos previstos neste Orcamento sdo baseados nos trabalhos discriminados acima, os quais tiveram
como parametro o briefing fornecido pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo que a
Nota Fiscal serd emitida pela Produtora de Som antes da realizacdo da reunido de producao.

8. Os descontos contidos neste Orcamento ndo terdo validade para futuras renovacdes. Eventuais utilizacdese/ ou
reutilizacdes do(s) Fonograma(s) acima descrito(s), que ndo as ora avencadas, serdo cobradas de acordo com
valores de praxe do mercado, fixados de comum acordo entre as partes, ressalvados os casos de trilha especial
e quando solicitadas altera¢des e/ou novas contratacdes, todos sujeitos a estimativas de novos custos.
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9. Os direitos autorais e direitos conexos de terceiros (locutor, técnico, musico, cantor, produtor etc.), deverdo ser
remunerados pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante quando da eventual renovacdo de
concessdo de direitos de utilizacdo por mais um periodo, que podera ser feita pelo prazo de cinco anos, tendo
em vista a impossibilidade legal de concessdo definitiva de tais direitos, nos expressos termos do art. 13 da
Lein® 6.533/1978.

10. Aalteracdo de briefing determinada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante a partir da
reunido off-line, implicard no pagamento suplementar de 30% do valor total deste Orcamento, por cada
alteracdo ocorrida.

11. Como complementagdo do pagamento dos direitos autorais, sera cobrado da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/Anunciante, qualquer reproducdo do(s) Fonograma(s), seja em cdpia DAT, CD, MP3 ou qualquer outro
formato que exista ou que venha a existir, ainda que a reproducio seja feita diretamente pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, a quantia unitaria de acordo com valores de praxe do mercado.

Fica certo e expressamente ressaltado que o valor da reproducdo do Fonograma sera unitario e devido para
cada retransmissao em Radio ou via Internet/Midias Alternativas tais como: convencoes, lojas, alto-falantes,
veiculos ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposicdes, material didatico, dentre outros.

12. Havendo necessidade de dublagem do som direto, os custos técnicos (estidio etc.) serdo acrescidos ao valor
ajustado. Seja por motivos técnicos, artisticos ou qualquer outra modificacdo, havera um custo adicional
por sessdo de dublagem, mais os valores correspondentes aos cachés dos dubladores a serem previamente
aprovados pelo cliente.

13. A audiodescricdo serd Contratada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante por intermédio da
Produtora de Som, cujos encargos financeiros serdo do cliente.

14. Os profissionais especiais (por exemplo: vozes especiais, locutores, artistas, atores, apresentadores que
recebem pagamentos superiores ao praticado no mercado), quando indicados pela Agéncia de Publicidade
ou pelo Cliente/Anunciante, serdo por estes contratados e remunerados, inclusive em eventuais renovacoes.

15. A partir da aprovacao deste Orcamento, o cancelamento do projeto implicard no pagamento de todos
0s custos até entdo realizados, a serem apurados, inclusive aqueles referentes aos servicos de terceiros,
contratados para a execucdo da obra solicitada e honorarios da Produtora de Som.

16. Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras produzidas pela Produtora de Som, tal alteracdo
deverd ser realizada por intermédio da mesma. Excepcionalmente, tal alteracdo podera ser feita por
terceiros, desde que, mediante prévia e expressa autorizacdo da Produtora de Som, na qualidade de titular
do direito autoral da obra.

17. No caso de alteracdo/modificacdo/adaptacdo e/ou nacionalizacdo de Fonograma(s) jd produzido(s),

a obtencdo das autorizacdes devidas para a sua realizacdo deverad ser providenciada pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, os quais serdo os nicos responsaveis perante os terceiros,
detentores dos direitos autorais, fonomecanicos, conexos ou personalissimos.

18. Fica desde ja estabelecido entre as partes que a responsabilidade pela veiculacdo/divulgacdo/ reproducdo ou
qualquer outra forma de uso dos direitos autorais, conexos ou personalissimos dos terceiros envolvidos no(s)
Fonograma(s), objeto deste contrato, quando utilizados além do prazo, midias, territérios, e/ou materiais pub-
licitdrios/promocionais, suas versdes/adaptacoes, conforme previstos neste Orcamento, serd exclusivamente
da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante, ficando a Produtora de Som isenta de quaisquer 6nus dai
decorrentes. Como excec¢do a regra estabelecida, a Agéncia de Publicidade ou o Cliente/Anunciante ndo serdo
responsdaveis quanto ao uso/reproducdo ou retransmissao irregulares imputdveis a terceiros.

19. Caso a Agéncia de Publicidade tenha interesse, podera solicitar a Produtora de Som servicos de pesquisa
e negociacdo de direitos autorais e fonomecanicos, sendo devida, nesse caso, remuneracdo adicional no
percentual de 5% sobre o valor da concessdo de direitos avencada, ou remuneracdo a ser ajustada entre as
partes, caso a concessao ndo seja efetivada.

20. Asreproducoes do Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam previstos no objeto
deste instrumento serdo pagos a Produtora de Som de acordo com valores de praxe do mercado.

21. O prazo para producdo do trabalho ora contratado serd de dois dias Uteis, conforme descricdo do
cronograma, e sera contado da data da chegada da montagem aprovada pelo diretor. Havendo solicita¢do
para a entrega do trabalho em periodo inferior a dois dias Uteis ou ndo, a Produtora de Som cobrar4, a titulo
de urgéncia, um percentual de 10% sobre o orcamento.
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de atriz principal ou celebridade Contratada pelo cliente, fatalidades meteoroldgicas etc.), serd cobrado o
custo total ocorrido até aquele momento, acrescido de taxa da Produtora de Som, acordada em Orcamento
original e a serem pagos em até, no maximo, 15 dias da data da ocorréncia, aplicdvel também a Star Day,
como custos ordinarios do contingency day, somados aos custos especificos e extraordinarios envolvidos a
celebridade (talento-chave).

23. O processo de finalizacdo do dudio on-line, cujos valores estdo indicados no quadro apresentado no Item Il — Re-
muneracao, que devera ser aprovado pela Agéncia de Publicidade e tera inicio apenas apds o recebimento  do
Pedido Formal de Finalizacdo de Audio On-line. Este, devera ser encaminhado pela Agéncia de Publicidade a
Produtora de Som juntamente com o Guia de Pedidos de Midia, por meio do qual deverdo constar os parémet-
ros técnicos estabelecidos por cada veiculo de comunicacdo, assim como qualquer outra definicdo técnica
exigida para a devida finalizacdo.

24. A alteracdo nas mixagens aprovadas pela Produtora de Som implicard em novos custos de finalizacdo bem
como em novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

25. O prazo para pagamento indicado no quadro apresentado no Item Il - Remuneracdo iniciar-se-4 a partir da
aprovacdo da presente proposta, independentemente da data de inicio da producdo dos materiais, sendo
que a emissdo de recibo, Nota Fiscal ou fatura de servicos serd feita antes da reunido de producao.

26. Afalta de pagamento no prazo estabelecido dard ensejo a incidéncia de correcdo monetaria sobre o débito,
por meio do IGPM, bem como juros de mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Produtora de Som podera
dispensar a cobranca dos consectérios decorrentes da mora, por mera liberalidade, o que ndo implicarg,
em qualquer hipétese, em novacdo ou constituicdo de direitos da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de acdo via judicial ou arbitral para a cobranca do débito
objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante deverd suportar o pagamento dos honorérios ad-
vocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.

27. A concessdo/licenca perdera integralmente sua validade para todos os fins de direito se ndo for efetivado o
pagamento do montante estabelecido nas condi¢bes e prazo estabelecidos no presente Orcamento.

28. Caberd ao Cliente/Anunciante, por meio da Agéncia de Publicidade, o pagamento do trabalho ajustado no
quadro apresentado no Item Il — Remuneracdo no prazo convencionado, sob pena de arcar com multa e
demais acréscimos, sendo que a Agéncia de Publicidade podera ser solidariamente responsavel, caso retenha
indevidamente o valor ja recebido do Cliente/Anunciante, sem o devido repasse a Produtora de Som.

29. Havendo a participacdo de menores de 16 anos na producdo, ficam a Agéncia de Publicidade e o Cliente/
Anunciante cientes da necessidade da obtencdo de respectivo alvara judicial para a prestacdo de servigos,
que pode implicar em prazo e custo adicionais ao aqui previsto. Ficam cientes, ainda, que a prestacdo de
servicos pelo menor, sem a obtencdo do devido alvard, podera dar causa a penalidades que serdo da re-
sponsabilidade do Cliente/Anunciante ou da Agéncia de Publicidade.

30. A Produtora de Som mantera sigilo e confidencialidade sobre todas as informagdes, técnicas ou ndo,
pertinentes ao servigo ou produto promovido, de propriedade do Cliente/ Anunciante, que lhe serdo
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, ressalvando-se,
entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a sua responsabilidade direta.

31. Elegem as partes a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em
Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n°® 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais conflitos
decorrentes deste ajuste, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da obra
musical além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

Caso o contrato ndo seja formalizado, o presente Orcamento, uma vez aprovado pela Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante, sera considerado como contrato formalmente realizado entre as partes.

Em havendo concordéncia de V. Sas. com as condicdes ora estipuladas, aguardamos seu “de acordo”, quando
entdo, serad dado inicio a execucdo dos trabalhos.

De Acordo:

Data:
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2.3.6 Autorizag¢do para reutilizacdo de fonograma em territério, prazo, pe¢a, midia ou veiculos adicionais

Orcamento n° Data:

(Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante):
Aos cuidados de:
E-mail:

Ref.: Orcamento - Reutilizagcdo em Territério, Prazo, Peca,
Midia ou Veiculo adicionais

Prezados Senhores,

Seguem, para analise e aprovac¢do, os custos decorrentes da autorizacdo para reutilizacdo do Fonograma
intitulado a ser veiculado como (trilha, spot, jingle), para a campanha
publicitaria (Nota Fiscal n® , emitida em , No(s) novo(s):

 Territorio(s)
* Prazo
* Peca(s)
» Midia(s)
* Veiculo(s)

Os custos apresentados incluem gravacdo de nova locucdo e finaliza¢cdo de 4udio:
[ 1Sim [ IN&o

| - Dados gerais

Agéncia de Publicidade: Endereco:
CNPJ:

Produtora de Som: Endereco:
CNPJ:

Cliente/Anunciante: Endereco:
CNPJ:

Titulo do Fonograma e ISRC ou ISWC (se houver):

Produto:

Veiculos:

Territorio:

Prazo de veiculagdo:

Duragao da pega:

Versoes*:
Adaptagoes**:

Prazo para producdo:

Minimo de dois dias Uteis
Validade deste Or¢amento:

Outros:

*Entende-se por versdo a reutilizacdo do Fonograma original por meio de edicdo simples (cortes para 30", 15"
etc.) ou por meio de nova finalizacdo (troca de locucdo, efeitos etc.).
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**Entende-se por adaptacdo, a modificacdo da composicdo original mediante novo arranjo, novo interprete e
alteracdo na letra da musica.

Il - Remuneragao

Valor Original:

Finalizacao on-line adicional:

De acordo com valores de praxe do mercado

Finaliza¢cdo de dudio on-line em material veiculado anteriormente:
Por Fonograma, de acordo com valores de praxe do mercado.
Audiodescricdo:
Desconto concedido:
Total:

Condi¢oes de pagamento:
100% com vencimento a 30 dias da aprovacdo do orcamento
Valor da reproduc¢do do Fonograma:

Ill - Disposicoes gerais (especificar algo que deva ser previamente estabelecido entre as partes, caso a caso):

—_

. S3o obrigacdes da Produtora de Som a disponibilizacdo a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante
dos trabalhos discriminados acima.

2. Compete a Agéncia de Publicidade ou ao Cliente/Anunciante aprovar os custos e/ou os trabalhos mesmo que
por meios digitais, que fardo parte de contrato a ser eventualmente formalizado pelas partes, no qual as
disposicdes constantes deste Orcamento o integrardo, ficando desde ja vinculadas ao seu objeto.

3. A concessao/licenca de uso do(s) Fonograma(s) e os valores por ela cobrados, conforme previstos neste
Orcamento, se aplicardo para o total das pecas publicitarias discriminadas acima, e para veiculacdo por meio
da(s) midia(s), territério(s) e no prazo, também aqui estabelecidos.

4. Fica desde ja ajustado que, se a autorizacdo de uso indicada no Quadro 1 for valida para internet, podera(do)
a(s) obra(s) fonografica(s) ser veiculada apenas nos sites e canais oficiais do Cliente/Anunciante, ficando
qualquer outra utiliza¢cdo, nesse ambiente, vinculada a expressa autorizacao.

5. As partes ajustam ainda que poderdo, a critério proprio, sem limite de tempo, utilizar ou divulgar, sem
incidéncia de qualquer 6nus, o(s) som(ns) de voz e Fonograma(s) captado(s) no(s) material(is) publicitario(s)
citados neste instrumento em portfélio (inclusive em CD ROM), em seu site ou home page na internet
(inclusive nas aplicacdes interativas e redes sociais), em concursos, exposicoes e eventos institucionais
(inclusive por meio de assessoria de imprensa), desde que esses usos ndo tenham qualquer finalidade
comercial.

6. O prazo de veiculacdo das trilhas para filmes ou audiovisual publicitario comecara a vigorar 30 dias conta-
dos doinicio da filmagem e, para as pecas de Radio, o prazo tera inicio a partir da data da primeira veicu-
lacdo dos materiais produzidos (mediante confirmacdo por escrito da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/ Anunciante) ou em 30 dias ap6s a aprovacao do Orcamento pela Agéncia de Publicidade ou pelo
Cliente/ Anunciante, sendo determinante o que ocorrer primeiro. E obrigacdo da Agéncia de Publicidade ou
do Cliente/Anunciante fornecer a data da primeira veiculacdo.

7. Os custos previstos neste Orcamento sdo baseados nos trabalhos discriminados acima, os quais tiveram
como parametro o briefing fornecido pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, sendo que a
Nota Fiscal serd emitida pela Produtora de Som antes da realizacdo da reunido de producéo.

8. Os descontos contidos neste Orcamento ndo terdo validade para futuras renovagdes. Eventuais utilizacdes e/ ou
reutilizagdes do(s) Fonograma(s) acima descrito(s), que ndo as ora avencadas, serdo cobradas de acordo com
valores de praxe do mercado, fixados de comum acordo entre as partes, ressalvados os casos de trilha especial
e quando solicitadas alteracdes e/ou novas contratacdes, todos sujeitos a estimativas de novos custos.

9. Os direitos autorais e direitos conexos de terceiros (locutor, técnico, musico, cantor, produtor etc.), deverdo
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

ser remunerados pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante quando da eventual renovacao
de concessdo de direitos de utilizacdo por mais um periodo, que podera ser feita pelo prazo de cinco anos,
tendo em vista a impossibilidade legal de concessao definitiva de tais direitos, nos expressos termos do art.

13 dalein® 6.533/1978.

A alteracdo de briefing determinada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante a partir da
reunido off-line, implicard no pagamento suplementar de 30% do valor total deste Orcamento, por cada
alteracdo ocorrida.

Como complementacdo do pagamento dos direitos autorais, sera cobrado da Agéncia de Publicidade ou do
Cliente/Anunciante, qualquer reproducdo do(s) Fonograma(s), seja em cdpia DAT, CD, MP3 ou qualquer outro
formato que exista ou que venha a existir, ainda que a reproducio seja feita diretamente pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, a quantia unitaria de acordo com valores de praxe do mercado.  Fica
certo e expressamente ressaltado que o valor da reprodu¢do do Fonograma sera unitario e devido para cada
retransmissdo em Radio ou via Internet/Midias Alternativas tais como: convencdes, lojas, alto-falantes, veicu-
los ou lugares publicos, showrooms, feiras, exposicoes, material didatico, dentre outros.

Havendo necessidade de dublagem do som direto, os custos técnicos (estudio etc.) serdo acrescidos ao valor
ajustado. Seja por motivos técnicos, artisticos ou qualquer outra modificacdo, havera um custo adicional
por sessdo de dublagem, mais os valores correspondentes aos cachés dos dubladores a serem previamente
aprovados pelo Cliente/Anunciante.

A audiodescri¢do sera Contratada pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante por intermédio da
Produtora de Som, cujos encargos financeiros serdo do Cliente/Anunciante.

Os profissionais especiais (por exemplo: vozes especiais, locutores, artistas, atores, apresentadores que
recebem pagamentos superiores ao praticado no mercado), quando indicados pela Agéncia de Publicidade
ou pelo Cliente/Anunciante, serdo por estes contratados e remunerados, inclusive em eventuais renovagoes.

A partir da aprovacdo deste Orcamento, o cancelamento do projeto implicard no pagamento de todos
0s custos até entdo realizados, a serem apurados, inclusive aqueles referentes aos servicos de terceiros,
contratados para a execucdo da obra solicitada e honorérios da Produtora de Som.

Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras produzidas pela Produtora de Som, tal alteracdo
deverd ser realizada por intermédio da mesma. Excepcionalmente, tal alteracdo poderd ser feita por
terceiros, desde que, mediante prévia e expressa autorizacdo da Produtora de Som, na qualidade de titular
do direito autoral da obra.

No caso de alteracdo/modificacdo/adaptacdo e/ou nacionalizacdo de Fonograma(s) jd produzido(s),
a obtencdo das autorizacdes devidas para a sua realizacdo devera ser providenciada pela Agéncia de
Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante, os quais serdo os Gnicos responsaveis perante os terceiros,
detentores dos direitos autorais, fonomecanicos, conexos ou personalissimos.

Fica desde ja estabelecido entre as partes que a responsabilidade pela veiculacdo/divulgacdo/ reproducdo ou
qualquer outra forma de uso dos direitos autorais, conexos ou personalissimos dos terceiros envolvidos no(s)
Fonograma(s), objeto deste contrato, quando utilizados além do prazo, midias, territérios, e/ou materiais pub-
licitdrios/promocionais, suas versdes/adaptacdes, conforme previstos neste Orcamento, serd exclusivamente
da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/Anunciante, ficando a Produtora de Som isenta de quaisquer 6nus dai
decorrentes. Como excecdo a regra estabelecida, a Agéncia de Publicidade ou o Cliente/Anunciante ndo serdo
responsaveis quanto ao uso/reproducdo ou retransmissao irregulares imputaveis a terceiros.

Caso a Agéncia de Publicidade tenha interesse, podera solicitar a Produtora de Som servicos de pesquisa

e negociacdo de direitos autorais e fonomecanicos, sendo devida, nesse caso, remuneracao adicional no
percentual de 5% sobre o valor da concessao de direitos avencada, ou remuneragdo a ser ajustada entre as
partes, caso a concessdo nao seja efetivada.

As reproduc¢des do Fonograma, bem como todos os demais trabalhos que ndo estejam previstos no objeto
deste instrumento serdo pagos a Produtora de Som de acordo com valores de praxe do mercado.

O prazo para producdo do trabalho ora contratado serd de dois dias Uteis, conforme descricdo do
cronograma, e serd contado da data da chegada da montagem aprovada pelo diretor. Havendo solicitacdo
para a entrega do trabalho em periodo inferior a dois dias Uteis ou ndo, a Produtora de Som cobrar4, a titulo
de urgéncia, um percentual de 10% sobre o Orcamento.

Eventual cancelamento ou adiamento por motivos externos a Produtora de Som (ndo comparecimento de
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custo total ocorrido até aquele momento, acrescido de taxa da Produtora de Som, acordada em Orcamento
original e a serem pagos em até, no maximo, 15 dias da data da ocorréncia, aplicdvel também a Star Day,
como custos ordinarios do contingency day, somados aos custos especificos e extraordinarios envolvidos a
celebridade (talento-chave).

23. O processo de finalizacdo do dudio on-line, cujos valores estdo indicados no quadro apresentado no Item Il — Re-
munerac¢do, que deverd ser aprovado pela Agéncia de Publicidade e terd inicio apenas apoés o recebimento  do
Pedido Formal de Finalizacdo de Audio On-line. Este, devera ser encaminhado pela Agéncia de Publicidade a
Produtora de Som juntamente com o Guia de Pedidos de Midia, por meio do qual deverdo constar os paramet-
ros técnicos estabelecidos por cada veiculo de comunicacdo, assim como qualquer outra definicdo técnica
exigida para a devida finalizacao.

24. A altera¢do nas mixagens aprovadas pela Produtora de Som implicard em novos custos de finalizacdo bem
como em novo prazo de entrega, a serem ajustados pelas partes.

25. O prazo para pagamento indicado no quadro apresentado no Item Il - Remuneracdo iniciar-se-a a partir da
aprovacdo da presente proposta, independentemente da data de inicio da producdo dos materiais, sendo
que a emissao de recibo, Nota Fiscal ou fatura de servicos sera feita antes da reunido de producdo.

26. Afalta de pagamento no prazo estabelecido dard ensejo a incidéncia de correcdo monetaria sobre o débito,
por meio do IGPM, bem como juros de mora, fixados a razdo de 1% ao més. A Produtora de Som podera
dispensar a cobranca dos consectérios decorrentes da mora, por mera liberalidade, o que ndo implicarg,
em qualquer hipétese, em novacdo ou constituicdo de direitos da Agéncia de Publicidade ou do Cliente/
Anunciante. Havendo necessidade de ajuizamento de acdo via judicial ou arbitral para a cobranca do débito
objeto do presente instrumento, o Cliente/Anunciante deverd suportar o pagamento dos honorérios ad-
vocaticios, fixados no percentual de 20% do valor da acdo judicial a que deu causa o seu inadimplemento.

27. A concessdo/licenca perdera integralmente sua validade para todos os fins de direito se ndo for efetivado o
pagamento do montante estabelecido nas condicbes e prazo estabelecidos no presente Orcamento.

28. Caberd ao Cliente/Anunciante, por meio da Agéncia de Publicidade, o pagamento do trabalho ajustado no
quadro apresentado no Item Il — Remuneracdo no prazo convencionado, sob pena de arcar com multa e
demais acréscimos, sendo que a Agéncia de Publicidade podera ser solidariamente responsavel, caso retenha
indevidamente o valor ja recebido do Cliente/Anunciante, sem o devido repasse a Produtora de Som.

29. Havendo a participacdo de menores de 16 anos na producdo, ficam a Agéncia de Publicidade e o Cliente/
Anunciante cientes da necessidade da obtencdo de respectivo alvara judicial para a presta¢do de servigos,
que pode implicar em prazo e custo adicionais ao aqui previsto. Ficam cientes, ainda, que a prestacdo de
servicos pelo menor, sem a obten¢do do devido alvara, podera dar causa d penalidades que serdo da re-
sponsabilidade do Cliente/Anunciante ou da Agéncia de Publicidade.

30. A Produtora de Som mantera sigilo e confidencialidade sobre todas as informagdes, técnicas ou nao,
pertinentes ao servico ou produto promovido, de propriedade do Cliente/Anunciante, que lhe serdo
confiadas para o perfeito e completo atendimento do objetivo deste instrumento, ressalvando-se,
entretanto, atos de terceiros que ndo estejam sob a sua responsabilidade direta.

31. Elegem as partes a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em
Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n°® 664, 12° andar, Jardim Europa, para dirimir eventuais conflitos
decorrentes deste ajuste, sem excecdo, tais como infracdo a qualquer de suas cldusulas, utilizacdo da obra
musical além da forma ajustada, ndo pagamento de remuneracdes e encargos estabelecidos, fornecimento
de dados pessoais e informes ndo verdadeiros.

Caso o contrato ndo seja formalizado, o presente Orcamento, uma vez aprovado pela Agéncia de Publicidade ou
pelo Cliente/Anunciante, sera considerado como contrato formalmente realizado entre as partes.

Em havendo concordéncia de V. Sas. com as condicdes ora estipuladas, aguardamos seu “de acordo”, quando
entdo serd dado inicio a execucdo dos trabalhos.

De Acordo:

Data:
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3 PRODUGAO DE FOTO

3.1 Apresentacao

Em 1985 um grupo de Fotdgrafos paulistas resolveu criar uma entidade que representasse a categoria e que
estabelecesse as regras de mercado sob o aspecto ético e legal.

Nesse ano, fundou-se a Associacdo Brasileira de Fotografos (ABRAFOTO), a qual, a partir de entdo, congregou extensa
gama de profissionais da Fotografia tanto no campo artistico como no cientifico, no publicitario e no comercial.

Atuando em campos nos quais os direitos de terceiros sdo sempre envolvidos, como os direitos de imagem, de
privacidade, marcérios e outros, a ABRAFOTO, desde o inicio, constituiu um ndcleo legal, para orientacdo dos
profissionais, ndo s6 para seus proprios direitos, notadamente os direitos autorais morais e patrimoniais, mas
principalmente em relacdo aos direitos de terceiros que com eles interagem na concepcdo da obra fotografica.

Sob o aspecto técnico, a ABRAFOTO desenvolve, permanentemente, cursos de atualizacdo profissional e
desenvolvimento técnico, principalmente em decorréncia da evolu¢do tecnolégica no campo da Fotografia.

Essa é a funcdo primordial da entidade: desenvolver os profissionais tecnicamente e disseminar as melhores préticas
na realizacdo das producodes fotograficas, em atendimento as disposicdes legais e éticas.

3.2 Manual de normas

3.2.1 Utilizacdo da fotografia na publicidade

A Fotografia realizada por encomenda presume a concessao de direitos de uso, a partir de uma solicitacdo especifica
e previamente acordada entre Fotégrafo e Cliente/Anunciante. Toda encomenda de Fotografia gera um Or¢amento
que inclui:

Caché do Fotégrafo (diari-
as); - Utilizacdes na midia;
Despesas para a realizacdo da foto.

O valor a ser cobrado pela utilizacdo da foto é encontrado aplicando-se os percentuais da Tabela Referencial de
Utilizacdo de Midia da ABRAFOTO (ltem 3.2.2, p. 163) apenas sobre o caché do Fotdgrafo.

E importante determinar o tipo de utilizacdo, territério e periodo de validade para calcular corretamente esse valor que
devera entrar na Planilha de Composi¢do de Custos.

E preciso destacar que, os valores a serem cobrados pela producdo fotografica, concessao de utilizacio, renovacoes de
concessoes e outros encargos, serdo ajustados livremente entre Contratante e Contratado.

Os percentuais e valores utilizados neste Manual representam apenas a praxe de mercado e ndo sdo obrigatoérios. Cada
negociacdo é livre.

3.2.1.1 Utilizagdo Gnica

Quando a foto é produzida para ser usada uma Unica vez recomenda-se a aplicacdo do percentual da Tabela Referencial de
Utilizacdo de Midia da ABRAFOTO (ltem 3.2.2, p. 163) correspondente a midia utilizada, que corresponde as praxes e precos
de mercado.

3.2.1.2 Utilizagdo maltipla

Se o Cliente/Anunciante encomendar uma foto para utilizar em vérias midias, o Fotégrafo deve considerar que essa foto
vai atingir publicos distintos, aumentando as possibilidades comerciais do Cliente/Anunciante.
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3.2.1.3 Territorio
Ao encomendar uma foto o Cliente/Anunciante ou a Agéncia de Publicidade deve definir em que territério ela sera utilizada:

Internacional - Paises e continentes;
Nacional - Em todo o pais;

Regional - Em um estado ou estados vizinhos; -

Local - Em uma cidade ou cidades vizinhas;
Internet — Ndo tem territério especifico, mas devem ser indicadas precisamente em quais tipos de midia sera
utilizada: internet, redes sociais, pecas em sites etc.

3.2.1.4 Periodo de validade

E o tempo que o Fotdgrafo autoriza para o uso da foto na midia definida. Na pratica, esse prazo se estende, geralmente,
pelo periodo de até 12 meses, com excecdo de embalagens e rétulos que sempre cobrem um periodo maior e da
internet que tem prazos diferenciados. Em todos os casos esses prazos sdo validos, a partir da data que constar do
contrato e, no caso de embalagens, da impressao.

Observagao

No caso de o Cliente/Anunciante nao utilizar a foto por qualguer motivo, o prazo passa a ser contado a partir da
data da aprovacdo do Orcamento. Durante esse tempo, o Fotégrafo ndo podera usar a foto para outros trabal-
hos. Terminado o prazo a foto estard liberada para que o Fotégrafo/Estudio a reutilize em outros trabalhos e
concessoes, inclusive para outros Clientes/Anunciantes, desde que ndo contenha elementos de identificacdo do
Cliente/Anunciante para quem, originalmente, o trabalho fotogréfico foi realizado, tais como denominagao social,
marcas/logomarcas.

3.2.1.5 Concessao total de direitos

A transferéncia dos direitos autorais patrimoniais (ou de comercializacdo) da foto, é feita por meio de contrato e do
pagamento de valor especifico para esse caso.

O Cliente/Anunciante ou a Agéncia de Publicidade deve ser informado que essa transacdo é normalmente muito cara e,
na maior parte das vezes, desnecessaria. Ele pode pagar menos, apenas pelo uso que vai fazer no momento. As futuras
utilizacbes podem ser negociadas oportunamente, pois seu valor é reduzido e calculado somente sobre o caché do
Fotdgrafo, uma vez que outras despesas ja foram pagas pelo Orcamento original. Haverd novo pagamento quando
envolver direitos de imagens (conexos) de pessoas (modelos, atores ou pessoas comuns).

3.2.1.6 Categorias de utiliza¢do da fotografia na publicidade As principais categorias de
utilizacdo da Fotografia na Publicidade sdo as elencadas a seguir:

Embalagem: é uma categoria especial, que ndo se enquadra na classificacdo de territérios e é divulgada em
prazos exclusivos;

Internet: midia diferenciada, sem territério especifico. Os prazos, pela dindmica do meio, ndo podem ser os
mesmos da midia impressa. A insercdo pode ser feita em pdaginas: de busca, principais, secundarias ou por meio
de links. O tipo de colocacdo também precisa ser definido entre: icone/banner, Vs de tela, tela inteira etc.;
Midia de rua: outdoor, backlights (interno e externo), busdoor, taxidoor, minioutdoor, relégio de rua, entre outros; -
Anuncio de revista: antncio de produto, servico ou institucional (qualquer formato); -  Anuncio de jornal: anlincio de
produto, servico ou institucional (qualquer formato);

Material promocional: pdster, cartaz, cartazete, display, broadside, folheto, spec sheet, bandeirola, faixa de gon-
dola, stopper, coluna, encarte, mala direta, adesivo, selo, etiqueta, catilogo, calendario, audiovisual, relatério anual,
agenda, caderno, cartdo postal, cartdo de natal, painel fotografico, album, still para TV, entre outros; - Andncio de

revista dirigida: anincio de produto, servico ou institucional (qualquer formato) em revista dirigida.
Por exemplo: revista médica, de supermercado, quimica etc.
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3.2.2 Tabela referencial de utiliza¢do na midia

Tipo de midia Veiculagdo nacional (%) Veiculacdo regional (%) Veiculagao local (%)
Midia de rua 16 12 8
Anuncio de revista 12 8 6
Anuncio de jornal 8 6 4
Material promocional 6 4 2
AnuUncio de revista dirigida 4 2 1
Embalagem 32
Item Veiculacdo internacional (%)
América Latina — Até dois paises 15
América Latina — Acima de dois paises 50
Para paises de outro continente 150
Mundial 280
Prazos iguais a midia nacional A combinar
Internet Pagina de busca (%) Pagina principal (%) Pagina sec/link (%)
icone/banner Vs Tela V2 Tela 22 16 12
15 11 8
21 15 11
Full screen 30 21 15

A prética de veiculacdo na internet prevé que os prazos concedidos sejam estabelecidos por lotes de 1.000 acessos.

Esta tabela deve ser sempre aplicada somente sobre o caché do Fotdgrafo, conforme especificacdes a seguir:
Para uma Unica utilizacdo, aplicar o percentual correspondente ao uso solicitado;
Para usos multiplos, aplicar a soma dos percentuais correspondentes a cada um dos usos solicitados pelo Cliente/
Anunciante ou pela Agéncia de Publicidade;
No caso de veicula¢do internacional, aplicar o percentual referente aos territérios apds os calculos das midias
solicitadas;
Para prazos superiores a 12 meses, aplicar o percentual da midia escolhida, de acordo com o tempo solicitado.

Concessao total de direitos - Recomenda-se a livre negociacdo, além da obediéncia a lei, quanto ao contrato especifico,
jd descrito neste capitulo.

A reutilizacdo da Fotografia na Publicidade - A reutilizacdo de uma Fotografia significa que ela serad veiculada
novamente, por outro periodo determinado, na mesma midia. Se a midia for diferente, trata-se de uma nova utilizacdo.

Nos dois casos, é necessario que a Agéncia de Publicidade ou o Cliente/Anunciante solicitem ao Fotégrafo a autorizacao
e o Orcamento correspondente.

O valor da remuneracao pela reutilizacdo ou nova utilizacdo de uma foto ja produzida deve ser calculado apenas sobre o
caché do Fotdgrafo, ja que todas as despesas referentes ao trabalho foram pagas na ocasido em que se realizou a foto.
Excecdo feita ao uso de imagens de pessoas, que deverao ser renegociadas para cada reutilizacdo e finalidade. Nesse
caso, é importante que o Fotdgrafo atente para:

N&o esquecer que tal solicitacdo gera uma nova Nota Fiscal na qual incidem impostos, contribui¢des etc., que
deverdo ser computados;

Nas fotos, quando houver servicos ou direitos de terceiros, os cachés de modelos ou atores, titulares de obras
plasticas etc., deverdo ser negociados diretamente pelo Cliente/Anunciante ou pela Agéncia de Publicidade; -
Exceto os regulamentos por lei, todos os procedimentos e tabelas encontrados neste capitulo sdo sugestoes,
sendo livre a negociagdo entre as partes.
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3.3 Procedimentos na contratag¢do de servigos fotograficos

Os servicos de Fotografia se compdem na obtencdo técnica e artistica de fotos, sendo que a concessdo dos direitos
de uso ndo se insere como prestacdo de servicos, mas sim como cessdo de direitos (que pode ser parcial ou integral,
definitiva ou temporéria, onerosa ou gratuita).

As questoes referentes a normas e procedimentos, necessarios ao bom desenvolvimento dos trabalhos na area de
Fotografia, foram objeto de reunides entre as entidades que compuseram o IV Férum da Producdo Publicitdria. Dentro
dos temas abordados, atualizando as negociacdes, orientacdes de melhores préticas e contratos desenvolvidos nos
Foruns anteriores, foram definidas as areas de ajuste e realizados acordos, que passam a fazer parte deste Manual,
como sugestdes e recomendag¢des do Férum.

Foram revistos modelos de contratos e outros documentos que continuardo servindo como norteadores do mercado,
cuja adogdo, pelos Fotografos, Agéncias de Publicidade, Clientes/Anunciantes e outros participantes da industria da
propaganda, se recomenda.

Torna-se fundamental que, tal como jad vem sendo adotado hd mais de trés décadas, o Orcamento Padrdo estabeleca
as condi¢des negociadas entre as partes, o qual indicara as condicdes principais dos contratos a serem firmados entre
ambas, bem como os direitos e obriga¢des de cada uma.

3.3.1 Or¢amento padrao

Um fator comum a todos é a necessidade de se fazer um Orcamento bem detalhado. Esse procedimento define, de
forma criteriosa, as responsabilidades de cada parte:

Definir os terceiros em campo préprio, com seus nomes e custos indicados;

Facilitar negociacoes futuras, colocando em campo especifico o valor base para reutilizacdo. Isso mostrara que,
normalmente a maior vantagem ndo é a concessao definitiva de direitos autorais ou o seu uso indiscriminado para
todas as midias e modalidades (buy out), o que nem sempre é necessario para o Cliente/Anunciante, pois avida
Gtil das pecas publicitarias é curta e, portanto, a concessao de uso por tempo determinado da obra fotografica
saird notoriamente menos onerosa aquele;
Registrar o briefing no Orcamento, deixando claro o que foi passado como orienta¢do ao Fotégrafo; -

Dar a referéncia exata das fases do trabalho e seus respectivos custos, além de informar quais os valores
passiveis de negociacao;
Fiscalizar melhor as concorréncias coibindo privilégios e permitindo ao Cliente/Anunciante a possibilidade de ter
acesso a um melhor leque de op¢des, seja quanto a qualidade dos servicos ou ao preco. Com o aperfeicoamento
do Orcamento Padrdo ficou simples saber o que é trabalho de Fotografia e o que é de terceiros (producao,
modelos, mock-up etc.). Na realidade, ele traduz a solicitacdo do Cliente/Anunciante ou da Agéncia de Publi-
cidade, acompanhada do preco do trabalho.

E importante a utilizacdo do Orcamento Padrdo e das normas que o regem. Ele tem a funcdo de informar, ndo sé o
preco, mas como se chegou a ele e o que esta incluso.

A especificacdo do valor para célculo de reutilizacdo informa a partir de quanto se estd falando no caso de novas
utilizacbes ou reutilizacdes. O Cliente/Anunciante tem o direito de ser informado que a concessdo definitiva de direi-

tos autorais pode ser desnecessaria (mesmo porque os comerciais que utilizam qualquer criacdo intelectual tém vida
curta) e que tal concessdo acrescerd, sobremaneira, os custos finais. A concessdo de uso da obra fotografica por prazo,
finalidade e territério determinados, além de ser suficiente a protecdo do Cliente/Anunciante, serd sensivelmente
menos onerosa, reduzindo custos e viabilizando mais producdes.

A concessao total e definitiva dos direitos autorais patrimoniais é possivel. Entretanto, como tal concessdo transfere
totalmente os direitos patrimoniais (de uso) ao Cliente/Anunciante, o Fotégrafo perde tal direito, ou seja, deixa de ter
sobre sua obra fotografica, os direitos de comercializacdo a terceiros, definitivamente. Portanto, tal concessao definitiva
implica, necessariamente, em valores substancialmente maiores.
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Além disso, a concessao de direitos autorais patrimoniais ndo implica na concessao dos direitos autorais morais (que
abrange a impossibilidade de alteracdo da obra por terceiros) que sdo inalienaveis e intransferiveis, como também
ndo implica na concessdo dos direitos de imagens de pessoas, as quais, para cada reutilizacdo, além da inicialmente
autorizada, deverdo ser remuneradas em valor a ser previamente ajustado entre as partes.

O Orcamento deve ser assinado tanto pelo Fotégrafo quanto pelo Cliente/Anunciante ou pela Agéncia de Publicidade,
como garantia de ambas as partes e a reducdo de problemas que podem surgir no futuro quanto a abrangéncia e
condic¢des da negociacdo entre as mesmas.

Manteve-se a adocdo da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede na Associacdo dos Profissionais de
Propaganda (APP), em Sdo Paulo, como meio de solucdo legal, répida, eficiente, menos onerosa que uma demanda judicial
e a ser decidida por um arbitro comum, indicado pelas partes ou, na impossibilidade de ser indicado um arbitro comum, a
indicacdo cabera ao Presidente da Cadmara e recaird num profissional de inegavel idoneidade pessoal e profissional, com
profundos conhecimentos do tema que estd sendo discutido. A Cadmara atua também na mediacdo e na conciliacdo.

A forma operacional a ser adotada por todos deve ser o mais simples possivel, ndo deixando, entretanto, de conter os
elementos principais de negociacdo.

Se o Orcamento ndo puder ser assinado antes da realizacdo do trabalho, pode-se fazé-lo quando da entrega da Nota
Fiscal do trabalho. Entretanto, a primeira hipdtese é a recomendada.

Na impossibilidade de assinatura, deve ser encaminhado o pedido ao Fotdgrafo por escrito (e-mail, carta), a fim de que
sejam estabelecidas as condicoes, forma e preco da contratacao.

3.3.2 Intermediacdo de terceiros (modelos/atores)

Normalmente, o Fotdgrafo é o responsavel pela coordenacdo de todo o trabalho, o que inclui escolher e orcar quem ird
participar dele. O Orcamento apresenta uma ideia clara de quanto se vai gastar. Neste item estdo incluidos: produtores
de varias dreas (moda, culinaria, objetos etc.), mock-ups, cabeleireiros, maquiadores, cenografia, locacdo, entre outros,
dependendo das exigéncias do trabalho.

No caso dos modelos/atores, o Férum criou um contrato-padrao de prestacdo de servicos e outros, de concessdo de uso
de imagem para midia impressa, que ndo se confundem, mas que se completam.

3.3.3 Envolvimento da agéncia de publicidade

Aprovacdo de Orcamento (assinatura) - Aprovar um Or¢camento significa que, tanto o trabalho quanto os profissionais
que dele participardo, estdo de acordo com a necessidade do Cliente/Anunciante e as especificacdes passadas pela
Agéncia de Publicidade.

Participacdo do atendimento/criacdo em pré-producdo - Aspectos praticos e, principalmente, a subjetividade
que caracterizam as relagdes, tornam necessario o didlogo entre os envolvidos. A participacdo efetiva de todos

é fundamental para que tudo seja realizado de forma simples e objetiva, facilitando a producdo fotogréafica e de-
sonerando o Cliente/Anunciante de outros encargos que decorram da falta de entrosamento entre Fotégrafo e o
Cliente/Anunciante ou a Agéncia de Publicidade.

3.3.4 Aspectos juridicos

Como garantia das partes Contratantes, é de fundamental importancia a adequacdo de todas as a¢des na produgdo
fotografica e na relacdo comercial entre Fotdgrafo, Agéncia de Publicidade, Cliente/Anunciante, modelo/ator as normas
legais, notadamente em relagdo aos direitos autorais e aos direitos personalissimos de imagem. Dai a razdo pela qual todos
os contratos levaram em consideracdo, ndo sé as praxes de mercado, mas sua absoluta adequacédo as normas legais.

Eventuais alteracdes dos Contratos Padrao sugeridos pelo Férum poderdo implicar em desatendimento as normas
legais, o que ndo serad admissivel.
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3.3.5 Recomendac¢obes

O equilibrio nas concorréncias pode comecar na passagem do briefing: os participantes devem receber as instrucoes
para Or¢camento ao mesmo tempo.

Nos casos nos quais a producdo de um trabalho seja muito onerosa (determina-se um limite), podera ser estabelecido o
pagamento de adiantamento para as despesas.

Devem sempre ser adotados os Contratos Padrdao recomendados pelo Férum, inclusive os decorrentes da presta¢do
de servicos fotograficos, de concessdo de uso de obra fotografica e de concessao definitiva ou temporaria de direitos
autorais patrimoniais, adequados a cada situacdo contratada.

Adotando as decisdes tomadas em conjunto entre as entidades representativas dos Clientes/Anunciantes, das Agéncias
de Publicidade e dos Fotdgrafos, recomenda-se também que Clientes/Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Fotdgra-
fos devam adotar e exigir a utilizacdo do Orcamento Padrao e suas normas, inclusive com o devido Aceite pelo Cliente/
Anunciante ou pela Agéncia de Publicidade. O campo especifico para colocacdo de valor para calculo de reutilizacdo
(importante e funcional) permite saber a partir de quanto se esta falando, no caso de novas utilizacdes ou reutilizacoes.

Todos os envolvidos devem participar de todas as fases do trabalho, principalmente da reunido de pré-producdo:
atendimento, criacdo, art buyer/trafego e Fotdgrafo, para que todos tenham a mesma visdo e as mesmas informacoes
do trabalho.

A reunido de pré-producdo é o momento ideal para resolver problemas e sugerir formas de condugdo do trabalho: midia
alterada, layout alterado, prazos para faturamento, prazos de execucdo, alteracdo de custos (por motivos de prazo,
alteracdo de layout ou de midia), ficando claro o prazo e as dificuldades de cada fase, tanto para o grupo quanto para o
Cliente/Anunciante.

A criacdo de cartilhas especifica dos varios componentes do trabalho da Fotografia encomendado para Publicidade.

Adocao dos modelos de contratos pelo Férum também quanto a producédo fotografica.

Adocao da via arbitral, por meio da Cadmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, como forma de solucdo rapida, com
conhecimento de causa, menos onerosa, dos litigios entre as partes.

Este é, em sintese, o resultado das negociacbes havidas entre Fotdgrafos, Clientes/Anunciantes e Agéncias de
Publicidade durante todos os Féruns anteriores, bem como o deste IV Féorum de Producdo Publicitdria, na elaboracao

e revisdo de todos os contratos e melhores praticas, entre as entidades representantes desses trés segmentos, em con-
junto com os demais e que representam a unanimidade das conclusdes do IV Férum de Producdo Publicitaria.
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3.4 Orcamento

Orcamento n° Data:

Cliente/Anunciante:
Agéncia de Publicidade:

Produto: Titulo:
Midia:
Territorio: Periodo de veiculagdo: _

Or¢camento resumido/descricdo das fotos:
Fotos/Direcdo Geral:
Terceiros:

Observagoes:
Total do Estudio:
Total de Terceiros:
Total Geral:
Base de calculo para reutilizagao:

Prazo de execugdo:
Condi¢oes de pagamento: )
Estudio: Cliente/Anunciante:

Prazo de entrega:
Validade do Or¢amento:

3.4.1 Normas contratuais
3.4.1.1 Introducdo

Todas as utilizages das fotos contratadas serdo regidas pelas disposi¢cdes que se seguem:

Entende-se por Estidio Fotografico a empresa e/ou o Fotégrafo contratado para a realizacdo das fotos;

Entende-se por Cliente/Anunciante a pessoa que encomendou o trabalho, seja ele o Cliente/Anunciante,
a Agéncia de Publicidade que o represente, ou qualquer pessoa que aja em nome do Cliente/Anunciante,
independentemente de mandato escrito.

3.4.1.2 Prazo de entrega
O prazo de entrega deverd seguir as seguintes formalidades:

O prazo de entrega das fotos serd definido no presente Or¢camento. O ndo cumprimento do prazo de entrega,
por parte do Estudio, sem prévio aviso, justificativa expressa e assentimento do Cliente/Anunciante, permitird o
cancelamento das fotos por este Gltimo;

A alteracdo do prazo de entrega previsto acima, por parte do Estddio, poderd ocorrer nos casos de condi¢des
meteoroldgicas desfavoraveis, a critério do Estudio, sendo certo que, neste caso, as despesas decorrentes do
adiamento serdo cobradas a parte, mediante apresentac¢do de recibo, nos casos de atraso na entrega de servicos
de terceiros e por motivo de forca maior ou casos fortuitos;

A alteracdo do prazo por motivos de responsabilidade direta ou indireta do Cliente/Anunciante, entendendo-se
como tal, todo o evento que ndo possa ser imputado ao Estldio, tais como: atrasos; falhas; impedimentos, ainda
que involuntérios, por parte do Cliente/Anunciante ou de terceiros por ele contratados, fardo com que o Cliente/
Anunciante responda pelas despesas decorrentes desse adiamento, contra apresentacdo de recibo pelo Estudio,
excluindo-se os casos fortuitos e de forca maior;
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A antecipacdo do prazo de entrega, a pedido do Cliente/Anunciante podera gerar custos adicionais que serdo
acrescidos ao valor deste Orcamento e previamente submetidos ao Cliente/Anunciante.

3.4.1.3 Cancelamento
O cancelamento do trabalho de realizagdo das fotos somente poderd ocorrer conforme as duas situagdes a sequir:

Se o cancelamento ocorrer, por parte do Cliente/Anunciante, apds o inicio dos trabalhos de producdo e antes da
realiza¢do das fotos, o mesmo pagard ao Estidio, 50% do valor integral das fotos, mais as despesas ocorridas,

tudo corrigido monetariamente segundo a variacdo do indice Geral de Precos do Mercado (IGPM);

Se o cancelamento ocorrer, por parte do Cliente/Anunciante, durante ou apds a realizacdo das fotos, estas serdo en-
tregues e o preco pactuado sera cobrado integralmente, mesmo que ndo venham a ser utilizadas, ou que o Cliente/
Anunciante se recuse arecebé-las.

3.4.1.4 Repeticdo de fotos

O Estudio somente repetira fotos, sem 6nus, para o Cliente/Anunciante, quando estiverem fora das especificacdes do
layout ou do briefing que deram origem ao Or¢camento.

3.4.1.5 Responsabilidades

As seguintes responsabilidades deverdo ser cumpridas a risca pelo Cliente/Anunciante e pelo Estidio de Fotografia:

O Estldio respondera pela boa execucdo das fotos contratadas, sempre atendendo aos interesses do Cliente/
Anunciante;

O Estudio ndo se responsabiliza pela remuneracdo de terceiros (producao especializada, manipulacdo digital de
imagem, atores, modelos, etc.) que deverdo ser orcados a parte;

A responsabilidade pela supervisao e execucao dos referidos servicos podera ser realizada pelo Estidio, se assim
for acordado;
O Estldio podera intermediar a contratacdo de modelos, ficando certo que os contratos e respectivos
pagamentos deverdo ser firmados diretamente entre os modelos e o Cliente/Anunciante ou a Agéncia de
Publicidade;

O Cliente/Anunciante ou a Agéncia de Publicidade devera ser responsavel pela concepcao original dos layouts a
serem executados;

A auséncia do Cliente/Anunciante e/ou seus representantes autorizados, na hora da realiza¢do das fotos (ap6s

prévia convocacao), implicard na aprovacao tacita das fotos, as quais lhes serdo enviadas posteriormente; «
As fotos solicitadas para utilizacdo na internet deverao ser, obrigatoriamente, digitalizadas em resolucdo

convencionada internacionalmente: 72 DPI;

Os produtos ou objetos de valor a serem fotografados, pertencentes ao Cliente/Anunciante, deverdo ser en-

tregues no Estudio, devidamente segurados, contra quaisquer danos e riscos e em condi¢cdes adequadas para

as fotos;

Nao havendo sido contratado o transporte, caberd ao Cliente/Anunciante a entrega e retirada de seus produtos e
objetos a serem fotografados, sendo certo que aqueles que ndo forem retirados apés 30 dias da entrega das fotos,
serdo considerados abandonados e cabera ao Estidio, determinar seu destino.

3.4.1.6 Condicoes gerais

Direito Autoral - Os direitos autorais sobre as obras fotograficas pertencem ao Fotdgrafo, conforme Lei Federal n®
9.610/1998, respeitados os direitos cedidos ou concedidos neste instrumento.

As partes se comprometem a assegurar a integridade da obra, opondo-se a atos que a modifiquem sem que haja a
autorizacdo prévia do Estudio.

Cada foto devera ter seu uso especificado neste instrumento, pois quaisquer outras utilizacoes ficardo condicionadas

a autorizacdo do Fotdgrafo, que apresentara Orcamento correspondente. Os critérios utilizados para as negociacoes e
Orcamentos serdo sugeridos pela Associacdo Brasileira de Fotégrafos (ABRAFOTO) e estdo disponiveis em sua sede.
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No caso de o Cliente/Anunciante encomendar, pagar e, por qualquer motivo, ndo utilizar as fotos até a metade do
periodo de veiculacdo solicitado, o prazo autorizado passa a ser contado a partir da data de aprovacdo deste Orcamento.

Durante esse tempo, as fotos ficardo interditadas para qualquer uso. Ao término do prazo elas estardo liberadas,
conforme a pratica para as fotos que cumpriram sua utilizacdo.

O Cliente/Anunciante poderd, apés a utilizacdo autorizada do original, conserva-lo em seu poder, como depositario, até
o término do prazo autorizado, quando entdo o Estidio podera solicitar sua devolugdo. As fotos, na posse do Cliente/
Anunciante, estardo sob sua total responsabilidade e ele assume, em relagdo a elas, todos os encargos de depositdrio,
previstos na lei civil.

Todas as demais situagdes que ndo estejam previamente previstas neste Orcamento ou que ndo vierem a ser inseridas
em contrato, serdo regidas pela Lei n® 9.610/1998.

Foro: as partes elegerdo a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo, com sede em

Sao Paulo, Capital, situada a rua Hungria, n® 664, 12° andar, para dirimir eventuais litigios ou dividas decorrentes do
presente Orcamento e/ou do contrato que, eventualmente, vier a ser formalizado entre as partes.
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3.5 Documentos anexos

3.5.1 Instrumento particular de contrato de presta¢do de servicos e concessdo de uso de obra fotografica, por
tempo determinado, para utilizacdo em campanha publicitaria

Quadro 1 - Qualificacdo das partes contratantes

Contratante (Agéncia de Publicidade)

Endereco: CEP:

Cidade: Estado:

CNPJ: RG:
Representante Legal: Cargo/Funcédo:

Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante
Cliente/Anunciante:

Endereco: CEP:

Cidade Estado:

CNPJ/CPF: RG:
Representante Legal: Cargo/Funcédo:

Contratado(a) (Estudio):

Endereco: CEP:
Cidade Estado:

CNPJ/CPF: RG:
DRT:

Anuente (Fotografo):

Endereco: Localidade:
RG: CPF/MF:
Cliente/Anunciante:

Endereco:

CNPJ:

Quadro 2 - Objeto do contrato - Presta¢ao de servigos e concessao de uso

Espécie de material publicitario/promocional: (especificar as pegas que serdo executadas) Periodo
de veiculacdo/distribuicao: (especificar) meses, contar da primeira veiculacdo de cada
um deles, que deverd ocorrer obrigatoriamente em 30 dias a contar da assinatura do presente instrumento. Territério
de veiculacdo/distribuicdo: (especificar territério)

Formas de veiculacdo/distribuicdo: (especificar veiculos de midia e canais de distribuicdo).

Data e local para a produc¢ao do material:
Numero de Fotos a serem utilizadas:
Produtos a serem divulgados:
Exclusividade em:

Data de entrega:
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Quadro 3 - Valor do contrato/remuneracdo

Valor (Bruto: 30% prestacdo de servicos e 70% concessao de uso):
Forma de pagamento (especificar):

Quadro 4 - Observagdes gerais

Quadro 5 - Camara Nacional de Arbitragem na Ccomunicacdo

As partes elegem a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicagdo, situada @ Rua
Hungria, n° 664, 12° andar, com a exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, para dirimir
eventuais litigios oriundos do presente contrato, cujo detalhamento se encontra na Clausula 12 deste instru-
mento.

Pelo presente instrumento, as partes acima discriminadas tém entre si justo e contratado o quanto segue:

Clausulas contratuais

CLAUSULA 1 - A Contratada se obriga e se compromete a fazer com que o Anuente fotografe os produtos  do
Cliente/Anunciante da Contratante, sessao fotografica esta que permitird a escolha do nimero de fotos discrimi-
nado no Quadro 2, para utilizacdo em material(ais) publicitario(s) e/ou promocional(ais) discriminado(s) no
mesmo Quadro 2, visando a sua veiculacdo ou distribuicdo.

CLAUSULA 2 - O(s) material(ais) publicitario(s) e/ou promocional(ais) serd(ao) veiculado(s)/distribuido(s) no
territério e pelo periodo discriminado no Quadro 2.

PARAGRAFO UNICO - Findo o prazo estipulado no Quadro 2, ficam a Contratante e a seu Cliente/Anunciante
expressamente proibidos de continuarem a veiculacdo e/ou distribuicdo do(s) material(ais) publicitario(s) e/ou
promocional(ais).

CLAUSULA 3 - O Anuente concede e autoriza & Contratante o uso de seu material fotografico descrito no Quadro 2,
nos materiais, objeto do presente contrato, para as finalidades, territério e pelo periodo ajustados no Quadro 2.

CLAUSULA 4 - Pela prestacdo dos servicos discriminados neste contrato e concessdo de uso do material
fotogréfico, pelo tempo determinado no Quadro 2, a Contratada receberd da Contratante a importancia bruta
discriminada no Quadro 3, que lhe sera paga na forma descrita no quadro citado deste instrumento, contra
apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura de servicos.

PARAGRAFO UNICO - Os valores devidos ao Anuente serdo pagos pela Contratante (agindo por conta e ordem
de seu Cliente/Anunciante), a Contratada, que emitird sua Nota Fiscal e, recebendo os valores referentes a
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remuneracdo do Anuente, sera a Unica e exclusiva responsavel no repasse de tais valores, nada mais sendo
devido, a que titulo for, pela Contratante e/ou sua Cliente/Anunciante.

CLAUSULA 5 - O Anuente concede a exclusividade total do uso do seu material fotografico, no territério
discriminado no Quadro 2, durante o periodo de vigéncia deste contrato e de suas eventuais renovacoes.

CLAUSULA 6 - A Contratante fica autorizada a executar liviemente a montagem do(s) material(ais), podendo
proceder as fixa¢oes, reproducoes etc., que se fizerem necessarias, utilizando-as, no entanto, para os fins do
contrato.

PARAGRAFO UNICO - Fica entendido que a presente autorizacdo nio importa em qualquer concessdo de
direitos autorais, dependendo, pois, da expressa anuéncia do Anuente, qualquer utilizacdo ndo prevista neste
instrumento.

CLAUSULA 7 - O presente contrato podera ser renovado no todo ou em parte, a critério da Contratante, por
novo periodo ou fracdes, devendo a Contratada apresentar Orcamento prévio, de acordo com prazos, midias,
territérios e nimero de imagens a serem reutilizadas.

PARAGRAFO UNICO - Para a renovacio deste contrato a Contratante enviara comunicacdo escrita a Contratada/

Anuente, no endereco desta constante deste instrumento e, apds a aprovacdo entre as partes do Orcamento
previsto no caput da presente cldusula, efetuard o pagamento dos valores correspondentes mediante nova
emissdo de Nota Fiscal.

CLAUSULA 8 - A parte que infringir qualquer cldusula deste contrato estara sujeita ao pagamento da multa no
valor do contrato, estabelecido no Quadro 3 deste contrato, além de sofrer eventual acdo de perdas e danos.

CLAUSULA 9 - As partes elegem a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo,
situada & Rua Hungria, n°® 664, 12° andar, para dirimir eventuais duvidas ou litigios porventura oriundos do
presente ajuste, com exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, aplicando-se as disposicoes
da Lei de Arbitragem e do Regulamento da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacéo.

E, por estarem justos e contratados, firmam o presente instrumento em trés vias de igual teor e forma, na
presenca das testemunhas, que igualmente o subscrevem.
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3.5.2 Contrato de locagdo e licenga de uso de fotos

Quadro 1 - qualifica¢do das partes contratantes

Contratante (Agéncia de Propaganda):
Endereco;
CNPJ:

Agindo por conta e ordem de seu Cliente/Anunciante:
Contratado(a) (Estudio):
Endereco:
CNPJ:

Anuente (Fotografo):
Endereco:
CPF/MF; RG:

Cliente/Anunciante:

Endereco;
CNPJ:
Quadro 2 - objeto do contrato - concessao de uso
Espécie de material publicitario: (especificar as pecas que serdo executadas)

Periodo de veiculagdo/distribuicao:
(especificar) meses, contar da primeira veiculacdo de cada um deles.

Territorio de veiculagdo/distribuicdo: (especificar territério)
Formas de veiculacdo/distribuicdo; (especificar veiculos de midia e canais de distribuicdo)
Namero de fotos a serem utilizadas:

Produtos a serem divulgados:
Exclusividade em:

Quadro 3 - valor do contrato/remuneracdo

Valor (Bruto):
Forma de pagamento (especificar):
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Quadro 4 - Observagdes gerais

Quadro 5 - Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo

As partes elegem a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicagao, situada a
Rua Hungria, n° 664, 12° andar, com a exclusdo de qualquer outro Foro, por mais privilegiado que seja, para
dirimir eventuais litigios oriundos do presente contrato, cujo detalhamento se encontra na Clausula 12
deste instrumento.

Pelo presente instrumento, as partes acima discriminadas tém entre si justo e contratado o quanto segue:

Clausulas contratuais

CLAUSULA 1 - A Contratada/Fornecedora é licenciada pelo Fotégrafo(s) titular(es) da(s) obra(s) fotografica(s)
indicada(s) e ora Fotdgrafo(s) anuente(s), recebendo dele(s) poderes para licenciar essa(s) imagem(ns), negociar
e receber valores, enfim, efetuar toda a transacdo comercial.

CLAUSULA 2 - Nessa condicdo, a Contratada/Fornecedora concede licenca & Contratante para a utilizacdo e
reproducdo da referida obra fotografica em pecas publicitarias e/ou promocionais, criadas pela Contratante
para seu Cliente/Anunciante. Essa utilizacdo sera feita pelo prazo determinado no Quadro 2, a contar da primeira
veiculacdo/distribuicdo, desde que a mesma ndo ultrapasse 30 dias da assinatura do presente contrato pela
Contratada/Fornecedora, por meio das midias e nos territérios discriminados no Quadro 2, peca esta destinada a
divulgar os produtos/servicos prestados/comercializados pelo Cliente/Anunciante.

CLAUSULA 3 - A Contratada/Fornecedora se responsabiliza pela licenca ora concedida 3 Contratante e por
eventuais problemas decorrentes da utilizacdo da obra supra referida nas pecas publicitarias e/ou promocionais,
problemas esses, para citar como exemplo, decorrentes de pleitos judiciais ou extrajudiciais de terceiros, no que
tange aos direitos autorais, morais e patrimoniais, direitos conexos, direitos de imagem de pessoas ali retratadas,
direitos sobre divulgacdo de monumentos, obras de arte ou quaisquer outros que possam dai decorrer, desde
que utilizadas estritamente na forma estabelecida neste contrato.

PARAGRAFO UNICO - A responsabilidade da Contratada/Fornecedora é mantida mesmo se eventuais problemas
forem promovidos contra a Contratante e/ou seu Cliente/Anunciante e decorrentes de eventuais infragoes
quanto ao uso da referida obra, na forma do caput desta cldusula, remanescendo a Contratante, e/ou a seu Cli-
ente/Anunciante, o direito de regresso.

CLAUSULA 4 - A Contratante ndo podera proceder as alteracées na obra ora locada, para sua utilizacdo nas pecas
publicitdrias referidas neste contrato.

CLAUSULA 5 - Pela autorizacdo ora concedida, a Contratada/Fornecedora recebera da Contratante a importancia
bruta discriminada no Quadro 3, que lhe serad paga na forma descrita no mesmo quadro, mediante apresentacdo
de Nota Fiscal/Fatura correspondente.
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PARAGRAFO UNICO - Eventual remuneracdo do(s) autor(es) e/ou titular(es) da obra fotografica e/ou terceiro(s)
envolvido(s) ficard a cargo e as expensas da Contratada/Fornecedora, nada sendo devido aquele(s) pela
Contratante e/ou por seu Cliente/Anunciante.

CLAUSULA 6 - A Contratada/Fornecedora concede & Contratante total exclusividade no segmento dos produtos/
servicos fornecidos pelo seu Cliente/Anunciante, para utilizacdo da obra fotogréfica, pelo periodo e no territério
estabelecidos no Quadro 2.

CLAUSULA 7 - A Contratada/Fornecedora autoriza, a titulo gracioso e sem limite de tempo, a utilizacdo da obra
ora locada, exclusivamente para constar em portfélio da Contratante, inclusive se apresentado via internet, bem
como quando em participa¢oes de festivais de Publicidade e de divulgacdo de suas premiagoes.

CLAUSULA 8 - A Contratada/Fornecedora, devidamente assistida pelo Fotégrafo Anuente, por deste contrato,
dispensa a citacdo de crédito fotografico e fonte junto as obras, quando de suas reproducdes, apenas quando
para fins publicitarios/promocionais.

CLAUSULA 9 - A Contratante devera efetuar a devolucdo do(s) original(ais) fotografico(s) locado(s), no prazo
maximo de 15 dias a contar da data da assinatura deste contrato. Caso a Contratante ndo efetue a devida
devolucdo aqui especificada, a Contratada/Fornecedora devera notificar a Contratante para que, no prazo
suplementar de cinco dias, entregue o material locado, sob pena de arcar com a multa indenizatéria prevista na
Clausula 11 a seguir e eventual acdo para sua cobranca.

CLAUSULA 10 - Na hipétese de inutilizacdo ou extravio do material, a Contratante pagara a multa compensatéria
no valor do contrato, estabelecido no Quadro 3 deste instrumento. A cobranca da multa prevista nesta clausula
ndo concede 3 Contratante e/ou ao seu Cliente/Anunciante nenhum direito de reproducdo e/ou uso da foto além
do que se encontra contratualmente estabelecido neste instrumento.

CLAUSULA 11 - A parte que infringir qualquer uma das clausulas deste contrato arcarad com a multa indenizatéria
no valor do contrato, previsto no Quadro 3.

CLAUSULA 12 - As partes elegem a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo,
situada & Rua Hungria, n°® 664, 12° andar, para dirimir eventuais duvidas ou litigios porventura oriundos do
presente ajuste, com exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, aplicando-se as disposicoes
da Lei de Arbitragem e do Regulamento da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacao.

E, por estarem assim, justos e contratados, assinam as partes, quatro vias do presente instrumento, de igual teor
e forma, na presenca de duas testemunhas que igualmente o subscrevem.
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3.5.3 Instrumento particular de contrato de concessao de direitos autorais sobre obra Fotografica

Quadro 1 - Qualificacdo das partes contratantes

Cessionaria (Agéncia de Propaganda):

Endereco:
CNPJ:

Agindo por conta e ordem de seu Cliente/Anunciante:_

Cedente (Fotografo):
Endereco;

RG: CPF/MF:

Cliente/Anunciante:

Endereco:
CNPJ:
Quadro 2 - Objeto do Contrato - Cessao Total de Direitos Autorais Patrimoniais
Territorio de veiculagao/distribuigao: (especificar territério: Brasil/Exterior)

Formas de veiculacdo/distribuicdo:

Todos e quaisquer meios de divulgacdo/distribuicdo
Finalidade:

Materiais publicitarios, promocionais, institucionais e editoriais.
Reproducado das fotos em anexo:
Numero de Fotos a serem cedidas:
Data para entrega dos materiais:

Quadro 3 - Valor do contrato/remunerac¢iao

Valor (Bruto):
Forma de pagamento (especificar):
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Quadro 4 - Observagoes gerais

Quadro 5 - Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacdo

As partes elegem a via arbitral, por meio da Cdmara Nacional de Arbitragem na Comunicagéo, situada a Rua
Hungria, n° 664, 12° andar, com a exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, para dirimir
eventuais litigios oriundos do presente contrato.

Pelo presente instrumento, as partes acima discriminadas tém entre si justo e contratado o quanto segue:

Clausulas contratuais

CLAUSULA 1 - O Cedente é responsavel pela criacdo das Fotografias discriminadas em anexo, sendo legitimo
detentor dos Direitos Autorais Morais e Patrimoniais sobre tais obras, as quais passam a fazer parte integrante
do presente ajuste.

CLAUSULA 2 - Também pelo presente instrumento, o Cedente, na forma do art. 49 da Lei n® 9.610/1998, cede
e transfere a Cessionaria, de forma total, definitiva, irrevogdvel e irretratavel, tanto para o Brasil como para
qualquer outro pais, os direitos autorais patrimoniais sobre as fotos por ele escolhidas na forma da Cldusula 1
supra, para as finalidades indicadas no Quadro 2.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Dispensa o Cedente, a citacio de seu crédito autoral na divulgacio das obras
fotograficas cujos direitos foram por ele cedidos, desde que utilizadas para os fins indicados no Quadro 2.

PARAGRAFO SEGUNDO - Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras realizadas pelo Cedente, tal
alteracdo somente podera ser realizada por ele mesmo.

CLAUSULA 3 - A concessdo supra, por total e definitiva, implica em que ndo havera qualquer espécie de limitacdo
aos direitos ora negociados, desde que, para as finalidades constantes do Quadro 2, em particular quanto a
quantidade de exemplares reproduzidos, nem quanto a sistemas de distribuicdo, nem quanto a circulacdo nacional
ou estrangeira, utilizacdo em qualquer tipo de material relacionado na Clausula 2 caput acima.

CLAUSULA 4 - Sera licito & Cessionaria e seu Cliente/Anunciante a transmissdo a terceiros, desde que de seu
grupo econdémico, dos direitos ora cedidos, por cessdo ou concessdo, direitos totais ou parciais, de sua utiliza¢cdo
econdmica, de forma gratuita ou onerosa, mas sempre para as finalidades constantes do Quadro 2.

CLAUSULA 5 - A exclusividade de que se investem a Cessionaria e o Cliente/Anunciante sera oponivel mesmo con-
tra o proprio Cedente que ndo podera reproduzir esse trabalho por qualquer forma ou a qualquer titulo,a néo ser
para constar em seu portfélio, festivais de comunicacdo ou eventos similares.

CLAUSULA 6 - O Cedente, por este mesmo ato, nomeia e constitui sua procuradora, a Cessionaria, que poderd
substabelecer este mandato, para o fim Gnico e exclusivo de promover o registro previsto no art.17 da Lei n°
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5.988/1973 e no art.19 da Lei n® 9.610/1998 ou das normas legais que, eventualmente, vierem a alteré-los ou,
simplesmente, que a Cessionaria possa registrar a presente concessdo em Cartorio de Titulos e Documentos.

CLAUSULA 7 - Pela concessdo dos direitos autorais, o Cedente recebera da Cessionaria a importancia bruta
indicada no Quadro 3, contra emissao de Nota Fiscal/Fatura e/ou recibo préprios.

PARAGRAFO UNICO - Caso o pagamento referido no caput desta cldusula ndo seja efetuado na data estabel-
ecida, ficard a Cessionaria obrigada a pagar ao Cedente o valor ajustado, corrigido monetariamente segundo
a varia¢do do IGPM a contar do vencimento da obriga¢do, bem como dos juros legais de 1% ao més e ainda a
multa moratéria equivalente a 10% do valor devido, j4 atualizado monetariamente.

CLAUSULA 8 - O Cedente deverd entregar as fotos, objeto da contratacdo, até o dia indicado no Quadro 2.

CLAUSULA 9-Em caso de infracdo a qualquer das clausulas aqui estabelecidas, a parte infratora arcara com
a multa ndo indenizatéria de valor equivalente a 20% sobre o valor estabelecido na Clausula 7, corrigida mon-
etariamente segundo a variacdo do IGPM, além de suportar eventuais perdas e danos.

CLAUSULA 10 - As partes elegem a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacio,
situada a Rua Hungria, n° 664, 12° andar, para dirimir eventuais ddvidas ou litigios porventura oriundos do pre-
sente ajuste, com exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, aplicando-se as disposicbes  da
Lei de Arbitragem e do Regulamento da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacéo.

E, por estarem justos e contratados, firmam o presente instrumento em trés vias de igual teor e forma, na
presenca das testemunhas que igualmente o subscrevem.
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3.5.4 Instrumento particular de contrato de prestacdo de servicos e concessdo
de direitos autorais sobre obra fotografica

Quadro 1 - Qualificacdo das partes contratantes

Contratante (Agéncia de Propaganda):
Endereco:
CNPJ:

Agindo por conta e ordem de sua Cliente/Anunciante:
Contratado (Fotéografo):
Endereco:
RG: CPF/MF:

Cliente/Anunciante:

Endereco:;
CNPJ:
Quadro 2 - Objeto do Contrato - Prestacdo de Servigos e Concessao
Total de Direitos Autorais Patrimoniais
Territorio de veiculagao/distribuicao: (especificar territério: Brasil/Exterior)

Formas de veiculacdo/distribuicdo:

Todos e quaisquer meios de divulgacdo/distribuicdo

Finalidade:
Materiais publicitarios, promocionais, institucionais e editoriais
Data e local para a produg¢ao do material:
Reprodugao das fotos em anexo:
Numero de fFotos a serem cedidas:
Data para entrega dos materiais:

Quadro 3 - Valor do contrato/remuneracdo

Valor (Bruto = 30% prestacao de servicos e 70% cessdo de direitos):
Forma de pagamento (especificar):

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP - 179



Quadro 4 - Observacgées gerais

Quadro 5 - Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacao

As partes elegem a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicagao, situada a Rua
Hungria, n° 664, 12° andar, com a exclusdo de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja, para dirimir
eventuais litigios oriundos do presente contrato.

Pelo presente instrumento, as partes acima discriminadas tém entre si justo e contratado o quanto segue:

Clausulas contratuais

CLAUSULA 1 - O Contratado é ajustado, como Fotdgrafo que é, para obter fotos que serdo escolhidas pela
Contratante para as finalidades indicadas no Quadro 2.

PARAGRAFO UNICO - Apds a escolha das fotos a serem utilizadas, serdo elas copiadas em xerox, essas copias
serdo rubricadas pelas partes e passardo a fazer parte integrante do presente contrato.

CLAUSULA 2 - Também pelo presente instrumento, o Contratado, na forma do art. 49 da Lei n®9.610/1998, cede

e transfere a Contratante, de forma total, definitiva, irrevogavel e irretratdvel, tanto para o Brasil como para
qualquer outro pais, os direitos autorais patrimoniais sobre as fotos por ele escolhidas, na forma da Cldusula 1 su-
pra, para as finalidades indicadas no Quadro 2.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Dispensa o Contratado a citacdo de seu crédito autoral na divulgacdo das obras
fotograficas cujos direitos foram por ele cedidos, desde que utilizadas para as finalidades indicadas no Quadro 2.

PARAGRAFO SEGUNDO - Havendo necessidade de alteracdo posterior das obras realizadas pelo Contratado, tal
alteracdo somente podera ser realizada por ele mesmo.

CLAUSULA 3 - A concessdo supra, por ser total e definitiva, implica em que ndo haverd qualquer espécie de
limitacdo aos direitos ora negociados, desde que, para as finalidades constantes do Quadro 2, em particular
quanto a quantidade de exemplares reproduzidos, nem quanto a sistemas de distribuicdo, nem quanto a
circulagdo nacional ou estrangeira, utilizagdo em qualquer tipo de material relacionado na Cldusula 2 caput acima.

CLAUSULA 4 - Sera licito & Contratante a transmissdo a terceiros, desde que, de seu grupo econdémico, dos
direitos ora cedidos, por concessao, direitos totais ou parciais, de sua utilizacdo econémica, de forma gratuita ou
onerosa, mas sempre para as finalidades constantes do Quadro 2.

CLAUSULA 5 - A exclusividade de que se investe a Contratante serd oponivel mesmo contra o préprio Con-
tratado, que ndo podera reproduzir esse trabalho por qualquer forma ou a qualquer titulo, a ndo ser para
constar em seu portfélio, Festivais de comunicacdo ou eventos similares.

CLAUSULA 6-0 Contratado, por este mesmo ato, nomeia e constitui sua procuradora a Contratante, que podera
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substabelecer este mandato, para o fim Gnico e exclusivo de promover o registro previsto no art.17 da Lei n°
5.988/1973 e no art. 19 da Lei n®9.610/1998 ou das normas legais que, eventualmente, vierem a altera-los ou,
simplesmente, que a Contratante possa registrar a presente concessdo em Cartério de Titulos e Documentos.

CLAUSULA 7 - Pela prestacdo de servicos e concessao de direitos autorais, o Contratado recebera da Contratante
a importancia indicada no Quadro 3, contra emissdo de Nota Fiscal/Fatura e/ou recibo préprios.

PARAGRAFO UNICO - Caso o pagamento referido no caput desta clausula ndo seja efetuado na data esta-
belecida, ficard a Contratante obrigada a pagar ao Contratado o valor ajustado, corrigido monetariamente
segundo a varia¢do do IGPM, a contar do vencimento, bem como dos juros legais de 1% ao més e ainda a multa
moratoéria equivalente a 10% do valor devido, ja atualizado monetariamente.

CLAUSULA 8 - O Contratado devera entregar as fotos objeto da contratacdo, até o dia indicado no Quadro 2.

CLAUSULA 9 -Em caso de infracdo a qualquer das cldusulas aqui estabelecidas, a parte infratora arcara com
a multa ndo indenizatéria de valor equivalente a 20% sobre o valor estabelecido na Clausula 7, corrigida mon-
etariamente segundo a variacdo do IGPM, além de suportar eventuais perdas e danos.

CLAUSULA 10 - Fica eleita a via arbitral, por meio da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacao, situada
a Rua Hungria, n° 664, 12° andar, com exclusdo de qualquer outra, por mais privilegiada que seja, para dirimir
eventuais ddvidas porventura oriundas deste contrato. Aplicar-se-do as disposicoes da Lei de Arbitragem e do
Regimento Interno da Camara Nacional de Arbitragem na Comunicacéo.

E, por estarem justos e contratados, firmam o presente instrumento em trés vias de igual teor e forma, na
presenca das testemunhas que igualmente o subscreve.
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4 INFRAESTRUTURA

4.1 Apresentacdo

Nos ultimos anos, o eixo central e sustentdculo do setor de infraestrutura migrou da producdo publicitéria para
a producdo de contetdo e outras formas de produtos audiovisuais, na esteira das novas formas de comunicacao trazidas
pela evolucdo da tecnologia da informacdo. Esse novo arranjo modificou a arquitetura de negécios e de remuneracao, ja
agravada pela crise. Um dos reflexos é a desorganizacdo dos processos, normas e regras que regem a relacdo comercial
entre quem produz e quem detém os meios de producdo, as empresas de infraestrutura, especialmente as locadoras de
equipamentos. Nesse sentido, empresas que se dedicam a locacdo de equipamentos de audiovisual se posicionam para
operar com ganhos que refletirdo em toda a cadeia de producdo. Os esforgos se concentram na formalizagdo e padroni-
zacdo das relagdes comerciais, com a indispensavel documentacdo das varias etapas das operagoes, conforme destacado
neste capitulo.

A documentacdo das operacdes comerciais é de vital importancia para qualquer atividade. Em se tratando de
maquinario em geral, cdmeras, movimento, estidios e geradores, ndo poderia ser diferente. Empresas que trabalham na
informalidade, apenas na relagdo boca a boca, de um lado se liviam da burocracia de ter tudo registrado no papel com a
assinatura dos responsaveis, mas de outro, correm o risco de arcar com a falta de compromisso e a dificuldade de
requerer o que é de direito, em caso de eventuais problemas.

No segmento de Loca¢do de Equipamentos de Audiovisual, os principais instrumentos para a concretiza¢do de operacoes
comerciais sdo o Orcamento, o Contrato de Locacdo, os Termos de Retirada e de Devolucdo dos Equipamentos e

o Seguro. Todos esses instrumentos tém de ser redigidos de forma clara e abrangente, e validados pelos responsaveis das
areas, a fim de evitar dividas e problemas futuros entre as partes. Dentre os instrumentos comerciais, sem duvida, o}
Contrato de Locacdo é o principal deles, pois fornece seguran¢a a ambas as partes envolvidas no processo e deve ser res-
peitado. O contrato padrao sugerido pela Associacdo Brasileira das Locadoras de Equipamentos e Servicos Audiovis-
uais (ABELE) para o fortalecimento do setor e modelos de outros importantes instrumentos, como os Termos de Retirada e
Termos de Devolucdo dos Equipamentos, estdo disponibilizados no site da associacdo www.abele.com.br.

4.2 Etapas passo a passo

A ABELE estabeleceu uma série de normas e procedimentos para o exercicio das atividades de seus associados, com o
objetivo de sistematizar de forma clara e transparente o processo de locacdo de equipamentos e oferecer ao mercado
acesso as informacoes necessarias. As etapas na relacdo comercial entre Locadora de Equipamentos e Produtoras de
Imagem envolvem regras, normas e procedimentos para que a concretiza¢do do negdcio entre as partes aconteca de
forma transparente e sem problemas. Sdo elas:

1. Contato;
2. Listagem e dados logisticos;
3. Orgamento e negociagao;

4. Aprovacao;

5. Retirada de equipamentos;

6. Devolucao;

7. Faturamento;

8. Pagamento;

9. Seguro;

10. Transporte de equipamentos.

4.2.1 Contato

As novas tecnologias e plataformas de comunicac¢do trouxeram novas formas de contato entre as partes e todas elas sdo
bem-vindas. A ABELE, porém, acredita que alguns canais tradicionais como telefone moével, telefone fixo (da Produtora
de Imagem) e e-mail (que contenha, de preferéncia, o dominio da empresa Locataria email@dominioprodutora.com.br)
ainda sdo importantes, principalmente, nas validacdes de Orcamentos e Contratos. Celulares e redes sociais (WhatsApp,
Facebook e Skype, entre outras) devem ser utilizados apenas para consultas informais.
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4.2.1.1 Primeiro contato

E importante que a Locadora obtenha, junto d Locataria, as sequintes informacdes, as quais sdo essenciais para a
elaboracdo do Orcamento:

Nome da Produtora de Imagem e CNPJ;

Telefone de contato do responsavel pela locacdo (na Produtora de Imagem e pessoal);
E-mail pessoal e e-mail do coordenador de producdo e do departamento financeiro.

4.2.2 Listagem e dados logisticos

Durante o contato, a Locadora solicita que a Locatéria envie, por escrito, a listagem dos equipamentos a serem
retirados, datas de retirada e de devolucdo, se ha viagem programada, local provével de gravacdo/filmagem etc. Essas
informacoes, aliadas aos dados da Etapa 1 (Contato), sdo essenciais para a elaboracdo do Orcamento:

Referéncia da locacdo (job);

Datas provaveis de locacdo (de retirada e devolucéo);

NUmero de didrias necessarias;

Local de gravacao/filmagem;

Diérias de viagem (se houver);

Nome dos técnicos (Diretor de Fotografia, Assistente de Camera, Eletricista, Maquinista).

A ABELE disponibiliza um formulario padrdo que pode servir como referéncia para as Produtoras de Imagem enviarem
suas demandas as Locadoras.

4.2.3 Orcamento e negocia¢ao

E importante que esse processo seja muito bem documentado. O Orcamento é calculado com base na lista de
equipamentos e informacdes repassadas pelos Produtores ou representantes da Produtora de Imagem a Locadora e
deverd ser enviado a solicitante por e-mail, WhatsApp ou Skype.

Vale lembrar que a simples solicitacdo de um Orcamento ndo garante a reserva e disponibilidade dos equipamentos.
Por isso, é preciso que a Produtora de Imagem faga, o quanto antes, a confirmagdo/aceite dos valores propostos
pela Locadora. A confirmacdo é a garantia do Locatario de que os equipamentos estardo disponiveis nas datas
solicitadas.

O Seguro dos equipamentos locados deve ser contratado a parte pela Produtora de Imagem ou reembolsado para a
Locadora. Esse tépico serd abordado mais a frente neste Manual.

4.2.3.1 Sobre precos e descontos

E comum as Locadoras concederem um desconto sobre o total do Orcamento. Para uma semana de locacdo, a pratica é
cobrar trés diérias cheias. Para um més, duas diarias e meia por semana, perfazendo dez diarias cheias.

4.2.3.2 Diarias de viagem
A pratica entre as Locadoras é cobrar 50% a mais sobre o valor da diéria por dia de viagem.

4.2.3.3 Coprodugdo

Qualquer desconto no Orgamento superior ao descrito anteriormente pode ser considerado uma coproducdo, pois a
Locadora deixa de ser remunerada pela locacdo do seu ativo/patriménio, que é sua atividade-fim, para “financiar” o
projeto. Nesse caso, a Locadora pode optar por se tornar Coprodutora, tendo direito a créditos nos meios de divulgacao,
nos titulos finais e em outras formas de promocg3o.
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4.2.3.4 Prazo de pagamento

A forma e o prazo de pagamento sdo combinados quando da elaboracdo do Orcamento e na negociacdo. Fica implicito
que os descontos concedidos pressupdem pagamentos nas datas acordadas e que, na falta de pagamento, os descontos
podem deixar de valer, voltando a vigorar os valores cheios (sem descontos).

4.2.3.5 Variagoes no orcamento ou novas solicita¢ées

Se a Locataria demandar novos itens durante o processo da gravacao, a Locadora deve abrir uma nova Ordem ou Pedido
de Locacdo (cada Locadora tem um nome para esse documento). Caso a Locatéria precise estender o periodo de
locacdo, esse também é o procedimento a ser feito. A prorrogacdo do prazo, no entanto, pode implicar acréscimos nos
valores cobrados, em vista da eventual necessidade de a Locadora sublocar algum item para honrar outras locacées que
estdo para acontecer.

4.2.4 Aprovacao

A aprovacdo do Orcamento serd formalizada junto a Locadora, Unica e exclusivamente, por e-mail contendo, preferen-
cialmente, a assinatura e o nome por extenso de quem fez o aceite e rubrica do Coordenador de Producdo. O e-mail deve
ser enviado ao endereco de correio eletronico da Locadora, com copias para o departamento financeiro e para adirecao
de Producdo da empresa Locatéria.

No ato da aprovacdo sera informado o nome do técnico ou preposto que ird até a Locadora retirar o equipamento e
assinar o Termo ou Contrato de Retirada.

No caso de cancelamento da reserva, solicita-se que a Locadora seja avisada com antecedéncia para liberacao e
disponibilizacdo do equipamento para outras locacdes.

4.2.5 Retirada de equipamentos

Para assegurar que o que esta sendo entregue estd em conformidade com o pedido, é imprescindivel que, no ato da
retirada, a lista de equipamentos solicitados seja conferida item por item por um técnico especializado ou preposto
indicado pela Locataria. Recomenda-se também que os equipamentos sejam testados e verificado seu estado de
conservacao. As Locadoras disponibilizam espaco para isso. O teste garante que o material locado esta funcionando
plenamente e sem problemas - ou se precisa ser substituido. Fazer essa conferéncia sem pressa e com técnico
especializado garante uma locacdo segura e tranquila e evita problemas e reclamacdes.

4.2.6 Devolucdo

Na Devolucdo, o material locado é conferido pela expedicdo da Locadora. Sdo feitas a contagem, a conferéncia fisica
e realizados testes de funcionamento. E recomendavel que esse processo seja acompanhado de um técnico ou de um
preposto da Locatéria.

Na eventualidade de se constatar um problema com o equipamento devolvido, seja quebra ou material faltante, um
documento deve ser aberto (muitas Locadoras o chamam de Boletim de Ocorréncia ou Devolu¢do de Equipamentos
Incompleta e Indenizada). Esse documento reporta o problema encontrado e serd assinado pela pessoa indicada pela
Locataria para acompanhar a devolucdo. E facultada & Locadora a cobranca de diaria indenizada pelos dias parados dos
equipamentos até a reposicdo dos mesmos.

4.2.6.1 Devolucdo antecipada

Na hipétese de devolucdo antecipada da locacgdo - total ou parcial - os valores serdo cobrados pro rata (ou seja, de forma
proporcional ao periodo contratado). Isso ndo se aplica quando a locacdo ja tenha tido descontos especiais devido ao
prazo. Por exemplo: se para uma locacdo de 30 dias foi oferecido um preco especial, mas a Locataria ficou apenas uma
semana com o material locado, a Locadora deve cobrar o valor real de uma semana pela locacdo e ndo o valor de 30 dias.
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4.2.6.2 Problemas na devolucdo
Em caso de:

Equipamento faltante - A Locadora dard um prazo (negociado caso a caso) para a devolugdo do material em 48
horas. Durante esse periodo ndo sera feita cobranca de diaria extra. Passado esse prazo, a Locadora passa a

cobrar a didria correspondente ao preco cheio de tabela ou ao valor negociado;

Quebra de equipamento - O material avariado ou quebrado deve ser enviado pela Locadora a um técnico especiali-
zado que fard a avaliacdo e orcamento para o conserto. A Locatéria tem o direito de consultar um técnico préprio
desde que ele seja um profissional autorizado pelo Ffabricante. E facultado & Locadora a cobranca de diaria
indenizada pelos dias parados do(s) equipamento(s);

Roubo ou furto - Entrar em contato com a Locadora para receber as devidas instrucdes. Caso tenha sido
contratado um Seguro, ele devera ser comunicado sobre o sinistro.

Vale lembrar que a indenizacdo ndo é automatica nem garantida, pois tem de atender as cldusulas da apélice.

Nao havendo nenhuma ocorréncia, a Locadora entrega um recibo de devoluc¢do ao portador da Locatéria e o processo
segue para o setor de Faturamento e Cobranca.

4.2.7 Faturamento

Apo6s o fechamento da locacdo, a mesma serd faturada por meio de um documento de cobranca. A locacdo de
bens moveis, por forca de Lei Federal, ndo obriga a emissdo de Nota Fiscal. Nesse caso, o documento valido para
fins contdbeis e de tributacdo é o Contrato de Locacdo de Bens Moveis. O formulario enviado por muitas Locado-
ras com o nome de Nota de Locacdo ou Nota de Débito é um mero instrumento para organizar o pagamento e o
lancamento contabil.

O faturamento da locacdo utiliza como base, as informacdes passadas no ato da reserva:

Razado Social;

Data de pagamento;
Parcelamento;
Enderecos fisico e eletronico de e-mail para cobranca.

A alteracdo dos dados, principalmente do Locatério, implica a anulacdo do Contrato de Locacdo, uma vez que esse é o
instrumento vélido para fins fiscais e legais. Nesse caso, devera ser feito um novo contrato que sera assinado e validado
pelo novo Locatario, sujeito a aprovacao de cadastro e custos extras.

4.2.8 Pagamento

A atividade de locacdo de bens méveis exige um investimento alto na aquisicdo, manutencdo e conservacdo dos equipa-
mentos. Portanto, o pagamento por parte dos Clientes/Anunciantes é essencial e os prazos devem ser respeitados.
Em caso de atrasos, a Locadora deve ser avisada com antecedéncia para que possa rever o fluxo de caixa e honrar
seus COMpPromissos.

O atraso no pagamento implica na perda dos descontos concedidos, cobranca de multa e juros e eventual a¢do
judicial pertinente.

4.2.9 Seguro

O Seguro para o setor Audiovisual, especificamente para Locacdo de Bens Méveis na categoria Equipamentos de Cinema
e Fotografia, sdo apélices especificas e disponibilizadas por poucas Seguradoras e Corretoras.

Esse tipo de Apdlice tem cldusulas especificas e, tanto as empresas Locadoras como as Locatdérias, tém de estar cientes
delas para poder fazer valer a indenizacdo em caso de sinistro. E preciso atentar para:
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O que ndo esta coberto pela Apélice — Exclusdes Gerais;
Indenizacdo por lucros cessantes;

Pagamento da participacdo na Apdlice;

Acdo Regressa contra Terceiros;

Franquia.

Contratar o Seguro ndo representa uma salvaguarda para que a equipe manuseie e armazene o equipamento de

forma leviana. A responsabilidade sobre o material locado é de todos e evitar que sejam expostos a riscos também. Os
Produtores e responsdveis tém de estar atentos a isso, sobretudo porque ha a possibilidade de algumas ocorréncias ndo
serem cobertas pelo Seguro.

4.2.9.1 Seguranca Patrimonial

No transporte, armazenamento e uso do equipamento, o ambiente de inseguranca publica e os riscos de roubo e furto
ndo podem ser desprezados.

E recomendavel utilizar veiculos com rastreadores, estacionar sempre em lugar seguro e ndo perder de vista o veiculo
com o equipamento. Ao filmar ou gravar em locais publicos, contar com membros da equipe ao redor para coibir acoes
de violéncia, roubo ou furto. Se necessério, contratar seguranca publica ou privada.

O local onde se guardam os equipamentos nos intervalos de filmagem ou gravacdo deve ser seguro, fechado e de dificil
acesso.

4.2.10 Transporte de equipamentos

A Nota Fiscal de Transporte é um tema que gera controvérsias. No entanto, é ponto pacifico entre tributaristas que
o transporte de equipamentos ndo necessita de Nota Fiscal de transporte com CFOP especifico. Basta o Contrato

de Locacdo que contenha a listagem de todos os equipamentos e itens transportados. Ainda assim, ndo é incomum
caminhoes terem problemas nas divisas dos Estados pela falta dessa documentacdo. Para evitar problemas, o ideal é
informar previamente a Locadora sobre viagens e percursos interestaduais e internacionais.

4.2.10.1 Viagem para fora do pais

O Contrato de Locacdo puro e simples ndo autoriza a Locataria a levar o equipamento para fora do pais. Essa demanda
tem de ser autorizada previamente pela Locadora.

A Alfandega brasileira interpreta de diversas formas a “exportacdo” temporaria de equipamentos; por isso, deve-se ter
cuidado ao planejar uma viagem com equipamentos locados no Brasil. O ideal é ter a orientacdo de um despachante
aduaneiro, profissional que estd habituado a lidar com esses tramites. Nesse caso, a ABELE poderd indicar um
profissional responsavel.

As Seguradoras também ndo dao cobertura fora do territério nacional. Se for esse o caso, é necessério fazer uma outra
Apodlice especifica.
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5 PRODUCAO DE ELENCO

5.1 Apresentagao

Kaizen é uma etimologia de origem nipdnica que, dentro do contexto empresarial, ganhou ares filoséficos para exprimir a
consciéncia evolutiva do constante aprimoramento. E a nocdo de recorrente esforco para viabilizar um continuo melhora-
mento, objetivando sempre aumentar o grau de eficiéncia em qualquer campo produtivo, desde o dmbito pessoal, familiar
até aos campos sociais e econdmicos. O aprimoramento prolongado e sequente nada mais é que um exercicio didrio, de
sempre reavaliar o entdo ja feito, para refazer em nova e melhor forma, ainda que inspirado em modelos anteriores. A pro-
gressdo € passo a passo.

E assim que o Férum da Producdo Publicitaria se enxerga. Ao longo de sua quarta edicdo em mais de 20 anos corridos, ja ha
muita histéria para contar. A evolucdo que nos circunda em todas as esferas vitais, impde também uma mudanca na légica
sistémica de contratacdo e negociacdo dos servicos e direitos do Elenco. A grande e principal preocupacdo do IV Férum da
Producdo Publicitaria se concentrou no capitulo sobre o Elenco, e serd nesta se¢do que as maiores mudancas poderao ser
observadas em relacdo ao Férum anterior.

De antemao, é preciso reconhecer que, para se enxergar a frente, as vezes é preciso recuar. E, por isso, a grande inovacao
trazida pelo IV Férum da Producdo Publicitaria talvez seja o retorno ao modelo Gnico de contratagdo, a exemplo do Il Férum
e em contraponto ao modelo dualista anterior. A escolha por um modelo de contratagdo de elenco por meio de apenas um
instrumento contratual é uma demanda nata do préprio mercado, que se ergue a favor da agilidade na contratagdo. Assim,
relinem-se, no mesmo contrato, dois objetos a serem negociados:

- A prestacdo de servicos do ator ou modelo, que ficara a cargo exclusivo da Produtora Audiovisual, salvo nos contratos
de midia impressa, cuja responsabilidade contratual serd exclusiva da Agéncia de Publicidade;

- A autorizacdo do uso da imagem e/ou som de voz e/ou nome e da concessdo dos direitos conexos, caso hajam. Este
segundo objeto sempre serd de inteira e exclusiva responsabilidade contratual da Agéncia de Publicidade, seja na
modalidade que for da midia contratada.

Sobre este modelo, novas formas de separacdo de responsabilidade e formas de pagamento foram delineadas, de acordo
com a extensdo de cada objeto contratual. Dessa forma, ainda que disposto no mesmo contrato hd uma separacao visivel dos
objetos e seus reflexos. Essa é a grande inova¢do deste IV Forum da Produgao Publicitaria em relagcdo ao passado, trazendo
um modelo atual mais simplificado e didatico, visando corrigir qualquer imprecisdo existente. Questées como a vigéncia
contratual, responsabilidades sobre o objeto contratado, pagamento do respectivo objeto e demais disposi¢oes estdo fisica-
mente apartadas, alocando a exata extensdo de cada uma ao seu responsavel titular.

O novo modelo contratual extingue a rigidez de qualquer definicdo de valores para cada objeto, deixando a disposicdo
totalmente livre para o melhor arranjo negocial entre as partes. Assim, um valor serd definido para a prestacdo de servicos
do ator ou modelo e outro novo valor sera estabelecido para os direitos personalissimos e conexos. Cada valor pode ser
demarcado livremente na negociacdo das partes, ndo havendo mais uma regra de porcentual para limita-los.

Certamente, a definicdo distinta de tais valores reflete-se também distintamente nas disposi¢des contratuais, obedecendo a
origem e a natureza juridica de cada objeto contratado, o que acaba resultando num modelo contratual com transparéncia,
precisdo e seguranca juridica para todas as partes envolvidas. Por exemplo, num contrato de elenco de midia eletronica, a
Produtora Audiovisual serd a responsavel pela contratacdo e pagamento apenas sobre a prestacdo de servicos e seus reflex-
os. Para todos os reflexos da contratacdo da autorizacdo dos direitos personalissimos (imagem, voz e nome) e da concessao
dos direitos conexos, se houverem, inclusive do respectivo pagamento, serd responsavel a Agéncia de Publicidade.

Outra inovacao trazida pelo IV Forum da Producdo Publicitaria sdo as novas opc¢des de escolha de solucdo de litigios,
trazendo mais liberdade e independéncia para as partes, inclusive ajustando uma demanda de outros mercados fora do eixo

Rio-SP.

N&o sé o contetdo é novo. A forma do IV Manual de Producéo de Elenco para a Publicidade ganha um novo layout, mais
didatico e dindmico, agregando e evidenciando as informacdes que, de fato, importam para o nosso mercado.
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5.2 Selecdo de Elenco

5.2.1 Produtora audiovisual, estudio Fotografico e agéncia de publicidade

Compete a Produtora Audiovisual, Estidio Fotogréfico e/ou Agéncia de Publicidade a contratacdo dos profissionais que
deverdo produzir o elenco (empresa produtora de elenco). Esta producdo deve seguir um briefing, informado pela Agéncia de
Publicidade e com a concordéncia do Cliente/Anunciante, sempre respeitando a confidencialidade dos contratos comerciais,
como ja previsto na ficha de briefing (Doc. 5.5.1, p. 203).

5.2.1.1 Elenco

No que se refere a autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome do elenco e concessao de direitos patrimoniais
conexos, inclusive quanto as renovacoes e a contratacdo de midias ou localidades adicionais, a Agéncia de Publicidade, por
conta e ordem do Cliente/Anunciante, é responsavel pela contratacdo e pelo pagamento do elenco e agenciamento. No que
se refere a prestacao dos servicos:

- Em midia eletrénica ou midia eletronica/impressa a Produtora Audiovisual é responsével pela contratacdo e
pagamento do elenco e agenciamento;

- Em midia impressa a Agéncia de Publicidade, por conta e ordem do Cliente/Anunciante, é responsavel pela
contratacdo e pagamento do elenco e agenciamento, sendo excepcionalmente responsabilidade do Estudio
Fotografico, quanto a prestacdo de servicos.

5.2.1.2 Pagamentos

Todos os pagamentos devidos ao elenco e correspondentes ao agenciamento que sejam de responsabilidade da Agéncia de
Publicidade e/ou do Cliente/Anunciante, por praticidade, poderdo ser efetuados por meio da Produtora Audiovisual ou do
Estudio Fotografico, conforme o caso.

5.2.1.3 Coordenacdo

A Produtora Audiovisual, Estidio Fotografico e/ou Agéncia de Publicidade, serdo responsaveis pela coordenacdo e pre-
paracdo necessaria, tais como a organizacao, estrutura bédsica e documentacdo necessaria, referentes a contratacdo do
elenco para as filmagens e/ou sessdo de fotos - Termo de compromisso para teste — (Doc. 5.5.2, p. 204).

5.2.2 Produtor de elenco

5.2.2.1 Definigao

Compete ao produtor de elenco contratado na pessoa fisica ou juridica, colaborar com a direcdo do filme/fotdgrafo, na
selecdo de elenco adequada ao briefing, informado pela Agéncia de Publicidade, selecionando o elenco, junto aos seus
agentes.

5.2.2.2 Pagamento

O produtor de elenco devera ter seus servi¢os pagos pela Produtora Audiovisual, Estidio Fotografico e/ou Agéncia de
Publicidade, conforme o caso, em forma de caché previamente determinado e ndo recebera porcentagem sobre o caché do
elenco contratado ou de seu agente.

5.2.2.3 Responsabilidades
O produtor de elenco sera responsavel por orientar o ator e/ou o modelo e seus agentes, sobre o figurino indicado para o

teste, enviar o roteiro e/ou texto e esclarecer quaisquer dividas que houver sobre o Termo de compromisso para teste (Doc.
5.5.2, p. 204).
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5.2.2.4 Briefing

O produtor de elenco, devera encaminhar, por escrito, a ficha de briefing (Doc. 5.5.1, p. 203), roteiro, quando necessario e o
Termo de compromisso para teste (Doc. 5.5.2, p. 204) devidamente preenchidos, aos agentes dos atores e modelos, antes da
realizacdo do Teste de VT/Fotografia.

5.2.2.5 Edicao final

ApOs a realizacdo das filmagens e/ou sessdo de fotos, o produtor de elenco, deve ser informado pela Produtora Audiovisual,
Estidio Fotografico e/ou Agéncia de Publicidade, quais serdo os reais papéis a serem exercidos pelos contratados na edicdo
final da obra.

5.2.3 O briefing
5.2.3.1 O papel do produtor de elenco
O produtor de elenco em conjunto com seu contratante (Produtora Audiovisual, Estidio Fotografico e/ou Agéncia de Publici-

dade),

deverad fazer um briefing preciso e objetivo, suficientemente detalhado, a fim de evitar a convocagdo de atores ou modelos
cujo

perfil ndo atenda o aspecto fisico, a idade ou outras caracteristicas indispensaveis ao papel e/ou as exigéncias do filme publici-
tario.

5.2.3.2 Definicao do elenco para o briefing

5.2.3.2.1 Elenco principal

Aquele sobre o qual recaem as a¢des ou a narrativa principal do filme publicitario. Um filme de publicidade pode ter um ou
mais atores principais.

5.2.3.2.2 Elenco coadjuvante

Aquele que pode ou ndo contracenar com o ator principal, dando suporte a acdo central e/ou a a¢do secundaria do argumento
original. Um filme de publicidade pode ter um ou mais atores coadjuvantes.

5.2.3.2.3 Elenco infantojuvenil

Aquele formado por criancas e adolescentes que venham a participar do filme publicitario e/ou fotos, na condicdo de elenco
principal, coadjuvante ou figurante. Considera-se crianca a pessoa com até doze anos de idade incompletos e adolescentes
aquela entre doze e dezoito anos incompletos, respeitando o que dispde o Estatuto da Crianca e do Adolescente.

5.2.3.2.4 Elenco figurante

Aquele formado por pessoas que se dispdoem, sem qualquer atuacdo de destaque e sem vinculo de exclusividade com o
produto, marca ou servico, a participar de um filme publicitario/foto. Os integrantes desse elenco ndo sdo identificaveis.

5.2.4 Organizacdo do teste de vt/fotografia

5.2.4.1 Horario/Local

Todos os testes, preferencialmente, serdo realizados com hora marcada e em espacos que disponham de sala de espera
coberta, com cadeiras, camarins, banheiros adequados, 4gua potével, dentre outras comodidades que se facam necessdrias.

5.2.4.2 Elenco infantojuvenil

Os testes que envolverem elenco infantojuvenil, deverdo ter também, um espaco especial, para que as criang¢as tenham
atividades, durante a espera, que as mantenham entretidas.
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5.2.4.3 Elenco idosos e/ou portadores de necessidades especiais

Para os testes com participacdo de idosos e/ou portadores de necessidades especiais, o espaco deve ter também, adaptacdes
que garantam a acessibilidade e conforto de todos no periodo em que permanecerem no local.

5.2.4.4 Organizagao

O produtor de elenco e o(a) assistente de direcdo deverdo organizar conjuntamente os testes, visando minimizar o tempo de
espera dos envolvidos e evitando, assim, desgastes maiores. Cabera ao produtor de elenco, determinar o nimero de atores e/
ou de modelos para cada teste.

5.2.4.5 Lista de convocados

Os agentes de atores e modelos devem enviar ao produtor de elenco, por escrito, a lista de convocados confirmados para o
teste. Nesta lista, devera constar também, o hordrio em que o ator ou modelo se apresentard no local determinado para o
teste, bem como as demais condicdes para a realizacdo do mesmo.

5.2.4.6 Ajuda de custo (transporte e alimentagao) para teste de vt/fotografia (Doc. 5.5.3, P. 208)

Para o Teste de VT/Fotografia, serd paga no ato, apenas para o ator ou modelo que possua registro profissional na Delegacia
Regional do Trabalho (DRT), ou que detenha autorizacdo especial emitida pelo SATED, mediante apresentacdo de fotocopia
desses registros, além do recibo assinado em duas vias. O valor da ajuda de custo (transporte e alimentagdo) serd acordado
anualmente pelo Férum Permanente da Producdo Publicitaria no més de maio.

5.2.4.7 Retestes

A ajuda de custo serd devida aos atores e modelos, também em reteste, no seu valor integral, com as mesmas restricdes do
item anterior.

5.2.4.8 Ajuda de custo (transporte e alimentagao) para ator e modelo infantojuvenil (0 a 18 anos incompletos)

Serd paga pela efetiva realizacdo do teste para filme publicitario/foto e ndo apenas pelo seu comparecimento. A oficializacdo
serd mediante assinatura de recibo em duas vias pelo responsavel legal, que deverd necessariamente estar presente no local
onde sera realizado o Teste de VT/Fotografia.

5.2.4.9 Desisténcia

O teste serd realizado de acordo com a ordem de chegada e, caso haja desisténcia por parte do ator ou modelo, com ou sem
inscricdo na DRT, independentemente do tempo de espera, ndo haverd o pagamento da ajuda de custo.

5.2.4.10 Atraso

O ator ou modelo, com ou sem inscricdo na DRT, que se apresentar ao produtor de elenco depois da hora marcada para o
teste, somente podera realiza-lo depois dos demais atores e modelos, ou no final do expediente, e recebera a ajuda de custo
(transporte e alimentacdo) apenas se o tiver feito.

5.2.4.11 Alvaras

Em relacdo aos atores e/ou modelos infantojuvenis, deverdo ser observadas as regras especificas de cada Vara da Infancia e
Juventude de cada localidade, quanto a exigéncia ou ndo de Alvara para atuacdo destes, em Testes de VT/Fotografia.

5.2.4.12 Teste de vt/fotografia Feito por meios digitais

Quando o teste for realizado a distancia, sem a participa¢cdo do produtor de elenco e/ou Produtora Audiovisual, ndo havera
qualquer importe de ajuda de custo (transporte e alimentacdo) pela justa auséncia de tais despesas. Em se tratando de testes
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por meios digitais de infantojuvenis, os responsaveis legais (pai, mde ou responsavel legal obrigatoriamente) deverdo enviar
juntamente uma autorizacdo por escrito apresentando ainda documentacdo que comprove a relacdo de responsabilidade
legal do menor.

5.2.5 Termo de compromisso

5.2.5.1 Informagoes e responsabilidades

O Termo de compromisso para teste (Doc. 5.5.2, p. 204), estabelece as condicbes gerais para a participacdo do ator ou mode-

lo na campanha publicitaria, bem como dados do projeto e previsdo de veiculacdo, tal como um pré-contrato. O termo devera
ser assinado pelo ator, modelo ou responsavel legal, caso o ator ou modelo seja menor de idade, sempre em duas vias, sendo

uma via para o agente do ator ou modelo e a outra via para a Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico.

5.2.6 Relacdo do elenco editado e aprovado

5.2.6.1 Relac¢do de elenco editado (Doc. 5.5.4, p. 209)

Compete a Produtora Audiovisual, Estidio Fotografico e/ou Agéncia de Publicidade, responsavel pelo filme/foto, e ao
produtor de elenco, enviarem por escrito aos agentes de atores/modelos, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas apds a
realizacdo do ultimo dia de teste, a lista de atores e modelos editados, utilizando para tanto o formulério descrito.

5.2.6.2 Relagdo de elenco aprovado (Doc. 5.5.5, p. 210)

Compete a Produtora Audiovisual, Estidio Fotografico e/ou Agéncia de Publicidade, responsavel pelo filme/foto, e ao produ-
tor de elenco, enviarem por escrito aos agentes de atores/modelos, no prazo de 72 (setenta e duas) horas apds a reunido com
a Agéncia de Publicidade e/ou Cliente/Anunciante, a lista de atores e modelos aprovados, utilizando para tanto o formulério
descrito.

5.2.6.3 Comunicacdo da aprovagao para os atores ou modelos com representacdo de agente

Assim que receber a informacdo de aprovacdo, o agente deve informar por escrito seus atores e modelos sobre a data, o
horario e as demais condicbes da filmagem.

5.2.6.4 Comunicacdo da aprovacao para atores ou modelos sem representa¢ao de agente
Essa notificacdo sera feita pelo produtor de elenco diretamente aos atores ou modelos.
5.2.7 Trabalho infantojuvenil

5.2.7.1 Legislacdao

Os testes e as filmagens/sessao fotografica com a participacdo de criangas e adolescentes deverao ser realizados respeitan-
do-se as normas do Estatuto da Crianca e do Adolescente, Lei n° 8.069/1990 e/ou demais regulamentacdes locais em vigor.

5.2.7.2 Procedimentos para teste/filmagem/sessdo de foto

As empresas produtoras de elenco e as Produtoras Audiovisuais/Estidios Fotogréficos/Agéncias de Publicidade deverdo
garantir a integridade fisica e moral das criancas e dos adolescentes, minimizando o desgaste destes nos testes e nas
filmagens/sessdo de fotos, adotando, para tanto, os seguintes procedimentos:

- Realizacdo de testes com hora marcada;

- Divisdo da didria de trabalho em periodos e com carga horaria menor, sendo ideal de até, no maximo, 4 horas diérias
para criancas até 12 anos de idade e de, no maximo, 6 horas para criancas acima desta idade com pausas a cada
hora trabalhada para descanso e alimentagdo dos menores, atendendo ao consolidado entendimento dos Juizes e
Promotores de Justica, atuantes na esfera da infancia e da juventude, bem como a legislacdo em vigor;
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Limitacdo do nimero de atores infantojuvenis por teste;

Disponibiliza¢do, na portaria do local de teste, de uma lista com o nome dos atores infantojuvenis convocados,
para evitar que os ndo convocados facam o teste;

Otimizacdo do desempenho do ator infantojuvenil, a fim de minimizar as horas de testes e de filmagens/sessao
de fotos;

Instalacdo adequada para testes e filmes/fotos, com sala de espera, camarim, banheiro, 4gua potavel etc,; -

Pagamento de ajuda de custo (transporte e alimentacdo, para a efetiva realizacdo do teste e ndo apenas para
o comparecimento da crian¢a/adolescente).

ATENGAO

A Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico/Agéncia de Publicidade e os produtores de elenco deverdo evitar a
realizacdo de testes com criangas ou adolescentes e adultos num mesmo dia e num mesmo horario, a ndo ser que
se exija a atuacdo conjunta das personagens.

DOCUMENTACAO

A Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico/Agéncia de Publicidade devera exigir, a listagem sugerida a seguir
para a solicitacdo de Alvara para filmagem com criancas e adolescentes e, consequentemente, a devida
contratacdo do ator/atriz infantojuvenil.

5.2.7.3 Listagem dos documentos e informacgoes exigidas
Atualmente, no Estado de Sdo Paulo e em muitos outros Estados sdo exigidos os seguintes documentos ou informacoes:

- Procuracdo sem necessidade de reconhecer firma;

- Copia simples do contrato social da Produtora Audiovisual;

- Indicacdo do endereco, data e horario das filmagens;

- Indicacdo do responsavel pela filmagem e/ou sessao de fotos (por exemplo: produtor, diretor, fotégrafo etc.);
- Indicacdo da relacdo das criancas;

. Autorizacdo de uso de imagem dos menores por ambos os pais e com firma reconhecida;

. Copia autenticada do RG (ou certiddo de nascimento) dos menores;

. Cépia do comprovante de escolaridade;

. Atestado médico para participacdo na filmagem e/ou sessao de fotos;

. Copia autenticada do RG e CPF dos pais dos menores;

- Comprovante de residéncia dos menores (normalmente em nome dos pais e/ou responsaveis legais);

- Roteiro da obra (devera constar a data das filmagens e/ou sessdes de fotos a serem realizadas);
- Indicacdo das informacodes do filme e/ou sessdo de fotos: produto, Cliente/Anunciante, Agéncia de Publicidade, prazo
de veiculacdo, midias, territério etc,;

- Auto de Vistoria do Corpo de Bombeiros do local das gravacoes;

- Alvarad Municipal de Funcionamento do local das gravagoes;

. Contrato de trabalho dos menores;

- Comprovante de conta poupan¢a em nome dos menores para pagamento do caché;

. Contrato de locacdo do imével onde ocorrerdo as gravacgoes;

. Comprovante de propriedade do imével alugado para as gravacdes (matricula atualizada do imével);

- Declaracdo do proprietério do imével, com firma reconhecida, atestando as condi¢des do imdvel para a gravacdo.
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IMPORTANTE

A documentacdo sugerida poderd sofrer variagoes a depender do juizo competente para a expedicdo do respectivo
Alvara, bem como do Estado onde ocorrerdo as filmagens. Lembrando que é imprescindivel a consulta de um advo-
gado, caso a caso.

5.3 Contratacdo do elenco - contrato

A contratacdo do elenco poderd dar-se para midia eletronica, midia impressa ou midia impressa e eletrénica no mesmo
projeto publicitario, além de sua prestacdo de servicos. Para tanto, existem trés modelos de contratos referenciais que
poderdo ser utilizados de acordo com cada projeto.

5.3.1 Contrato de midia eletrénica (Doc. 5.5.9, p. 215)

O objeto desse contrato é a contratacdo da prestacdo de servicos do ator/modelo para participacdo na filmagem, bem como
autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e concessao de direitos patrimoniais conexos
para a veiculacdo do projeto publicitario na midia eletréonica.

5.3.1.1 Primeira contratante/agéncia de publicidade

Responsavel pela contratacdo da autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e concessdo
de direitos patrimoniais conexos, bem como pela veiculacdo do projeto publicitério, sempre agindo por conta e ordem do
Cliente/Anunciante.

5.3.1.2 Cliente/anunciante
Empresa que visa, por meio da publicidade, expor seu produto ou marca, sendo beneficiadrio direto do projeto publicitario.

5.3.1.3 Segunda contratante/produtora audiovisual

Responsavel pela contratacdo da prestacdo de servicos do ator ou modelo. E contratada pelo Cliente/Anunciante por meio da
Agéncia de Publicidade, para executar o projeto publicitario.

5.3.1.4 Contratado

Prestador de servicos, ator ou modelo, contratado por meio da Produtora Audiovisual para executar e conceder direitos
sobre a sua atuacdo. Pode ser pessoa fisica ou juridica do modelo e/ou do ator.

5.3.1.5 Anuente

No caso do ator ou modelo ser representado por pessoa juridica propria, esta figurard no contrato como contratada e o ator
ou modelo serd o anuente.

5.3.1.6 Interveniente/Agéncia de Modelos
E 0 agente de atores e modelos responsavel pela intermediacdo da contratacdo do ator ou do modelo.

5.3.2 Contrato de midia impressa (Doc. 5.5.10, p. 228)
O objeto desse contrato é a contratacdo da prestacdo de servicos do ator/modelo para participacdo da sessdo de fotos, bem

como autorizacdo de uso de imagem e/ou nome do ator ou modelo e concessdo de direitos patrimoniais conexos para a
veiculacdo do projeto publicitario na midia impressa.
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5.3.2.1 Contratante/agéncia de publicidade

Responsavel pela contratacdo da prestacdo de servicos e da autorizacdo de uso de imagem e ou nome do ator ou modelo e
concessao de direitos patrimoniais conexos, bem como pela veicula¢cdo do projeto publicitario, sempre agindo por conta e
ordem do Cliente/Anunciante.

5.3.2.2 Cliente/anunciante
Empresa que visa, por meio da publicidade, expor seu produto ou marca, sendo beneficidrio direto do projeto publicitario.

5.3.2.3 Contratado

Prestador de servicos, ator ou modelo contratado, pela agéncia de publicidade ou do estldio, para executar e conceder
direitos sobre a sua atuacdo. Pode ser pessoa fisica ou juridica do modelo e/ou ator.

5.3.2.4 Anuente

No caso do ator ou modelo ser representado por pessoa juridica prépria, esta figurard no contrato como contratada e, o ator
ou modelo serd o anuente.

5.3.2.5 Primeira interveniente/agéncia de modelos
E 0 agente de atores e modelos responsavel pela intermediacdo da contratacdo do ator ou do modelo.

5.3.2.6 Segunda interveniente/estidio Fotografico

Contratado pela Agéncia de Publicidade e serd a empresa ou pessoa fisica responsavel por produzir as fotos para o projeto
publicitdrio que seré veiculado pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante.

5.3.3 Contrato de midia eletrénica e midia impressa (Doc. 5.5.9 p. 215)

O objeto desse contrato é a contratacdo da prestacdo de servicos do ator/modelo para participacdo da filmagem e da sessdo
de fotos, bem como autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e concessdo de direitos
patrimoniais conexos para a veiculacdo do projeto publicitdrio na midia eletrénica e impressa.

5.3.3.1 Primeira contratante/agéncia de publicidade

Responsavel pela contratacdo da autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e concessdo
de direitos patrimoniais conexos, bem como pela veiculacdo do projeto publicitério, sempre agindo por conta e ordem do
Cliente/Anunciante.

5.3.3.2 Cliente/anunciante

Empresa que visa, por meio da publicidade, expor seu produto ou marca, sendo beneficidrio direto do projeto
publicitério.

5.3.3.3 Segunda contratante/produtora audiovisual

Responsével pela contratacdo da prestacdo de servicos do ator ou modelo. E contratada pelo Cliente/Anunciante, por meio
da Agéncia de Publicidade, para executar o projeto publicitério.

5.3.3.4 Contratado

Prestador de servicos, ator ou modelo, contratado por meio da Produtora Audiovisual para executar e conceder direitos
sobre a sua atuacdo. Pode ser pessoa fisica ou juridica do modelo e ou ator.

196 ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -



5.3.3.5 Anuente

No caso do ator ou modelo ser representado por pessoa juridica propria, esta figurard no contrato como contratada e o ator
ou modelo serd o anuente.

5.3.3.6 Primeira interveniente/agéncia de modelos
E 0 agente de atores e modelos responsavel pela intermediacdo da contratacdo do ator ou do modelo.

5.3.3.7 Segunda Interveniente/Estudio Fotografico

Contratado pela Agéncia de Publicidade e serd a empresa ou pessoa fisica responsavel por produzir as fotos para o projeto
publicitario que seré veiculado pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante.

IMPORTANTE

Caso o Cliente/Anunciante contrate o elenco diretamente, deverd aplicar as disposi¢des deste manual.

5.3.4 Prestacdo de servicos

O prazo de vigéncia contratual em relacdo a prestacdo de servicos devera estar descrito no Quadro 3 do contrato. Como
reflexos contratuais da prestacdo de servicos, podemos citar as diarias, as horas extras e os atrasos.

5.3.4.1 Diarias/prestacdo de servicos

A diaria de prestacao de servico do ator e/ou modelo, serad de, no maximo, 10 (dez) horas em estidio ou fora dele, inclusas
eventuais pausas para refeicdes, lanches e observadas as 12 (doze) horas de descanso entre uma diéria e outra.

5.3.4.1.1 Diarias/prestacao de servicos - ator/modelo idoso

Sera de, no maximo, 8 horas em estidio ou fora dele, inclusas eventuais pausas para refeicdes, lanches e observadas as 12
(doze) horas de descanso entre uma diaria e outra.

5.3.4.1.2 Diarias/prestacdo de servicos - ator/modelo infantojuvenil

Divisdo da didria em periodos e com carga hordria menor, sendo ideal de até, no maximo, 4 horas diarias para criancas até 12
anos de idade e de, no maximo, 6 horas para criancas acima desta idade, com pausas a cada hora trabalhada para descanso e
alimentacdo dos menores, atendendo ao consolidado entendimento dos Juizes e Promotores de Justica, atuantes na esfera
dainfancia e da juventude, bem como a legislacdo em vigor.

5.3.4.2 Inicio da diaria

A diaria tem inicio a partir da hora em que os talentos se apresentam no set de filmagem/sessao de fotos, ficando a
disposicdo da Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico/Agéncia de Publicidade contratante, até a hora do término dos
servicos, desde que respeitados os limites dispostos acima. O horério marcado para a chegada do ator ou modelo (incluindo
idoso ou infantojuvenil) ao set de filmagem/sessdo de fotos, devera ser o mais préximo possivel do inicio das filmagens/
sessdo de fotos, evitando-se, dessa forma, que se apresentem durante a montagem do set. Quando a filmagem/sessao de
fotos ocorrerem em outra cidade/municipio, o tempo de viagem contard como parte da diaria de servico.

5.3.4.3 Didrias excedentes

Serdo devidas como dirias extras.
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5.3.4.4 Controle e pagamento de diarias e horas extras

A Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico/Agéncia de Publicidade devera controlar o horario de chegada e saida do ator
ou modelo, bem como a quantidade de horas e didrias extras que estes profissionais prestarem ao filme publicitario/foto, por
meio do preenchimento de uma ficha de controle em trés vias devidamente assinadas pelas partes (Doc. 5.5.6, p. 211). Uma
via sera entregue ao talento apds sua participacdo, outra via serd entregue ao agente e, a Ultima via, serd entregue para a
Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico.

As horas que ultrapassarem o limite serdo consideradas horas extras; o valor da hora extra sera de 10% (dez por cento) do
valor de cada didria de prestacdo de servico. As horas e as diarias extras incorporam o valor total do contrato de prestacdo de
servicos do ator ou modelo e deverdo ser pagas na mesma data originalmente contratada.

5.3.4.5 Horas de atraso

Serdo deduzidas do valor da diaria de prestacdo de servicos. O valor da hora de atraso correspondera a 10% (dez por cento)
do valor de cada didria. O ator/modelo nao estara sujeito a multa, desde que o atraso seja de até 30 (trinta) minutos, apoés o
horério fixado por escrito pela Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico/Agéncia de Publicidade, ou caso ocorra por motivo
justificado ou de forga maior devidamente comprovado.

5.3.4.6 Valor da prestagdo de servico

O valor da prestacdo de servico sera negociado entre as partes, podendo basear-se na Tabela Referencial publicada pelo
SATED (Doc.5.5.12 p. 251) - Tabela referencial do SATED.

5.3.5 Direitos conexos e condi¢es contratuais

5.3.5.1 Prazo da concessao

O prazo para concessdo de uso de imagem e/ou nome e/ou som de voz e concessao de direitos patrimoniais conexos, devera
estar descrito no Quadro 2 do contrato. Caso o inicio de veiculacdo ocorra apés os 31 (trinta e um) dias da assinatura do
contrato, o contratante pode solicitar por escrito e mediante a pagamento extra por més excedente ao inicio da veiculacdo,
desde que o mesmo ndo ultrapasse 6 (seis) meses da assinatura do contrato.

5.3.5.2 Renovagao a critério exclusivo da Agéncia de Publicidade e/ou do Cliente/Anunciante

O contrato, desde que, com vigéncia de até 12 (doze) meses, podera ser renovado no todo ou em partes, a critério exclusivo
da primeira contratante por uma Unica vez e subsequente ao término do mesmo, observada a necessidade de notificacdo do
ator ou modelo do prazo de até 7 (sete) dias do fim da vigéncia. O pagamento do novo periodo devera ser calculado sobre

o valor total da concessao de direitos de uso (Quadro 5 do contrato). Deve se corrigir monetariamente o valor pago origi-
nalmente (indice descrito no contrato), dividi-lo pelo periodo original de veicula¢do e multiplica-lo pelo nimero de meses a
serem contratados.

5.3.5.3 Demais renovagoes
Serdo estabelecidas sobre livre negociacdo de valores, em comum acordo.

5.3.5.4 Valor minimo da renovacio

A renovacao contratual, ndo poderd ser inferior a 30% (trinta por cento) do valor total da concessdo de direitos de uso
(Quadro 5 do contrato) originalmente contratado.

5.3.5.5 Midias e localidades adicionais

Caso seja de interesse do primeiro contratante, o uso da obra em novas midias ou territérios, ndo previstos originalmente
no contrato, o contratado deverd receber pagamento suplementar, que podera seguir os parametros e critérios definidos na
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Tabela Referencial do SATED. Nesta tabela, ha o Valor de Nova Concessao (VNC), valor calculado usando o valor da concessao
de imagem original, o indice de relevancia comercial e o coeficiente de direito adjacente.

5.3.5.6 Uso de fotograma ou frame do material Filmado

Caso hajainteresse, durante a vigéncia do contrato, o uso de fotogramas/frames do filme publicitario em midia impressa
ou digital estara previamente autorizado, desde que seja realizado pagamento suplementar correspondente a 70% do
valor contratado para concessao de direitos conexos e autorizacdo de uso de imagem para a utilizacdo em até trés midias.
Qualquer negociacdo especifica sobrepde-se a este critério.

5.3.5.7 Assinatura do contrato

Todas as partes envolvidas devem assinar o contrato e rubricar todas as paginas. A Agéncia de Publicidade, por meio da
Produtora Audiovisual ou do Estidio Fotografico, conforme o caso, devera encaminhar o espelho do contrato para que o
mesmo seja visado pela entidade sindical representativa, bem como para pagar as devidas taxas decorrentes do visto.

5.3.6 Pagamento
5.3.6.1 Pagamento da prestacdo de servicos (deverd constar no Quadro 4 o valor e a forma de pagamento)

5.3.6.2 Pagamento da concessao de direitos (devera constar no Quadro 5 o valor e a forma de pagamento)

A Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico/Agéncia de Publicidade, conforme o caso, efetuard o pagamento pelo filme
publicitario/foto aos contratados das seguintes formas:

O valor total do contrato para o ator ou modelo na pessoa fisica ou pessoa juridica deste, conforme o caso, mediante
apresentacdo do documento fiscal habil;

Vinte por cento (20%), a titulo de taxa de agenciamento devido ao agente (caso haja) pela Produtora Audiovisual,
Estudio Fotografico ou Agéncia de Publicidade, mediante emissdo de Nota Fiscal.

5.3.6.3 Despesas extras

O referido valor da prestacdo de servicos ndo engloba quaisquer despesas para o filme publicitario, tais como cortes de
cabelo, manicure, maquiagem e figurino, que serdo assumidas pela Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico, quando por
eles for solicitado e aprovado.

5.3.7 Agenciamento artistico

5.3.7.1 Sobre o servico

Compete aos agentes de atores e modelos a responsabilidade de intermediar todas as condi¢oes e necessidades que
envolvam a prestacdo de servicos e autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz de seus representados e concessdo de
direitos conexos, caso venham existir.

5.3.7.2 Comissao

O agente artistico receberd comissdo de seu agenciado, além da importancia paga pela Produtora Audiovisual, Estidio
Fotografico ou Agéncia de Publicidade, sobre todos os valores do ator ou modelo recorrentes da prestacdo de servicos
agenciada.

5.3.7.3 Valor da comissao devida pelo ator ou modelo

Poderéa ser superior ou inferior ao estipulado, dependendo de acordo entre as partes, como por exemplo, os acordos com
atores exclusivos etc.
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5.3.7.4 Valor da comissao devida pela produtora audiovisual, estudio Fotografico ou agéncia de publicidade

A titulo de taxa de agenciamento, o agente recebera o equivalente a 20% (vinte por cento) do valor total do caché de

seu agenciado. Essa porcentagem incidird, também, sobre todo e qualquer recebimento de valores pelo ator ou modelo,
advindo da realizacdo de filme publicitario/foto, como por exemplo, eventuais horas e diarias extras, refazimento do filme
publicitario/foto, multas contratuais, renovacdes e prorrogacdes de contrato, inclusive em outros estados e paises. O valor
acima mencinado ndo se confunde ao valor que o modelo ou ator paga ao seu agente a titulo de taxa de agenciamento.

5.3.7.5 Registro
Os agentes artisticos deverao ser cadastrados e registrados no Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
5.3.8 Cancelamento da prestacdo de servicos — multas

5.3.8.1 Cancelamento antes da comunica¢do Formal

Caso o projeto publicitario seja cancelado antes do ator ou do modelo receber por escrito a comunica¢do formal de sua
aprovacdo, os contratantes estardo desobrigados de qualquer pagamento.

5.3.8.2 Cancelamento ou substituicao do elenco apds comunicagao formal e antes da prestacao de servigos

Caso o ator ou modelo, ndo tenha realizado a prestacdo de servicos/filmagem, a Produtora Audiovisual pagarad 50% do valor
bruto total do Quadro 4 (Prestacdo de servicos) e a Agéncia de Publicidade pagard 20% do valor do Quadro 5 (Autorizacdo e
concessdo de direitos), ja que havia se comprometido com a exclusividade e disponibilidade para realizar o trabalho.

5.3.8.3 Cancelamento ou substituicdo do elenco apds a prestacdo de servigos

Caso o ator ou modelo, tenha realizado a prestacao de servicos/filmagem, mas o projeto publicitario ndo seja veiculado ou
o ator ou modelo seja substituido, este recebera da Produtora Audiovisual a quantia correspondente a 100% do valor da
prestacdo de servicos e, da Agéncia de Publicidade, 30% do valor da concessao (Quadro 5).

5.3.8.4 Cancelamento pelo ndo comparecimento do ator ou modelo

Se o cancelamento das filmagens/sessdo de fotos se der pelo ndo comparecimento do ator ou modelo, este arcard com a multa
contratual e com perdas e danos.

5.3.9 Refacdo dos materiais e dublagem do filme

5.3.9.1 Caso a refagao decorra de problemas nao imputaveis ao ator ou modelo

A Produtora Audiovisual pagaré o valor correspondente as diarias efetivamente utilizadas para a refacdo, nas mesmas
condicdes estipuladas no Quadro 4.

5.3.9.2 Caso a refacao decorra por motivos imputaveis ao ator ou modelo
A Produtora Audiovisual ficard isenta de qualquer pagamento nesse sentido.

5.3.9.3 Dublagem do filme

Deverd ser feita com a voz do ator ou do modelo contratado para o filme, podendo, caso seja necessdario, ser feita por outros
intérpretes, desde que autorizada por escrito pelo ator ou pelo modelo, autor da voz original.
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5.3.10 Filme/foto de risco

5.3.10.1 Comunica¢ao

A Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico/Agéncia de Publicidade deverd, no prazo maximo de 30 (trinta) dias da data da
filmagem/sessdo de fotos, comunicar, por escrito, o ator ou modelo e seu agente sobre a aprovacao do filme publicitario/
foto de risco para veiculagdo. Durante esse periodo, o ator ou modelo ndo podera realizar outros testes e filmes para outros
concorrentes.

5.3.10.2 Pagamento

O ator ou modelo recebera o valor integral da diaria de prestacdo de servicos para a realizacdo do filme publicitario/foto de
risco, ficando ciente e pré-acordado que, apds a aprovacao para veiculacdo do filme publicitario/foto, receberd o valor do uso
de imagem e/ou som de voz acordado, conforme as melhores praticas do mercado, correspondente ao produto, prazo, ter-
ritério e midias, a ser pago pela Agéncia de Publicidade ou pelo Cliente/Anunciante.

5.3.10.3 Prazo de pagamento
O prazo para o pagamento sera fixado a critério das partes.

5.3.11 Seguro de acidentes pessoais

Compete a Produtora Audiovisual/Estudio Fotogréafico/Agéncia de Publicidade zelar pela integridade fisica do ator ou modelo,
enquanto estiver sob a sua responsabilidade, inclusive em transito, assim como pela integridade moral dele.

Recomenda-se que as Produtoras Audiovisuais/Estidio Fotograficos/Agéncias de Publicidade facam seguro de acidentes
pessoais para os membros da equipe de filmagem, principalmente para os atores, modelos e dublés que forem obrigados a
realizar agdbes ou manobras perigosas.

5.3.12 Multa contratual

A parte que infringir qualquer cldusula do contrato, estara sujeita ao pagamento de multa equivalente a 100% do seu
valor bruto total, previstos na somatéria dos valores do Quadro 4 (Valor total da presta¢do de servicos) e do Quadro 5
(Valor total da autorizacdo do uso de imagem e/ou som de voz ou nome e concessdo de direitos patrimoniais conexos),
além de responder por perdas e danos.

5.3.13 Solugdo de litigios

Ao assinar o documento de contratacdo de elenco, as partes envolvidas devem optar por uma das formas de resolucdo de
conflitos, apresentadas no Quadro 7. Caso haja alguma questao litigiosa ou controvérsias, a op¢do escolhida serd adotada - 1.
Arbitragem/ mediacdo/conciliacdo ou 2. Foro de Jurisdi¢do.

5.4 Entidade sindical e contribui¢oes

5.4.1 Sindicato dos artistas e técnicos em espetaculos e diversoes (sated)

E o sindicato responsavel pelos artistas e técnicos em espetaculos de diversdes. O SATED esta presente em varios esta-
dos do Brasil. Cada estado tem sua prépria tabela de valores, assim como normas e regras proprias.

5.4.2 Visto do sindicato

Compete a entidade sindical (SATED) vistar os espelhos dos contratos dos atores e modelos profissionais, com registro ou
autorizacdo na Delegacia Regional do Trabalho (DRT) que realizarem campanhas ou filmes publicitarios em territério bra-
sileiro. Compete ainda a essa entidade vistar os contratos dos atores e modelos infantojuvenis, bem como atores e modelos
estrangeiros que prestarem servicos em territério nacional. Para que sejam vistados somente os espelhos, é necessario que
o contetddo do contrato seja o mesmo registrado no ° Registro de Titulos e Documentos
em / [/ ,sobon° ,do contrario devera ser enviado o
contrato na integra.
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Os atores e modelos sem registro na DRT (atestado de capacitacdo profissional), poderdo atuar em até 03 (trés) pecas pub-
licitarias, durante o periodo de 12 (doze) meses ou em até 5 (cinco) pecas, durante o periodo de 24 (vinte e quatro) meses,
sem que haja autorizacdo especial emitida pelo SATED, porém, também, neste caso, hd necessidade de registro do contrato.

Havendo necessidade de um nimero maior de atua¢des nos respectivos prazos, sera necessario pedido de autorizacdo especial
emitida pelo SATED e/ou registro definitivo na DRT.

O SATED mantera rigoroso controle da atuacdo dos futuros atores e modelos que se enquadrarem na situacdo acima,
ficando responsavel por notificar o ator ou modelo, com cépia para a APRO e ABAP sobre a necessidade de regularizacao
do seu registro.

5.4.3 Pagamento

O visto no contrato, serd concedido mediante pagamento pela Produtora Audiovisual/Estidio Fotografico de uma taxa
prevista, conforme pactuado entre as partes.

5.4.4 Banco de dados do sindicato

A entidade sindical disponibilizara, em site ou home page, na internet, os seguintes dados de contratos visados por eles:

- Nome do ator, produto, marca e servico anunciado;
- Agéncia de Publicidade, Cliente/Anunciante, produtora de filmes, agéncia de atores e diretor do filme;

- Periodo de veiculacdo do filme publicitdrio ou da campanha publicitdria, incluindo se o contrato é em cardter

de renovacdo ou nao;
.« As midias e os veiculos contratados.

O site ou a home page da entidade sindical servira, desse modo, como fonte de pesquisa e de informagdo para Agéncia de
Publicidade, Produtora Audiovisual e agéncia de atores e de modelos interessadas na contratacdo de atores e modelos
profissionais, incluindo o controle sobre a recorréncia da participacdo de atores e modelos sem registro e/ou autoriza¢do
na DRT.

5.4.5 Figuracao
A autorizacdo/recibo de uso de imagem para figuracdo (Doc. 5.5.8 p. 213) ndo sera visada nem taxada pela entidade sindical.

5.4.6 Contribuicao sindical

Cabe tdo somente ao préprio ator ou modelo, o recolhimento da sua contribuicdo sindical, de acordo com a legislacdo vi-
gente, bem como fornecer a Produtora Audiovisual contratante, cpia das guias de recolhimento devidamente quitadas.
A contribuicdo sindical deve ser paga até o ultimo dia do més de fevereiro de cada ano, em qualquer estabelecimento
bancario, mediante Guia de Recolhimento de Contribuicdo Sindical (GRCS).

Cabe a entidade sindical ou a associacdo de classe informar o valor da contribuicdo sindical, que seréd acrescido de multas e
juros, caso o pagamento dessa contribuicdo seja efetuado apés o més de fevereiro.

O valor da contribuicdo sindical a ser paga pelo ator infantojuvenil ou pelo modelo infantojuvenil, serd equivalente
a50% (cinquenta por cento) do valor da contribuicdo sindical a ser paga pelo ator ou pelo modelo profissional
adulto.

O pagamento da contribuicdo assistencial e o da contribuicdo confederativa ndo sdo obrigatérios e devem ser efetuados
apenas pelo ator ou modelo sindicalizado ou afiliado a associacdo ou a entidade de classe a que pertencer.

5.4.7 Valores referenciais de prestacao de servico e da concessao de direitos

Para melhor organizar, dinamizar e balizar o mercado, os sindicatos dos atores e modelos fixaram, apds avaliacao

do mercado, ouvidos os representantes do elenco, agentes, produtores e concessionarios, critérios e valores para a
prestacdo de servicos e concessdo de direitos que servirdo como referéncia para a contratacdo do elenco no mercado
publicitério (Doc. 5.5.12 p. 251 - Tabela Referencial do SATED).
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5.5 Documentos anexos

5.5.1Ficha de briefing

Ficha de briefing

Titulo da Campanha:
Job:
Agéncia de ator/Modelo:
Booker:
Produtora/Fotografo:
Agéncia de Publicidade:
Cliente/Produto:
[ ] Foto [ ] Filme Periodo de veiculagdo
Praga(s):
Midia(s):
Quantidade e descri¢do de pegas publicitarias:
Data(s) prevista(s) para filmagem:
Caché:
Exclusividade:
Forma de pagamento:
Data da entrega do material:
Descri¢do do trabalho/Briefing dos personagens:
Data do Teste de VT/Fotografia:
Horarios:
Endereco do Teste:
Figurino do Teste:

Relacdo de nome dos atores e modelos a serem chamados para o teste

Nome Hora Nome Hora
1 06
2 07
3 08
4 09
5
Produtor de elenco:
Telefone:
Data:
Assinatura

Obs.: Todas as informacdes constantes nesta ficha de briefing deverao respeitar a garantia de confidencialidade dos
contratos que desta se desdobram.
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5.5.2 Termo de compromisso para teste de vt/fotografia

Termo de compromisso para teste de vt/fotografia

Data:

Job:

1. Dados do Ator/Modelo
Nome artistico:

Nome completo:

Responsavel Legal:

Endereco completo:

Bairro:

Cidade:

Estado:

CEP:

Telefones:

E-mail:

CPF:

RG:

DRT:

Autorizacdo especial:

Data de nascimento:

Idade;

Altura:

Peso:

NUmero de:
* Sapato:

* Calga:

e Terno:

* Manequim:

e Camisa:

 Colarinho:

Cor:
* Da pele:

* Dos olhos:

« Dos cabelos:

Nacionalidade:

Profissao:

E agenciado?

Qual agente?
Telefone do agente:

E-mail do agente:

Qual booker o chamou?
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2. Dados do Job
Anunciante/Cliente:

Agéncia de Publicidade:

Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico:

Titulo da campanha:

Veiculacao:

Prazo:

Pracas:

Midias:
[ 1 Eletrénica [ T !mpressa [ ] Eletrénica e impressa
Quantidade e descricdo de pecas publicitarias:

Exclusividade para produtos:

Prova de Figurino/Ensaio:

Data da Prova/Ensaio:

Valor do caché - Ator principal:

Valor do caché - Ator coadjuvante:

Data limite para confirmacdo de sua aprovacao:

Prazo para pagamento:

Data da filmagem/Sessédo de fotos:

Quantidade de diérias:

Local da filmagem/Sessao de fotos:
Valor de cada diaria/Prestacao de servicos:
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Condigoes Fiscais para pagamento

A Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico/Agéncia de Publicidade efetuard os pagamentos referentes a
Prestacdo dos Servicos/Trabalho e também os pagamentos referentes aos Direitos conexos de uso de imagem
e/ou som de voz e/ou Nome do ator ou modelo, mediante apresenta¢do de Nota Fiscal de empresa cujo ator ou
modelo conste no contrato social, de Nota Fiscal de cooperativa ou de associa¢do, de RPA ou recibo. Fica o ator ou
modelo ciente dos descontos dos impostos incidentes.

Razao Social:

Endereco:

CNPJ:

Insc. Estadual n°:

Questionario

1. Vocé ja fez Foto ou filme para produto concorrente?
[ 1Sim [ 1 Nao
Qual?

Como ator principal ou coadjuvante?

2. Quais as trés ultimas campanhas publicitarias - fotos ou Filmes — que vocé fez?

Ainda estdo veiculando?

Quais?

Nomeie cidades, estados, regioes, paises e continentes onde estio veiculando:

3. Se vocé nao possui DRT, responda: quantos filmes e Fotos para publicidade vocé realizou nos Gltimos
12 meses? ___________ E nos Gltimos 24 meses?

4. Ha algum filme ou foto para entrar em veiculagdo?
[ 1Sim [ 1 Nao
Qual?

Como ator principal ou coadjuvante?
Nomeie cidades, estados, regioes, paises e continentes onde vao veicular:

5. Vocé espera resposta de algum teste?
[ 1Sim [ 1 Nao
Qual produto?

Vocé serd ator principal ou coadjuvante?

Qual a data ou o periodo previsto para a realizacdo do trabalho?

6. Vocé tem algum outro compromisso assumido ou inadiavel nas datas previstas para a execuc¢iao
deste trabalho?

[ 1Sim [ 1 Nao

Qual?

7. Caso vocé nao seja aprovado para o papel principal, aceita fazer o de coadjuvante?
[ 1Sim [ 1 Nao

8 Vocé concorda, se houver necessidade, em fazer mudanc¢as na aparéncia?
[ 1Sim [ 1 Nao
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Condi¢Oes gerais

Caso vocé seja aprovado, fique ciente de que:

a. O ndo preenchimento de todos os campos deste termo implica em sua desclassificacdo, exceto nos casos em
que o quesito seja, a critério da contratante, incabivel;

b. Compromete-se, desde j3, a nos comunicar imediatamente, caso seja aprovado em outro teste que o impeca
de realizar este filme ou foto, seja em funcdo de produto concorrente, seja em fun¢do de datas e de demais es-
pecificacoes estabelecidas neste termo;

c. Apds arealizacdo deste teste, ndo poderd modificar sua aparéncia até o fim do prazo para confirmacao de
aprovacdo estabelecido neste termo ou até notificacdo expressa pela Produtora Audiovisual/Estidio Fotogréfico/
Agéncia de Publicidade ou por seu agente responsavel por sua liberacgdo;

d. E de sua responsabilidade a locomocao para provas de roupas, ensaios e fotos ou filmagem, desde que
realizados na cidade sede da produtora:

Estes terdo sua realizacdo em 1 (um) dia com no méximo 3 (trés) horas de duracao;
O valor do ensaio/prova de figurino sera de 10% (dez por cento) do valor de uma diéria normal.

e. Devera estar regularizado com as suas obrigacdes referentes ao sindicato representativo de sua categoria, bem
como com o recolhimento da contribui¢do sindical;

f. Devera assinar contrato, conforme modelo aprovado pelo IV Férum de Producdo Publicitaria, registrado n°

° Registro de Titulos e Documentosem _/ / , sobn® , e depositado no SATED, cujo
texto ndo podera ser alterado, sob penas da lei. E assim, concorda com todas as cladusulas e condi¢des expressas nele,
desde que atendidas as condicbes constantes no Termo de Compromisso previamente acordado entre as partes;

g. Asinformacdes prestadas neste termo de compromisso abrangem responsabilidades no mercado nacional e
internacional;

h. Este documento é um pré-contrato e estabelece seus direitos e suas obrigacdes. As informacdes ndo veridicas
e aeventual desisténcia, sem justificativa aceitavel, implicardo em multa equivalente ao valor do caché proposto
neste termo, sem prejuizo da incidéncia de perdas e danos.

Sao Paulo, de de 20

Assinatura
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5.5.3 Recibo de ajuda de custo para teste de elenco

Recibo de ajuda de custo (transporte e alimentacdo) para teste de VT/Fotografia

RS (

Eu, (nome completo do ator ou do modelo), telefone(s) ,inscrito
na Delegacia Regional do Trabalho (DRT) ou autorizacdo especial sob o n° e no CPF/MF sob o

n° , declaro que recebi, nesta data, a quantia supra, a titulo de ajuda de custo (transporte

e alimentacdo), pela participacdo no processo seletivo do Teste de VT/Fotografia descrito abaixo:

Titulo da campanha:

Job;

Cliente/Produto:
Agéncia de Publicidade:

Produtora/Fotégrafo:
Agéncia do ator ou modelo:

Sdo Paulo, de de 20

Assinatura
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5.5.4 Relagdo do elenco editado

Relacdo do elenco editado

Titulo da campanha:
Job:
Produtora/Fotégrafo:
Agéncia de Publicidade:
Cliente:

Produto:

Abaixo, a relacdo dos atores e modelos editados. Até / / , estes atores e modelos ndo poderao

se comprometer com outros trabalhos, principalmente com os que envolvem produtos concorrentes do cliente
citado.

Nome Personagem Agéncia de atores/modelos Observagoes

|| 1] W] IN]| =

o lo| N

—
o

Produtor de elenco:
Telefones:
Data:

Assinatura
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5.5.5 Relacdo do elenco aprovado

Relacdo do elenco aprovado pela agéncia de publicidade e cliente/anunciante

Titulo da campanha:

Job:

Produtora/Fotografo:

Agéncia de Publicidade:

Cliente:

Produto:

Abaixo, a relacdo dos atores e modelos aprovados. As filmagens deverdo ocorrer em / / . Estes

atores e modelos ndo poderdo se comprometer com outros trabalhos na data supramencionada.

Nome Personagem Agéncia de atores/modelos Observagoes

O] N[l || IW]IN| =

—
o

Produtor de elenco:

Telefones:

Data:

Assinatura
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5.5.6 Controle de diarias e horas extras

Ficha de controle de diarias e horas extras

Data:
Job:
Produtora/Fotégrafo:
Agéncia de Publicidade:
Cliente:
Produto:
Titulo da campanha:
Ator/Modelo:
Agente do ator/modelo:

Dias Hora de entrada Hora de saida Horas extras
1° dia
2° dia
3°dia

Nome do responsavel no Set

Assinatura do ator

Assinatura da Produtora

Obs.: Esta ficha devera ser confeccionada em trés vias: uma para a Produtora/Estddio, uma para o ator/modelo e
uma para o agente de atores/modelos.
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5.5.7 Autorizacdo de trabalho para ator/modelo infantojuvenil

Pelo presente instrumento de Autoriza¢do: (mae)

(nacionalidade) , (estado civil) , (profissao)
portadora da cédula de identidade n® ,inscrita no CPF/MF sob o n°
e (pai) (nacionalidade) , (estado
civil) , (profissao) , portador da cédula de identidade n°
, inscrito no CPF/MF sob o n® , residentes e domiciliados na (Cidade)
, (Estado) . Pais do(a) menor
, nascido(a) no dia / / , conforme certiddo de nascimento, ora anexada, AUTORIZAMOS, sempre

com a presenca de um dos signatarios na(s) filmagem(ns), que o referido menor participe do(s) filme(s) publicitario(s) da
campanha da empresa (Razdo Social do Cliente/Anunciante), intitulada (inserir nome da campanha) que serdo produzi-
dos pela produtora (RAZAO SOCIAL DA PRODUTORA), ESTABELECIDA NA CIDADE DE

ESTADO DE .NA RUA , N° , (BAIRRO) ,
CEP , INSCRITA NO CNPJ SOB O N° , COM CRIACAO DA AGENCIA DE
PUBLICIDADE (RAZAO SOCIAL DA AGENCIA DE PUBLICIDADE).
O REFERIDO(S) FILME(S) TERA(AO) A DURACAO DE ( )
SEGUNDOS E OUTRAS VERSOES E VINHETAS, FILMADOS NO ESTADO DE ,EM LOCAL

PREVIAMENTE INDICADO PELA PRODUTORA (RAZAO SOCIAL DA PRODUTORA).

DECLARAMOS, AINDA, QUE O(A) MENOR ESTARA SEMPRE ACOMPANHADO POR UM DE SEUS PAIS E/OU REPRE-
SENTANTES LEGAIS NOS LOCAIS E NA DATA DA GRAVAGCAO DA OBRA AUDIOVISUAL ACIMA MENCIONADA. (IN-
CLUIR ESSE PARAGRAFO DE ACORDO COM A EXIGENCIA DA COMARCA, BEM COMO ORIENTACAO DO JURIDICO,
CASO A CASO)

A PRESENTE AUTORIZACAO E EXTENSIVA A VEICULACAO NO TERRITORIO ,POR () MESES,
A PARTIR DA PRIMEIRA VEICULACAO, NAS SEGUINTES MIDIAS;

S&o Paulo, de de 20

PAI

OBS.: RECONHECER FIRMA DAS ASSINATURAS DOS PAIS.
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5.5.8 Autoriza¢do/Recibo de uso de imagem para figuragao

RECIBO/TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ PARA FIGURAGCAO

Quadro 1 - Autorizante

Nome completo:
RG:
CPF:

Data de nascimento:

E-mail:
Endereco completo:
Representante Legal (nome completo do pai e da mae, caso o(a) autorizante seja menor de idade):
RG do pai:
CPF do pai:
RG da mae:
CPF da mae:

Endereco completo do Responsavel Legal:
Intermediado por (dados da agéncia de modelos):

Quadro 2 - Autorizada - Produtora Audiovisual

Razido Social:
Endereco;
Cidade/Estado:
CEP;

CNPJ:

Agéncia de Publicidade (Razdo Social):
CNPJ:

Cliente/Anunciante (Razao Social):
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Quadro 3 - Campanha Publicitaria

Titulo(s) da(s) obra(s):

Produto:

Prazo:

Midias;

Territérios:

O presente TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ PARA FIGURACAO, tem como
objeto, a autorizacdo do uso de imagem e/ou som de voz do(a) AUTORIZANTE para a AUTORIZADA, por meio
da AGENCIA DE PUBLICIDADE, esta agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante, veicular a campanha pub-
licitaria descrita no Quadro 3, acima.

Por meio deste instrumento de autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz, o(a) AUTORIZANTE autoriza,
de forma onerosa, irrevogavel, plena e expressa, a utilizacdo de sua imagem e/ou som de voz, na qualidade de
figurante, fixado na campanha publicitaria, acima descrita para sua veiculacdo nos prazos, midias e territérios
indicados no Quadro 3, acima.

O(A) AUTORIZANTE exime a AUTORIZADA de qualquer responsabilidade pelo uso indevido ou abusivo das
imagens veiculadas seja em internet, seja por midia impressa ou qualquer outro meio empregado, que por ventura
sejam veiculadas por terceiros de forma indevida, sem prévio conhecimento das Partes.

O(A) AUTORIZANTE concorda e autoriza a veiculacdo da respectiva imagem e/ou som de voz nas condicdes ante
expostas e tem consciéncia que a implementacdo do previsto neste Termo esta de acordo com a dignidade e valores
dele(a), bem como que a execucdo do previsto nesta Autorizacdo ndo ira atingi-lo(a) de nenhuma forma ou ird
prejudica-lo(a) ou abalar a honra ou moral desse(a), e nem causar qualquer forma de constrangimento.

O(A) AUTORIZANTE recebeu como remuneracdo pela autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz o valor
bruto total de RS (escrever por extenso) pelo qual d a mais
plena, total e rasa quitacdo, nada mais tendo a reclamar da AUTORIZADA, da AGENCIA DE PUBLICIDADE ou do
CLIENTE/ANUNCIANTE.

A presente Autoriza¢do se da em carater irrevogavel, irretratdvel, oneroso e sem exclusividade, sendo a legitima
expressao da vontade do(a) AUTORIZANTE, e desta forma, segue firmado em 02 (duas) vias, para todos os efeitos
em direito admitidos.

Local, de de 20 .

Assinatura do(a) AUTORIZANTE ou dos
RESPONSAVEIS LEGAIS, caso seja menor de idade
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5.5.9 Contrato de prestac¢do e concessdo de direitos de uso de ator ou modelo para midia impressa e eletronica

CONTRATO PADRAO PARA MiIDIA ELETRONICA E MiDIA IMPRESSA - ATOR OU MODELO

INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS E AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/
OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO PUBLICITARIO E
OUTRAS AVENCAS

Quadro 1= Qualificacio das Partes

PRIMEIRA CONTRATANTE (AGENCIA DE PUBLICIDADE - Denominacio ou Razdo Social)
Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante

Nome fantasia:
Endereco;
Cidade:
Estado;
CEP:
CNPJ:
Representante Legal:
Cargo/Funcéo:
RG:

CPF:

CLIENTE/ANUNCIANTE (Denominagdo ou Razdo Social)
Nome Fantasia:
Cidade:

Estado;

CEP:

CNPJ:

Representante Legal:
Cargo/Funcao:
RG:

CPF:

SEGUNDA CONTRATANTE (PRODUTORA AUDIOVISUAL - Denominagdo ou Razao Social)
Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante

Nome fantasia:
Endereco;
Cidade:
Estado;
CEP:
CNPJ:
Representante Legal:
Cargo/Funcao:
RG:

CPF:

CONTRATADO(A):
Endereco;
Cidade:
Estado;
CEP;:
CNPJ ou CPF:
RG:
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DRT:

Atuacao:

Banco:

Localidade;

Agéncia:

Conta corrente:

Representante Legal:

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:

E-mail:

ANUENTE
Endereco;

Cidade:

Estado;

CEP:

CPF:

RG:

DRT:

E-mail:

PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agéncia de Atores e Modelos - Denominagao ou Razao Social):
Nome fantasia:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Banco:

Localidade;

Agéncia:

Conta corrente:

Representante Legal:

Cargo/Funcao;

RG:

CPF:

E-mail:

SEGUNDA INTERVENIENTE (ESTUDIO FOTOGRAFICO/FOTOGRAFO(A) - Denominagdo ou Razdo Social):
Nome fantasia/Nome do Fotdgrafo(a):

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Banco:

Localidade;

Agéncia:

Conta corrente:

Representante Legal (se houver):

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:

E-mail:
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Quadro 2 - Qualificacdo do projeto publicitario midia eletronica

Titulo:
Produto:

Produtora de Som (quando houver) (Razido Social)
Nome fantasia:_
Quantidade e definicdo das pecas publicitarias:
Fungdo ator/modelo:__
Principal:
Coadjuvante:

Obs.: Se houver alteracdo da funcdo do ator/modelo para posicdo superior, o mesmo fara jus
auma complemen- tacdo de valores de acordo com as melhores praticas do mercado, sendo
abalizado pelos valores constantes deste contrato.

Suporte da obra:

Duragdo (Secundagem):
_Exclusividade: [ ] Sim [ 1 Nao
Categoria:
Quantidade de diarias de trabalho:
Prazo de veiculagdo:
Midias(s) (discriminar todas as midias):__

Territorio nacional (discriminar as localidades):
Territério internacional (discriminar as localidades):

Midia impressa

Titulo:

Produto:

Quantidade e definicdo das pecas publicitarias:
Namero de fotos:
Exclusividade em:
Prazo de veiculagdo:
Midia(s);
Territorio nacional (discriminar as localidades):__
Territorio internacional (discriminar as localidades):

Material promocional:
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Quadro 3 - Vigéncia do contrato

Midia eletrénica
Prazo de vigéncia:

Midia impressa
Prazo de vigéncia:

Quadro 4 - Valor do contrato sobre a presta¢ao dos servigos

Quantidade de diarias:

Valor diaria de servigo:

Valor bruto total:

Forma de pagamento:

Valor da diaria extra: 100% sobre o valor unitario da diaria de servico
Valor da hora extra: 10% sobre o valor unitdrio da diaria de servico

Quadro 5 - Valor do contrato sobre autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome
e concessao de direitos patrimoniais conexos

Midia eletrénica
Valor bruto total:

Forma de pagamento:

*Valor bruto mensal:

Midia impressa
Valor bruto total:

Forma de pagamento:
*Valor bruto mensal:

Coeficiente de Direito Adjacente (CDA):

*Valor referente ao Item 2.2.2. (Atraso no inicio da veiculacdo).
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Quadro 6 - Observagdes gerais

Os compromissos assumidos pela Primeira Contratante, neste instrumento, sdo sempre em nome e por conta e
ordem do Cliente/Anunciante

Quadro 7 - Forma de resolugao de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliagdo: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdicao:
1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacao: Camara Nacional de Arbitragem na Comuni-

cacdo situada a Rua Hungria, n° 664, 12° andar,
Jardim América, Sdo Paulo, SP, CEP 01455-000.

2) Foro de Jurisdicdo: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolucdo em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacao/Conciliacdo ou 2) Foro
de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e que a
opcdo escolhida sera definitiva e irrevogavel, marcar com “X" a op¢do (1) ou (2).
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Quadro 8 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes assumem o compromisso de ndo divulgar toda e qualquer informacéo a terceiros sobre produtos, servigos,
roteiros, layouts e qualquer outro material sobre a campanha publicitéria, dos quais vier a tomar conhecimento em
decorréncia da participacdo nos testes ou na prestacdo de servicos, sob pena de responder por perdas e danos.

E se comprometem ao cumprimento de todas as cldusulas previstas no Instrumento Particular de Contrato de
Prestacao de Servicos e Autorizacdo de Uso de Imagem e/ou Som de Voz e/ou Nome do Ator ou Modelo por
Tempo Determinado para Projeto Publicitario e outras Avencas, registrado no ____° Registro de Titulos e
Documentos em / / sob n° , € depositado no SATED, cujo texto ndo poderd ser alterado,

sob as penas da lei civil e criminal.

O espelho deste contrato devera ser visado nos termos do art. 9° pardgrafo 1° da Lei n°® 6.533/1978, no SATED ou
entidade representativa do segmento.

(Cidade), de de 20 .

12 CONTRATANTE 22 CONTRATANTE

CLIENTE/ANUNCIANTE

CONTRATADO (A) ANUENTE

PRIMEIRA INTERVENIENTE SEGUNDA INTERVENIENTE
TESTEMUNHAS:

13 Za

Nome: Nome:

CPF: CPF:

Pelo presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS E AUTORIZACAO

DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO
PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS, integrado pelos 8 (oito) quadros anteriores, de um lado,
como PRIMEIRA CONTRATANTE, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, como SEGUNDA CONTRATANTE a PRODU-
TORA DE FILMES, como CLIENTE/ANUNCIANTE, a empresa de servicos ou produtos; e, de outro lado, como
CONTRATADO(A), a pessoa fisica ou juridica do ator ou do modelo, e como seu ANUENTE, o ator ou o modelo, e,
ainda, como PRIMEIRA INTERVENIENTE, a agéncia de atores ou de modelos e como SEGUNDA INTERVENIENTE, o
estudio fotografico ou fotdgrafo(a), todos qualificados no QUADRO 1, tém entre si justo e contratado o que segue,
conforme cldusulas e condi¢des a seguir expostas:
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CLAUSULA | - DA PRESTACAO DOS SERVICOS

1.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE compromete-se a atuar nas filmagens/gravacoes e sessdes fotograficas,
como também a participar do projeto publicitério, objeto deste contrato, cujos roteiros/argumentos/concepcao
foram criados pela PRIMEIRA CONTRATANTE e serd produzido pela SEGUNDA CONTRATANTE e SEGUNDA
INTERVENIENTE, respectivamente, cujas diretrizes serdo dadas pela equipe técnica responsavel, referentes ao
produto ou ao servico descritos no QUADRO 2, com as variagoes, redugoes e vinhetas indicadas no referido quadro,
desde que respeitado o argumento/layout original da campanha.

1.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, confirma e aceita os termos e condicdes estabelecidos no Termo de
Compromisso para Teste de VT e de Fotografia, quando existente e, neste caso, passando a fazer parte integrante
deste instrumento, em ANEXO, em especial no que tange a exclusividade para o produto/servico, (especificar
detalhadamente no espelho) declarando estar liberado para conceder sua imagem e/ou som de voz e/ou nome do
ator ou modelo para tal fim.

1.2.1. Havendo mudancas no Termo de Compromisso para Teste de VT e de Fotografia, deverd ser obrigatoria-
mente comunicado por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e PRIMEIRA INTERVENIENTE, caso haja, preva-
lecendo este contrato sobre as modificacoes havidas.

1.3. Em caso de ser necessaria a dublagem do filme, objeto desse Contrato, sera feita obrigatoriamente com a voz
do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE sendo presumidamente onerosa para a SEGUNDA CONTRATANTE, e, se no
entanto, por motivos relevantes, a dublagem tiver que se efetivar por terceiros, devera ser precedida de autorizacdo
por escrito do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, cuja cdpia serd anexada a esse contrato.

CLAUSULA Il - DA VIGENCIA

2.1. Este contrato, no que tange a_prestacdo de servicos, vigorara pelo prazo discriminado no QUADRO 3, podendo
ser prorrogado de comum acordo entre as partes, conforme as respectivas midias descritas.

2.2. No que tange a_autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessao de direitos patrimoniais
conexos do CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, o prazo determinado é coincidente a veiculagdo do projeto
publicitdrio, determinado pelo periodo fixado no QUADRO 2, seguindo as respectivas midias, e que comecara a ser
contado no 31° (trigésimo primeiro) dia apds a assinatura do contrato.

2.2.1. Caso o inicio da veiculacdo do projeto publicitario ndo ocorra no prazo acima, a PRIMEIRA CONTRATANTE
poderd iniciar sua veiculacdo em data posterior a esse prazo, sem reducdo nem prejuizo do prazo de veiculacdo fixado
no QUADRO 2, desde que o inicio da veiculacdo ndo ultrapasse 6 (seis) meses da data da assinatura do contrato.

2.2.2. Nesse caso, a PRIMEIRA CONTRATANTE deverd comunicar, através da SEGUNDA CONTRATANTE, o fato,
por escrito, ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e as INTERVENIENTES, além de pagar, por més excedente ao inicio
da veiculacdo, ao(3) CONTRATADO(A)/ANUENTE o valor bruto mensal previsto no QUADRO 5.

2.2.3. Na hipdtese acima, a PRIMEIRA CONTRATANTE devera comunicar, por escrito, ao(a)
CONTRATADO(A)/ ANUENTE e as INTERVENIENTES a data do efetivo inicio da veiculacao.

2.2.4. As CONTRATANTES e o CLIENTE/ANUNCIANTE ficam isentos de qualquer responsabilidade no caso de
vazamento do sinal televisivo para localidades préximas as fronteiras do territério contratado, dado o carater aberto
do sistema televisivo.

2.3. Entende-se por insercdo cada emissdo da mensagem publicitdria por radiodifusdo, ndo importando o nimero de
veiculos que a difundam, desde que o facam simultaneamente, dentro da mesma midia e do periodo autorizados.

2.4. O(A) CONTRATADO(A), o ANUENTE, se houver, as INTERVENIENTES e as CONTRATANTES poderdo, a critério
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préprio, por prazo indeterminado, utilizar ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, a(s) imagem(ns) e/ou o(s)
som(ns) de voz e/ou nome(s) captados no filme e nos demais materiais publicitarios, citados neste instrumento, ex-
clusivamente em seu portfélio; em seu site, home page e/ou perfil/fan page das contratantes nas redes sociais; e em
festivais e(ou) mostras institucionais (inclusive através de assessoria de imprensa para divulgacdo dos festivais e(ou)
mostras institucionais); desde que esses usos ndo tenham quaisquer finalidades comerciais e ocorram apés o inicio
da veiculacdo.

2.5. Caso haja, contratacdo e distribuicdo de materiais promocionais impressos e/ou fotograma digital extraido do
PROJETO PUBLICITARIO/"frame”, na forma descrita no QUADRO 2 e prevista na Clausula 3.6, terdo o seu prazo
de divulgacdo contados em consondncia com o item 2.2. da presente clausula.

2.6. Nao se caracteriza infracdo contratual o eventual caso de alguns materiais publicitarios de midia impressa
permanecerem expostos, dada a sua singularidade, mesmo depois de expirado o prazo convencionado, exposto na
Cldusula 2.2., quando em locais de pequeno porte, devendo o CLIENTE/ANUNCIANTE ser informado pelas Partes
para tomar todas as medidas necessérias cabiveis, passiveis de comprovacado, para que os materiais sejam recolhidos,
ficando as CONTRATANTES isentas de quaisquer responsabilidade neste sentido.

CLAUSULA IIl - DA AUTORIZAGAO PARA USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU
MODELO E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS E DAS MIDIAS E LOCALIDADES ADICIONAIS

3.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza(m) as CONTRATANTES o uso de sua imagem e/ou som
de voz e/ou nome, e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, no(s) filme(s) e na(s) fotos

e/ ou fotogramas digitais extraidos do filme, ora denominados simplesmente “frames”, caso haja, e demais pecas
publicitérias referidos neste contrato, para publicidade nos prazos, midias e territérios ajustados no QUADRO 2.

3.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza &s CONTRATANTES a utilizacdo de sua imagem e/ou som
de voz e/ou nome e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, em outros veiculos de midia e/ou
localidades adicionais (nacionais e internacionais), além daqueles referidos no QUADRO 2, a critério exclusivo destas,
mediante pagamento suplementar, desde que o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ndo possua outro compromisso,
devidamente comprovado, que o impeca.

3.3. A contratacdo de novos veiculos de midia respeitara o prazo e as localidades previstos no QUADRO 2 e depend-
erd de pagamento suplementar por més de veiculacdo na nova midia contratada.

3.4. Ovalor do pagamento suplementar pela veiculacdo em localidades e midias adicionais sera apurado com
base no valor do caché de cessdo, que toma por base o valor bruto total previsto no QUADRO 5, dividido pelos
meses contratados e de acordo com a férmula disposta no ANEXO 12, que integrara este presente instrumento,
salvo disposicdo em contrario, expressa no QUADRO 6.

3.4.1. O Coeficiente de Direito Adjacente (CDA) serd de inteira disposicdo entre as partes e deverd ser indicado no
QUADRO 5.

3.5. O valor resultante de contratac¢do de localidade nacional e midias adicionais suplementares ndo poderdo ser
inferiores a 30% (trinta por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5, independentemente do(s) estado(s)
ou regido(des) adicionalmente contratado(s, a, as), assim como o valor resultante de contratacdo de localidade es-
trangeira suplementar ndo podera ser inferior a 20% (vinte por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
independentemente dos paises ou regides adicionalmente contratados(as).

3.6. Caso a PRIMEIRA CONTRATANTE decida utilizar, durante a vigéncia do contrato, a imagem do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, por meio de extracdo de fotograma/”frame” do PROJETO PUBLICITARIO
para midia impressa e/ou digital, estara aquela autorizada a tanto, mediante pagamento suplementar correspond-
ente a 70% do valor do QUADRO 5 para o limite de uso em até 3 midias, salvo disposicdo em contrario especificadas
no QUADRO 6. Caso ndo estejam estabelecidas as condicdes no QUADRO 6 ou a PRIMEIRA CONTRATANTE decida
utilizar o fotograma/”frame” em mais de 3 midias, as Partes deverdo negociar através de um novo ajuste.
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Tal participacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE sera condicionada a auséncia de impedimento relativo a
compromisso anterior fixado, devidamente comprovado.

CLAUSULA IV - DAS FILMAGENS, SESSAO FOTOGRAFICA, EXTRAS E ATRASOS

4.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, e a PRIMEIRA INTERVENIENTE deverdo ser notificados por
escrito, com antecedéncia minima de 48 (quarenta e oito) horas, do local e horario em que o(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE, se houver, deverd comparecer para a producdo do material publicitario previsto neste contrato, sempre
respeitadas as datas reservadas no TERMO DE COMPROMISSO, quando houver, em anexo, sendo certo que em caso
de altera¢do das mesmas, a PRIMEIRA INTERVENIENTE deverd ser prévia e expressamente consultada sobre tal
disponibilidade.

4.2. Caso ndo seja possivel realizar as filmagens ou fotografias confirmadas, por motivos imputaveis exclusivamente
ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE, excepcionados os motivos de caso
fortuito e forca maior, nenhuma remuneracéo sera devida pela PRIMEIRA E SEGUNDA CONTRATANTES a ambos,
sem prejuizo da aplicacdo da multa e ressarcimento de perdas e danos estipuladas na clausula XllI

4.3. Adiéria de filmagem ou de fotografia serad de no maximo 10 (dez) horas, e fica acordado que as horas ex-
cedentes serdo devidas como horas extras. Cada hora extra terd o valor equivalente a 10% (dez por cento) do valor
de cada diaria prevista no QUADRO 4.

4.4. As diarias excedentes, serdo pagas de acordo com o valor estabelecido no QUADRO 4.

4.5. As horas de atraso, valor equivalente ao da hora extra, do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, em
apresentar-se no local de producdo serdo deduzidas do valor bruto da respectiva diaria prevista no QUADRO 4.

4.6. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ndo estard sujeito(a) a multa, desde que o atraso seja de 30 (trin-
ta) minutos apos o horario fixado pela SEGUNDA CONTRATANTE ou pela SEGUNDA INTERVENIENTE, ou ocorra
por motivo justificado, por caso fortuito ou de for¢a maior, devidamente comprovados.

CLAUSULA V - DO PAGAMENTO PELA PRESTAGAO DOS SERVICOS

5.1. Pela prestacdo dos servicos o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, receberd da SEGUNDA CONTRATANTE
o valor mencionado no QUADRO 4 pelas diérias de trabalho referentes a prestacdo de servicos, no prazo maximo de
30 (trinta) dias apds a data de assinatura deste contrato, mediante a apresentacdo de documento fiscal competente.

5.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta cldusula, multa que deverd ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem pre-
juizo de correcdo monetaria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

5.3. O ANUENTE, se houver, declara estar formalmente vinculado ao(a) CONTRATADO(A), cabendo exclusivamente a
este(a) ultimo(a) efetuar o pagamento ao ANUENTE, devido a qualquer titulo.

5.4. Na hipétese de cancelamento ou substituicdo do elenco anterior a realiza¢do do servigo pactuado neste contrato,
a SEGUNDA CONTRATANTE devera pagar somente a quantia equivalente a 50% (cinquenta por cento) do valor bruto
total, referente a prestacdo de servicos estabelecida no QUADRO 4.

5.4.1. O pagamento do valor previsto na cldusula 5.4 substituird os valores acordados no QUADRO 4.

CLAUSULA VI - DO PAGAMENTO PELA AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME
E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

6.1. Pela autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessdo de direitos patrimoniais conexos
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por tempo determinado, referidos no QUADRO 2, o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE recebera da PRIMEIRA
CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE por mera praticidade, o valor mencionado no QUADRO
5 sobre a veiculacdo do projeto publicitario no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apds a assinatura do contrato e
mediante apresentacdo de documento fiscal competente.

6.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamen-
tos estabelecidos nesta clausula, multa que deverd ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més,
sem prejuizo de correcdo monetdria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a
substitui-lo.

6.3. Fica expressamente ressaltado que os pagamentos a serem eventualmente realizados ao(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE, se houver, em decorréncia da utilizacdo da imagem, do som de voz, do nome deste(a) e direitos conexos
deste por més excedente ao inicio da veiculacdo, na forma do item 2.2.2. da Clausula Il, e outras midias e localidades
adicionais, na forma do item 3.2. da Clausula Ill, ndo se confundem com a remuneracédo estabelecida no item 6.1
desta clausula.

6.4. Na hipétese de ndo recebimento pela PRIMEIRA e SEGUNDA CONTRATANTES, de seu CLIENTE/ANUNCIANTE,
dos valores previstos neste contrato, a responsabilidade pelo pagamento devido ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE
e a PRIMEIRA INTERVENIENTE, acrescidos de todos os encargos decorrentes deste contrato, sera do citado CLI-
ENTE/ ANUNCIANTE ou de seu representante no Brasil, que ndo se confunde com a PRIMEIRA ou com a SEGUNDA
CONTRATANTE.

6.5. Caso o ator ou o modelo tenham assinado contrato ou tenham sido notificados, via e-mail, telegrama ou fax,
sobre sua aprovacao, mas ndo tenham realizado as filmagens, receberdo a quantia correspondente a 20% (vinte por
cento) do valor total do QUADRO 5, dando o CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, a relacdo juridica havida entre
as Partes como quitada sem nada mais ter a reclamar no juizo ou fora dele.

6.6. Na hipotese de cancelamento ou substituicdo do elenco apés a realizacdo das filmagens neste contrato, a
PRIMEIRA CONTRATANTE devera pagar somente a quantia equivalente a 30% (trinta por cento) do valor bruto
total do QUADRO 5, referente a autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessdo de direitos
patrimoniais conexos.

6.6.1. O pagamento do valor previsto na cldusula 6.5 ou 6.6 substituirad os valores acordados no QUADRO 5.

CLAUSULA VII - DO AGENCIAMENTO

7.1. Como remuneracdo pelo agenciamento do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, a PRIMEIRA INTERVENIENTE
receberd da SEGUNDA CONTRATANTE a importancia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor total
negociado, na somatéria dos QUADROS 4 e 5, pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, mediante fornecimento de
documento fiscal competente.

7.2. Os honorarios da PRIMEIRA INTERVENIENTE, indicados no item 7.1. desta clausula, recairdo também sobre
todo e qualquer valor recebido pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, inclusive nos casos de cancelamento do PRO-
JETO PUBLICITARIO, horas extras, dirias extras, multas, refacdo, entre outros.

7.3. Fica certo e ajustado que a remuneracdo acima ndo se confunde com a remunerac¢ao do agente devido
pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE a INTERVENIENTE.

7.4. O CONTRATADO(A)/ANUENTE, concorda e autoriza que seja diretamente deduzida de seu pagamento os
valores relativos ao pagamento da PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agente), sendo certo que esta deducdo ndo se
confunde com o pagamento que o CONTRATADO(A)/ANUENTE paga a PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agente) pelo
agenciamento artistico.
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CLAUSULA VII - DA RENOVAGAO CONTRATUAL QUANTO A AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE
VOZ E/OU NOME E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

8.1. O presente contrato, desde que com vigéncia de até 12 (doze) meses, podera ser renovado no todo ou em
parte, a critério exclusivo da PRIMEIRA CONTRATANTE, por uma Unica vez e subsequentemente ao término do
periodo estabelecido no QUADRO 2, e podera se dar por igual periodo ou em fracdes, desde que o pagamento do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE seja proporcional ao novo periodo de veiculacdo, isto &, seja calculado sobre o valor
total fixado no QUADRO 5, conforme calculo mencionado no item abaixo, corrigido monetariamente no periodo pela
variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

8.2. Ovalor da renovacdo contratual serd calculado, dividindo-se o valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
pelo prazo de veiculacdo do QUADRO 2 e multiplicando-se esse valor pelo nimero de meses ou fragdes a serem
contratados;

8.3. Arenovacdo contratual ndo podera ser de valor inferior a 30% (trinta por cento) sobre o valor total original-
mente contratado fixado no QUADRO 5;

8.4. APRIMEIRA CONTRATANTE deverd enviar comunica¢do por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a
INTERVENIENTE, informando da intencdo de renovacao do contrato e especificando o novo periodo contratado e
seu valor;

8.4.1. Essa comunicacao deverd ser feita até o 7° (sétimo) dia do prazo para o vencimento do contrato, previsto no
QUADRO 2 e deveré ser enviada diretamente ao(s) endereco(s) do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e da PRIMEIRA
INTERVENIENTE que constam deste contrato, por meio de correspondéncia registrada e/ou e-mail;

8.4.2. A PRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE por mera praticidade, depositara o valor
da renovacdo e os honorérios de agenciamento respectivamente nas contas bancarias do(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE e da PRIMEIRA INTERVENIENTE, qualificados no QUADRO 1, caso estes ndo se apresentem para recebé-
los, passados 30 (trinta) dias do Gltimo dia de vencimento do contrato;

8.4.3. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e/ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE mudem(e) de endereco ou
alterem(e) suas contas bancarias, deverdo(a) comunicar o fato a PRIMEIRA e 8 SEGUNDA CONTRATANTES, no
prazo de 30 (trinta) dias. Caso ndo o facam(a), a comunicacdo e o depédsito supra mencionados serdo respectivamente
realizados de acordo com as informacgdes constantes deste contrato e para o atendimento ao art. 334 do Cédigo Civil
e na forma disposta no art. 539 e seus paragrafos do Cédigo de Processo Civil.

8.5. As eventuais renovacoes realizadas apds a primeira, serdo estabelecidas livremente pelas partes contratantes,
mediante novo ajuste escrito.

8.6. Na hipdtese do contrato ter vigéncia superior a 12 (doze) meses, as eventuais renovacoes serdo estabelecidas
livremente pelas partes contratantes mediante novo reajuste escrito.

CLAUSULA IX - DA REFACAO DO PROJETO PUBLICITARIO

9.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE obriga-se a refazer seu trabalho, no todo ou em parte, caso haja necessi-
dade, desde que respeitada sua disponibilidade e agenda profissional.

9.2. Na hipétese de refacdo do filme decorrer de problemas ndo imputaveis ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE,
este(a) receberd da SEGUNDA CONTRATANTE o valor correspondente as diarias efetivamente utilizadas para o
mesmo fim, conforme o valor previsto no QUADRO 4.

9.3. Na hipétese de refacdo decorrer de motivos imputéveis ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE este ndo recebera
as importancias devidas a titulo de refacdo, ficando a SEGUNDA CONTRATANTE isenta de qualquer pagamento dai
decorrente.
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CLAUSULA X - DAS RESPONSABILIDADES DAS CONTRATANTES

10.1. APRIMEIRA CONTRATANTE é responsavel pela veiculacdo do projeto publicitario qualificado no QUADRO
2 e administracdo do interesse do CLIENTE/ANUNCIANTE, bem como pela contratacdo e pelo pagamento ao(3)
CONTRATADO(A)/ANUENTE e a PRIMEIRA INTERVENIENTE no que se refere a autorizacdo de uso de imagem
e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e concessdo de direitos patrimoniais conexos, inclusive quanto as
renovagoes e a contratacdo de midias ou localidades adicionais, sempre agindo por conta e ordem do CLIENTE/
ANUNCIANTE.

10.2. Todos os pagamentos de responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE, por mera praticidade, serdo
efetuados através da SEGUNDA CONTRATANTE.

10.3 A SEGUNDA CONTRATANTE é responsavel pela producao do filme constante do projeto publicitario e dos
demais materiais referidos neste instrumento, bem como pela contratacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE,

no que tange a prestacdo dos servicos referidos na Clausula |, ficando isenta de quaisquer responsabilidades em
decorréncia da veiculacdo do material produzido, suas versoes e adaptacdes, cuja autorizacao de direitos de uso de
imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo e a concessdo de direitos patrimoniais conexos, caso venham
a existir, serdo de exclusiva responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE.

10.4. ASEGUNDA CONTRATANTE é responsdvel pelo transporte de ida e volta, alimentacdo e hospedagem do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE nas viagens que este tiver de fazer para o cumprimento deste contrato em relagdo a
producdo do material audiovisual do projeto publicitario, bem como pelas despesas com cortes de cabelo, mani-
cure, maquiagem, figurinos e outros gastos necessarios a execugdo das filmagens, ficando excluidas despesas com
telefonemas, cartas, telegramas, fax e bebidas alcoélicas, a ndo ser que tenham relacdo comprovada com o filme.

10.4.1. ASEGUNDA INTERVENIENTE sera responsavel pela producdo dos materiais fotograficos constante do
projeto publicitario e, em relacdo a esta especifica producdo, esta terd as verbas necessarias para coordenacao e
providéncias referentes ao transporte de ida e volta, alimentacdo e hospedagem do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE,
desembolsadas ou antecipadas pela PRIMEIRA CONTRATANTE, nas viagens que aquele tiver de fazer parao cum-
primento deste contrato, bem como pelas despesas com cortes de cabelo, manicure, maquiagem, figurinos e outros
gastos necessarios a execucdo das filmagens, ficando excluidas despesas com telefonemas, cartas, telegramas, fax e
bebidas alcodlicas, a ndo ser que tenham relacdo comprovada com o filme.

10.4.2. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE efetuem alguma despesa por
solicitacdo expressa da SEGUNDA CONTRATANTE ou da SEGUNDA INTERVENIENTE, devera ser reembolsada(o), no
prazo de 24 (vinte e quatro) horas apos a apresentacdo do comprovante.

10.5. Compete a PRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE, encaminhar o espelho do
presente contrato para que seja visado pela entidade sindical representativa do ANUENTE, bem como pelo
pagamento das taxas e despesas decorrentes do visto.

CLAUSULA XI - DA EXCLUSIVIDADE

11.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE concede exclusividade total sobre sua imagem, o nome e o som de sua voz
registrados no filme publicitario e/ou no(s) fotograma(s)/"frame”, se houver, extraidos do filme para a midia impressa/
digital, objetos deste contrato e de suas eventuais renovagoes.

11.2. Essa exclusividade compreende o compromisso de ndo participar de quaisquer mensagens, divulgadas
por qualquer meio, que visem a promover produto, nome ou servico que concorra diretamente com a categoria
e localidades especificadas nos QUADROS 2 e 6.

11.3. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE declara que ndo tem nenhum contrato em vigéncia com outra agéncia
de publicidade ou anunciante para a producdo de materiais publicitarios para produtos ou servicos diretamente
concorrentes ao objeto deste contrato.
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11.4. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE se compromete a confirmar, sempre que questionado(a) em publico, as
referéncias elogiosas que se fardo ao produto e aos servicos veiculados por meio do filme e suas reducoes, bem
como por meio das pecas publicitarias veiculadas pela PRIMEIRA CONTRATANTE por conta e ordem do CLIENTE/
ANUNCIANTE e nos eventuais materiais publicitarios conexos, mas ndo se responsabilizara pela qualidade do
produto/servico.

CLAUSULA XIl - DA GUARDA E USO DO MATERIAL PUBLICITARIO

12.1. APRIMEIRA CONTRATANTE ¢é responsavel pela guarda e utilizacdo do material e das obras finais produzi-
das deste projeto publicitario.

12.2. APRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE ou da SEGUNDA INTERVENIENTE,
fica autorizada a executar livremente a montagem do filme e das demais pecas publicitérias referidas neste
contrato, podendo realizar cortes e reproducdes que sejam necessarios, desde que ndo sejam prejudiciais a ima-
gem do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e que sejam utilizados exclusivamente para os fins estabelecidos neste
contrato.

12.3. Apds o encerramento deste contrato ou de sua primeira renovacao, fica vedada a PRIMEIRA CONTRATANTE
a veiculacdo do material produzido, a qualquer titulo ou pretexto, exceto aquele previsto na Clausula 2.4, salvo com
expressa autorizacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE.

CLAUSULA XIII - DA MULTA CONTRATUAL

13.1. A parte que infringir qualquer cldusula deste contrato estara sujeita ao pagamento de multa equivalente a
100% (cem por

(cjentozjdo seu valor bruto total, previstos na somatéria dos valore dos QUADROS 4 e 5, além de responder por per-
as e danos.

13.2. Na ocorréncia de qualquer infracdo as normas estabelecidas neste contrato, inclusive no que tange ao atraso
no pagamento, a parte prejudicada devera notificar a parte inadimplente que terd o prazo de 15 (quinze) dias para
o cumprimento da obrigacdo, sob pena de rescisdo imediata das obrigacdes assumidas, além da aplicacdo da sancdo
estabelecida no item 13.1. desta Clausula.

13.3. No caso de atraso no pagamento do CONTRATADO(A)/ANUENTE e da PRIMEIRA INTERVENIENTE, aplicar-
se-a somente o disposto no item 5.2 da Cldusula V e item 6.2. da Clausula VI deste instrumento, conforme o caso.

CLAUSULA XIV - DAS DISPOSICOES LEGAIS

14.1. As partes estabelecem que o presente instrumento valerd como titulo executivo extrajudicial, nos termos do
artigo 784 do Cédigo de Processo Civil.

14.2. Cada uma das CONTRATANTES terd responsabilidades exclusivas e especificas que devem ser assumidas
de forma apartada, no qual o objeto (I) — Prestacdo de servico, sera de responsabilidade exclusiva da SEGUNDA
CONTRATANTE; e o objeto (Il) — autorizacdo de uso de imagem e/ou voz e/ou nome e concessao de direitos
patrimoniais conexos, sera de exclusiva responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE.

CLAUSULA XV - DA SOLUCAO DE LITiGIOS

15.1. As Partes comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo de
conflitos de acordo com o discriminado no QUADRO 7 para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundas do
presente Contrato.

CLAUSULA XVI - COMPLIANCE

16.1. As Partes declaram conhecer as normas de prevencdo a corrupgdo previstas na legislacdo brasileira, dentre
elas o Cédigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n° 8.429/1992) e a Lei n® 12.846/2013 e
seus regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrup¢do”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por
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seus sécios, administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela con-
tratados.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVIGOS E AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR
OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS e, os 08 (oito)
Quadros Descritivos que o integram, em 6 (seis) ou 7 (sete) vias, se houver ANUENTE, de igual teor e forma,
destinando uma para cada parte signataria, com a assinatura de 2 (duas) testemunhas.
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5.5.10 Contrato de prestacdo e concessao de direitos de uso de ator ou modelo para midia impressa

CONTRATO PADRAO PARA MiDIA IMPRESSA - ATOR OU MODELO

INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGCOS E AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/
OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS

Quadro 1 - Qualificagdo das Partes

CONTRATANTE (AGENCIA DE PUBLICIDADE - Denominacio ou Razio Social)
Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante

Nome fantasia:

Endereco;
Cidade:
Estado;
CEP:
CNPJ:
Representante Legal:
Cargo/Funcdo:
RG:

CPF:

CLIENTE/ANUNCIANTE (Denominagdo ou Razdo Social)
Nome fantasia:
Cidade:

Estado;

CEP:

CNPJ:

Representante Legal:
Cargo/Funcao:
RG:

CPF:

CONTRATADO(A)
Endereco;
Cidade:
Estado:
CEP:
CNPJ ou CPF:
RG:

DRT:
Atuacgao:
Banco;
Localidade:
Agéncia:
Conta Corrente:
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Representante Legal:

Cargo/Funcdo:

RG:

CPF:

E-mail:

ANUENTE
Endereco;

Cidade:

Estado:

CEP:

CPF:

RG:

DRT:

E-mail:

PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agéncia de Atores e Modelos - Denominagao ou Razao Social)
Nome fantasia:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Banco:;

Localidade;

Agéncia:

Conta Corrente:

Representante Legal:

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:

E-mail:

SEGUNDA INTERVENIENTE (ESTl:lDIO FOTOGRAFICO/FOTOGRAFO - Denominagao ou Razdo Social)
Nome fantasia/Nome Fotdgrafo(a):

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Representante Legal (se houver):

Cargo/Funcdo:

RG:

CPF:

E-mail:
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Quadro 2 - Qualificacdo do projeto publicitario

Titulo:

Produto:

Quantidade e defini¢do das pecas publicitarias:

Fungdo ator/Modelo: [ ] Principal [ ]Coadjuvante
Obs.: Se houver alteracdo da funcdo do ator/modelo para posicdo superior, o mesmo fara jus a uma
complementacdo de valores de acordo com as melhores praticas do mercado, sendo abalizado pelos valores

constantes deste contrato.

Suporte da obra:

Duragao (Secundagem):

Exclusividade: [ ] Sim [ 1 Ndo Categoria:
Quantidade de diarias de trabalho:

Prazo de veiculagao:

Midias(s) (Discriminar todas as midias):

Territério nacional (discriminar as localidades):

Territorio internacional (discriminar as localidades):

Quadro 3 - Vigéncia do contrato

Prazo de vigéncia:

Quadro 4 - Valor do contrato sobre a presta¢ao dos servigos

Quantidade de diarias:

Valor da diaria de servico:

Valor bruto total:

Forma de pagamento:

Valor da diaria extra: 100% sobre o valor unitario da didria de servico
Valor da hora extra: 10% sobre o valor unitario da diaria de servico
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Quadro 5 - Valor do contrato sobre autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome
e concessao de direitos patrimoniais conexos

Valor bruto total:

Forma de pagamento:

*Valor bruto mensal:

Coeficiente de Direito Adjacente (CDA):

*Valor referente ao Item 2.2.2. (Atraso no inicio da veiculacdo).

Quadro 6 - Observagoes gerais

Os compromissos assumidos pela Contratante, neste instrumento, sio sempre em nome e por conta e ordem do
Cliente/Anunciante.

Quadro 7 - Forma de resolucdo de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdicao:
1) Arbitragem/Mediacao/Concilia¢ao:

Cémara Nacional de Arbitragem na Comuni-
cacdo situada a Rua Hungria, n° 664, 12° andar,
Jardim América, Sdo Paulo, SP, CEP 01455-000.
2) Foro de Jurisdicao: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolu¢do em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo ou 2) Foro
de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e que a
opcao escolhida sera definitiva e irrevogdvel, marcar com “X" a op¢do (1) ou (2).
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Quadro 8 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes assumem o compromisso de ndo divulgar toda e qualquer informacao a terceiros sobre produtos, servicos,
roteiros, layouts e qualquer outro material sobre a campanha publicitéria, dos quais vier a tomar conhecimento em
decorréncia da participacdo nos testes ou na prestacdo de servicos, sob pena de responder por perdas e danos.

E se comprometem ao cumprimento de todas as cldusulas previstas no Instrumento Particular de Contrato de
Prestacdo de Servicos e Autorizacdo de Uso de Imagem e/ou Som de Voz e/ou Nome do Ator ou Modelo por
Tempo Determinado para Projeto Publicitario e outras Avencas, registrado no ___° Registro de Titulos e
Documentos em / / sob n° , € depositado no SATED, cujo texto ndo podera ser alterado,
sob as penas da lei civil e criminal.

O espelho deste contrato devera ser visado nos termos do art. 9° paragrafo 1° da Lei n°® 6.533/1978, no SATED ou
entidade representativa do segmento.

(Cidade), de de 20

12 CONTRATANTE

CONTRATADO (A) ANUENTE

PRIMEIRA INTERVENIENTE SEGUNDA INTERVENIENTE
TESTEMUNHAS:

13 Za

Nome: Nome:

CPF: CPF:

Pelo presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTA(;AO DE SERVICOS E AUTORIZA(;AO DE
USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA
PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS, integrado pelos 8 (oito) quadros anteriores, de um lado, como
CONTRATANTE, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, como CLIENTE/ANUNCIANTE, a empresa de servicos ou produtos;
e, de outro lado, como CONTRATADO(A), a pessoa fisica ou juridica do ator ou do modelo, e como seu ANUENTE,
o ator ou o0 modelo, e, ainda, como PRIMEIRA INTERVENIENTE, a agéncia de atores ou de modelos, e SEGUNDA
INTERVENIENTE, o estudio fotogréfico ou o(a) fotdgrafo(a), todos qualificados no QUADRO 1, tém entre si justo e
contratado o que segue, conforme cldusulas e condicdes a seguir expostas:

CLAUSULA | - DA PRESTAGAO DOS SERVICOS

1.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE compromete-se a atuar nas sessdes fotograficas para ilustracdo do e
participacdo do projeto publicitario cujos roteiros/argumentos/concepc¢do foram criados pela CONTRATANTE e
que sera produzido pela SEGUNDA INTERVENIENTE, cujas diretrizes serdo dadas pela equipe técnica responsavel,
referentes ao produto ou ao servico descritos no QUADRO 2, com as varia¢des indicadas no referido quadro, desde
que respeitado o argumento original da campanha.

232 ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP -



1.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, confirma e aceita os termos e condi¢des estabelecidos no Termo de
Compromisso para Teste de Fotografia, quando existente e, neste caso, passando a fazer parte integrante deste
instrumento, em ANEXO, em especial no que tange a exclusividade para o produto/servico (especificado detalh-
adamente no espelho) declarando estar liberado para conceder sua imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator
ou modelo para tal fim.

1.2.1. Havendo mudancas no Termo de Compromisso para Teste de Fotografia, deverd ser obrigatoriamente
comunicado por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e PRIMEIRA INTERVENIENTE, caso haja, prevalecendo
este contrato sobre as modificacdes havidas.

CLAUSULA II - DA VIGENCIA

2.1. Este contrato, no que tange a_prestacdo de servicos, vigorara pelo prazo discriminado no QUADRO 3, podendo
ser prorrogado de comum acordo entre as partes.

2.2. No que tange a_autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessao de direitos patrimoniais
conexos do CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, o prazo determinado é coincidente a veiculagdo do projeto
publicitario, determinado pelo periodo fixado no QUADRO 2, que comecard a ser contado no 31° (trigésimo primeiro)
dia apds a assinatura do contrato.

2.2.1. Caso o inicio da veiculacdo do projeto publicitdrio ndo ocorra no prazo acima, a CONTRATANTE podera iniciar
sua veiculacdo em data posterior a esse prazo, sem reducdo nem prejuizo do prazo de veiculacdo fixado no QUADRO
2, desde que o inicio da veiculacdo ndo ultrapasse 6 (seis) meses da data da assinatura do contrato.

2.2.2. Nesse caso, a CONTRATANTE devera comunicar, através da SEGUNDA INTERVENIENTE, o fato por escrito
ao(3) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a PRIMEIRA INTERVENIENTE, além de pagar por més excedente ao inicio da
veiculagdo, ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, o valor bruto mensal previsto no QUADRO 5.

2.2.3. Na hipdtese acima, a SEGUNDA INTERVENIENTE devera comunicar, por escrito, ao(a)
CONTRATADO(A)/ ANUENTE e a PRIMEIRA INTERVENIENTE a data do efetivo inicio da veiculacdo.

2.3. Nao se caracteriza infracdo contratual o eventual caso de alguns materiais permanecerem expostos, dada a
sua singularidade, mesmo depois de expirado o prazo convencionado, exposto na Clausula 2.2., quando em locais
de pequeno porte, devendo o CLIENTE/ANUNCIANTE ser informado pelas Partes para tomar todas as medidas
necessarias cabiveis, passiveis de comprovacao, para que os materiais sejam recolhidos, ficando a CONTRATANTE
isenta de quaisquer responsabilidade neste sentido.

2.4. O(A) CONTRATADO(A), o ANUENTE, se houver,a CONTRATANTE e as INTERVENIENTES poderdo, a crité-

rio proprio, por prazo indeterminado, utilizar ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, a(s) imagem(ns) e/ou
nome(s) captados nas fotos e nos demais materiais publicitérios, citados neste instrumento, exclusivamente em seu
portfélio; em seu site, home page e/ou perfil/fan page das contratantes nas redes sociais; e em festivais e(ou) mostras
institucionais (inclusive através de assessoria de imprensa para divulgacdo dos festivais e(ou) mostras institucionais);
desde que esses usos ndo tenham quaisquer finalidades comerciais e ocorram apds o inicio da veiculacao.

CLAUSULA IIl - DA AUTORIZAGAO PARA USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU
MODELO E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS E DAS MiDIAS E LOCALIDADES ADICIONAIS

3.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza(m) a CONTRATANTE o uso de sua imagem e/ou nome,
e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, na(s) fotos e demais pecas publicitérias referidos
neste contrato, para publicidade nos prazos, midias e territérios ajustados no QUADRO 2.

3.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza 3 CONTRATANTE a utilizacdo de sua imagem e/ou nome
e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, em outros veiculos de midia e/ou localidades
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adicionais (nacionais e internacionais), além daqueles referidos no QUADRO 2, a critério exclusivo da CONTRATANTE,
mediante pagamento suplementar, desde que o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ndo possua outro compromisso,
devidamente comprovado, que o impeca.

3.3. A contratacdo de novos veiculos de midia respeitara o prazo e as localidades previstos no QUADRO 2 e depend-
erd de pagamento suplementar por més de veiculacdo na nova midia contratada.

3.4. Ovalor do pagamento suplementar pela veiculacdo em localidades e midias adicionais sera apurado com
base no valor do caché de cessdo, que toma por base o valor bruto total previsto no QUADRO 5, dividido pelos
meses contratados e de acordo com a férmula disposta no ANEXO 12, que integrard este presente instrumento,
salvo disposicdo em contrario, expressa no QUADRO 6.

3.4.1. O Coeficiente de Direito Adjacente (CDA) sera de inteira disposicdo entre as partes e deverd ser indicado no
QUADRO 5.

3.5. O valor resultante de contratacdo de localidade nacional e midias adicionais suplementares ndo poderdo ser
inferiores a 30% (trinta por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5, independentemente do(s) estado(s)
ou regido(oes) adicionalmente contratado(s, a, as), assim como o valor resultante de contratacdo de localidade es-
trangeira suplementar ndo podera ser inferior a 20% (vinte por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
independentemente dos paises ou regides adicionalmente contratados(as).

CLAUSULA IV - DA SESSAO FOTOGRAFICA, EXTRAS E ATRASOS

4.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, e a PRIMEIRA INTERVENIENTE deverdo ser notificados por
escrito, com antecedéncia minima de 48 (quarenta e oito) horas, do local e horario em que o(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE, se houver, devera comparecer para a producdo do material publicitario previsto neste contrato, sempre
respeitadas as datas reservadas no TERMO DE COMPROMISSO, quando houver, em anexo, sendo certo que em caso
de alteracdo das mesmas, a PRIMEIRA INTERVENIENTE devera ser prévia e expressamente consultado sobre tal
disponibilidade.

4.2. Caso ndo seja possivel realizar as fotografias confirmadas, por motivos imputaveis exclusivamente ao(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE, excepcionados os motivos de caso for-
tuito e forca maior, nenhuma remuneracédo sera devida pela CONTRATANTE a ambos, sem prejuizo da aplicacdo da
multa e ressarcimento de perdas e danos estipuladas na clausula XIII.

4.3. Adiéria de fotografia sera de no maximo 10 (dez) horas, e fica acordado que as horas excedentes serdo devidas
como horas extras. Cada hora extra terd o valor equivalente a 10% (dez por cento) do valor de cada diéria prevista no
QUADRO 4.

4.4. As diarias excedentes, serdo pagas de acordo com o valor estabelecido no QUADRO 4.

4.5. As horas de atraso, valor equivalente ao da hora extra, do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, em
apresentar-se no local de producdo serdo deduzidas do valor bruto da respectiva diaria prevista no QUADRO 4.

4.6. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ndo estara sujeito(a) & multa, desde que o atraso seja de 30 (trinta)
minutos apés o hordrio fixado pela SEGUNDA INTERVENIENTE, ou ocorra por motivo justificado, por caso fortuito ou
de forca maior, devidamente comprovados.

CLAUSULA V - DO PAGAMENTO PELA PRESTAGCAO DOS SERVICOS

5.1. Pela prestacdo dos servicos o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, receberd da CONTRATANTE o valor
mencionado no QUADRO 4 pelas didrias de trabalho, no prazo maximo de 30 (trinta) dias apés a data de assinatura
deste contrato, mediante a apresentacdo de documento fiscal competente.
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5.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta cldusula, multa que devera ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem pre-
juizo de correcdo monetaria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

5.3. O ANUENTE, se houver, declara estar formalmente vinculado ao(3) CONTRATADO(A), cabendo exclusivamente
a este(a) ultimo(a) efetuar o pagamento ao ANUENTE, devido a qualquer titulo.

5.4. Na hipétese de cancelamento ou substituicdo do elenco anterior a realizacdo do servico pactuado neste con-
trato, a CONTRATANTE devera pagar somente a quantia equivalente a 50% (cinquenta por cento) do valor bruto
total, referente a prestacdo de servicos estabelecida no QUADRO 4.

5.4.1. O pagamento do valor previsto na cladusula 5.4 substituira os valores acordados no QUADRO 4.

CLAUSULA VI - DO PAGAMENTO PELA AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME E
CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

6.1. Pela autorizacdo de uso de imagem e/ou nome e concessao de direitos patrimoniais conexos por tempo
determinado, referidos no QUADRO 2, o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE receberd da CONTRATANTE o valor
mencionado no QUADRO 5 sobre a veiculacdo do projeto publicitario no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apos a
assinatura do contrato e mediante apresentacdo de documento fiscal competente.

6.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta cldusula, multa que deverd ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem pre-
juizo de correcdo monetdria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

6.3. Fica expressamente ressaltado que os pagamentos a serem eventualmente realizados ao(a)
CONTRATADO(A)/ ANUENTE, se houver, em decorréncia da utilizacdo da imagem ou do nome e direitos conexos
deste(a) por més excedente ao inicio da veiculacdo, na forma do item 2.2.2. da Clausula Il, e outras midias e locali-
dades adicionais, na forma do item 3.2. da Cldusula Ill, ndo se confundem com a remuneracdo estabelecida no item
6.1. desta clausula.

6.4. Na hipotese de ndo recebimento pela CONTRATANTE, de seu CLIENTE/ANUNCIANTE, dos valores previstos
neste contrato, a responsabilidade pelo pagamento devido ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a PRIMEIRA INTER-
VENIENTE serd do citado CLIENTE/ANUNCIANTE ou de seu representante no Brasil, que ndo se confunde com a
CONTRATANTE, acrescidos de todos os encargos decorrentes deste contrato.

6.5. Caso o ator ou o modelo tenham assinado contrato ou tenham sido notificados, via e-mail, telegrama ou fax,
sobre sua aprovacao, mas ndo tenham realizado as fotografias, receberdo a quantia correspondente a 20% (vinte por
cento) do valor total do QUADRO 5, dando o CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, a relacdo juridica havida entre
as Partes como quitada sem nada mais ter a reclamar no juizo ou fora dele.

6.6. Na hipdtese de cancelamento ou substitui¢do do elenco apds a realizagdo das fotografias neste contrato,
a CONTRATANTE deverd pagar somente a quantia equivalente a 30% (trinta por cento) do valor bruto total
do QUADRO 5, referente a autorizagdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessao de direitos
patrimoniais conexos.

6.6.1. O pagamento do valor previsto na cldusula 6.6 substituird os valores acordados no QUADRO 5.

CLAUSULA VII - DO AGENCIAMENTO

7.1. Como remuneracdo pelo agenciamento do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, a PRIMEIRA INTERVENIENTE
receberd da CONTRATANTE a importancia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor total negociado, na
somatéria dos QUADROS 4 e 5, pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, mediante fornecimento de documento fiscal
competente.
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7.2. Os honorarios da PRIMEIRA INTERVENIENTE, indicados no item 7.1. desta clausula, recairdo também sobre
todo e qualquer valor recebido pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, inclusive nos casos de cancelamento do PRO-
JETO PUBLICITARIO, horas extras, didrias extras, multas, refacdo, entre outros.

7.3. Fica certo e ajustado que a remunerac¢do acima ndo se confunde com a remunerac¢do do agente devido
pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE a PRIMEIRA INTERVENIENTE.

7.4. O CONTRATADO(A)/ANUENTE, concorda e autoriza que seja diretamente deduzida de seu pagamento os
valores relativos ao pagamento da PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agente), sendo certo que esta deducdo nédo se
confunde com o pagamento que o CONTRATADO(A)/ANUENTE paga a PRIMEIRA INTERVENIENTE (Agente) pelo
agenciamento artistico.

CLAUSULA VII - DA RENOVACAO CONTRATUAL QUANTO A AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE
VOZ E/OU NOME E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

8.1. O presente contrato, desde que com vigéncia de até 12 (doze) meses, podera ser renovado no todo ou em parte,
a critério exclusivo da CONTRATANTE, por uma Unica vez e subsequentemente ao término do periodo estabelecido
no QUADRO 2, e poderd se dar por igual periodo ou em fra¢des, desde que o pagamento do(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE seja proporcional ao novo periodo de veiculagdo, isto &, seja calculado sobre o valor total fixado no
QUADRO 5, conforme calculo mencionado no item abaixo, corrigido monetariamente no periodo pela variagdo do
IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

8.2. Ovalor da renovacdo contratual sera calculado, dividindo-se o valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
pelo prazo de veiculacdo do QUADRO 2 e multiplicando-se esse valor pelo nimero de meses ou fracdes a serem
contratados;

8.3. Arenovacdo contratual ndo podera ser de valor inferior a 30% (trinta por cento) sobre o valor total original-
mente contratado fixado no QUADRO 5;

8.4. A CONTRATANTE devera enviar comunicacdo por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a PRIMEIRA
INTERVENIENTE, informando da intencdo de renovag¢do do contrato e especificando o novo periodo contratado e seu
valor;

8.4.1. Essa comunicacdo devera ser feita até o 7° (sétimo) dia do prazo para o vencimento do contrato, previsto no
QUADRO 2 e deverd ser enviada diretamente ao(s) endereco(s) do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e da PRIMEIRA
INTERVENIENTE que constam deste contrato, por meio de correspondéncia registrada e/ou e-mail;

8.4.2. A CONTRATANTE depositara o valor da renovacdo e os honorérios de agenciamento respectivamente nas
contas bancarias do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e da PRIMEIRA INTERVENIENTE, qualificados no QUADRO 1,
caso estes ndo se apresentem para recebé-los, passados 30 (trinta) dias do ultimo dia de vencimento do contrato;

8.4.3. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e/ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE mudem(e) de endereco ou
alterem(e) suas contas bancarias, deverao(a) comunicar o fato 8 CONTRATANTE, no prazo de 30 (trinta) dias. Caso
nao o facam(a), a comunicac¢do e o depdsito supra mencionados serdo respectivamente realizados de acordo com as
informacodes constantes deste contrato e para o atendimento ao artigo 334 do Cédigo Civil e na forma disposta no
artigo 539 e seus paragrafos do Cédigo de Processo Civil.

8.5. As eventuais renovacoes realizadas apds a primeira, serdo estabelecidas livremente pelas partes contratantes,
mediante novo ajuste escrito.

8.6. Na hipdtese do contrato ter vigéncia superior a 12 (doze) meses, as eventuais renovacdes serdo estabeleci-
das livremente pelas partes contratantes mediante novo reajuste escrito.
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CLAUSULA IX - DA REFACAO DO PROJETO PUBLICITARIO

9.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE obriga-se a refazer seu trabalho, no todo ou em parte, caso haja necessi-
dade, desde que respeitada sua disponibilidade e agenda profissional.

9.2. Na hipdtese de refacdo das fotografias decorrer de problemas ndo imputaveis ao(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE, este(a) receberd da CONTRATANTE o valor correspondente as didrias efetivamente utilizadas para o
mesmo fim, conforme o valor previsto no QUADRO 4.

9.3. Na hipotese de refacdo decorrer de motivos imputaveis ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE este ndo receberd as
importancias devidas a titulo de refacdo, ficando a CONTRATANTE isenta de qualquer pagamento dai decorrente.

CLAUSULA X - DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE

10.1. ACONTRATANTE é responsavel pela veiculacdo do projeto publicitario qualificado no QUADRO 2 e ad-
ministracdo do interesse do CLIENTE/ANUNCIANTE, bem como pela contratacdo e pelo pagamento ao(3)
CONTRATADO(A)/ANUENTE e a PRIMEIRA INTERVENIENTE no que se refere a autorizacdo de uso de imagem e/ou
nome do ator ou modelo e concessao de direitos patrimoniais conexos, inclusive quanto as renovacdes e a contratacdo
de midias ou localidades adicionais, sempre agindo por conta e ordem do ANUNCIANTE.

10.2 A CONTRATANTE é responsavel também pela contratacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, no que tange a
prestacdo dos servicos referidos na Clausula I.

10.3. ACONTRATANTE é responsavel pelo transporte de ida e volta, alimentacdo e hospedagem do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE nas viagens que este tiver de fazer para o cumprimento deste contrato, bem como
pelas despesas com cortes de cabelo, manicure, maquiagem, figurinos e outros gastos necessarios a execucao das
fotografias, ficando excluidas despesas com telefonemas, cartas, telegramas, fax e bebidas alcodlicas, a ndo ser que
tenham relacdo comprovada com o filme.

10.3.1. A CONTRATANTE reembolsara ou antecipara as verbas necessarias a SEGUNDA INTERVENIENTE

para coordenacdo e providéncias referentes ao transporte de ida e volta, alimentac¢do e hospedagem do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE, nas viagens que este tiver de fazer para o cumprimento deste contrato, bem como
demais despesas exemplificadas acima.

10.3.2. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ou a PRIMEIRA INTERVENIENTE efetuem alguma despesa por
solicitacdo expressa da CONTRATANTE ou da SEGUNDA INTERVENIENTE, devera ser reembolsada(o), no prazo de
24 (vinte e quatro) horas apos a apresentacdo do comprovante.

10.4. Compete a CONTRATANTE encaminhar o espelho do presente contrato para que seja visado pela enti-
dade sindical representativa do CONTRADADO(A)/ANUENTE, bem como pelo pagamento das taxas e despesas
decorrentes do visto.

CLAUSULA XI - DA EXCLUSIVIDADE

11.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE concede exclusividade total sobre sua imagem e/ou o nome registrados
para o projeto publicitdrio para a midia impressa/digital, objetos deste contrato e de suas eventuais renovacoes.

11.2. Essa exclusividade compreende o compromisso de nao participar de quaisquer mensagens, divulgadas
por qualquer meio, que visem a promover produto, nome ou servico que concorra diretamente com a categoria
e localidades especificadas nos QUADROS 2 e 6.

11.3. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE declara que ndo tem nenhum contrato em vigéncia com outra agéncia
de publicidade ou anunciante para a producdo de materiais publicitdrios para produtos ou servicos diretamente
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concorrentes ao objeto deste contrato.

11.4. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE se compromete a confirmar, sempre que questionado(a) em publico, as
referéncias elogiosas que se fardo ao produto e aos servicos veiculados por meio das fotografias, bem como por meio

das pecas publicitérias veiculadas pela CONTRATANTE por conta e ordem do CLIENTE/ANUNCIANTE e nos eventuais
materiais publicitdrios conexos, mas ndo se responsabilizara pela qualidade do produto/servico.

CLAUSULA XII - DA GUARDA E USO DO MATERIAL PUBLICITARIO

12.1. ACONTRATANTE é responsdavel pela guarda e utilizacdo do material e das obras finais produzidas deste pro-
jeto publicitario.

12.2. ACONTRATANTE fica autorizada a executar livremente a montagem das pecas publicitarias referidas neste
contrato, podendo realizar cortes e reproducdes que sejam necessarios, desde que ndo sejam prejudiciais a imagem
do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e que sejam utilizados exclusivamente para os fins estabelecidos neste contrato.

12.3. Apds o encerramento deste contrato ou de sua primeira renovacao, fica vedada 8 CONTRATANTE a veicu-
lacdo do material produzido, a qualquer titulo ou pretexto, exceto aquele previsto no item 2.4 da Clausula Il, salvo
com expressa autorizacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE.

CLAUSULA XIIl - DA MULTA CONTRATUAL

13.1. A parte que infringir qualquer cldusula deste contrato estard sujeita ao pagamento de multa equivalente a 100%
(cem por cento) do seu valor bruto total, previstos na somatéria dos valore dos QUADROS 4 e 5, além de responder
por perdas e danos.

13.2. Na ocorréncia de qualquer infracdo as normas estabelecidas neste contrato, inclusive no que tange ao atraso
no pagamento, a parte prejudicada deverd notificar a parte inadimplente que tera o prazo de 15 (quinze) dias para
o cumprimento da obrigacdo, sob pena de rescisdo imediata das obrigacdes assumidas, além da aplicacdo da sanc¢do
estabelecida na item 13.1., desta Clausula.

13.3. No caso de atraso no pagamento do CONTRATADO(A)/ANUENTE e PRIMEIRA INTERVENIENTE aplicar-se-a
somente o disposto no item 5.2 da Clausula V e item 6.2. da Clausula VI deste instrumento, conforme o caso.

CLAUSULA XIV - DAS DISPOSICOES LEGAIS

14.1. As partes estabelecem que o presente instrumento valerd como titulo executivo extrajudicial, nos termos do
artigo 784 do Cddigo de Processo Civil.

CLAUSULA XV - DA SOLUGAO DE LITiGIOS

15.1. As Partes comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo dos
conflitos de acordo com o discriminado no QUADRO 7 para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundos do
presente Contrato.

CLAUSULA XVI - COMPLIANCE

16.1. As Partes declaram conhecer as normas de prevencao a corrupc¢ao previstas na legislacdo brasileira, dentre
elas o Cédigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n° 8.429/1992) e a Lei n°® 12.846/2013 e
seus regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrup¢do”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e por
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seus sécios, administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela con-
tratados.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVICOS E AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR
TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS e, os 08 (oito) Quadros Descritivos
que o integram, em 5 (cinco) ou 6 (seis) vias, se houver ANUENTE, de igual teor e forma, destinando uma para cada
parte signatéaria, com a assinatura de 2 (duas) testemunhas.
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5.5.11 Contrato de prestacdo e concessio de direitos de uso de ator ou modelo para midia eletrénica

CONTRATO PADRAO PARA MiDIA ELETRONICA - ATOR OU MODELO

INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS E AUTORIZAGAO DE USO DE
IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO
PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS

Quadro 1 - Qualificacdo das Partes

PRIMEIRA CONTRATANTE (AGENCIA DE PUBLICIDADE - Denominagdo ou Razdo Social)
Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

Nome fantasia:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Representante Legal:

Cargo/Funcdo:

RG:

CPF:

CLIENTE/ANUNCIANTE (Denominacdo ou Razdo Social)
Nome fantasia:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Representante Legal:
Cargo/Funcdo:

RG:

CPF:

SEGUNDA CONTRATANTE (PRODUTORA - Denominacdo ou Razdo Social)
Agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:
Nome fantasia:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Representante Legal:

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:
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CONTRATADO(A)

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ ou CPF:

RG:

DRT:

Atuacgao:

Banco:

Localidade:

Agéncia:

Conta Corrente:

Representante Legal:

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:

E-mail:

ANUENTE:
Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CPF:

RG:

DRT.

E-mail:

INTERVENIENTE (Agéncia de Atores e Modelos - Denominag¢ao ou Razao Social)
Nome fantasia:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

CNPJ:

Banco:

Localidade:

Agéncia:

Conta Corrente:

Representante Legal:

Cargo/Funcao:

RG:

CPF:

E-mail:
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Quadro 2 - Qualifica¢do do projeto publicitario

Titulo:

Produto:
Produtora de Som (quando houver) (Razdo Social):
Nome Fantasia:

Quantidade e definicdo das pecas publicitarias:
Fungdo ator/Modelo: [ ] Principal [ ]Coadjuvante

Obs.: Se houver altera¢do da fungdo do Ator/Modelo para posi¢do superior, 0 mesmo fara jus a uma comple-
mentacdo de valores de acordo com as melhores praticas do mercado, sendo abalizado pelos valores constantes
deste contrato.

Suporte da obra:
Duragao (Secundagem):
Exclusividade: [ ] Sim [ 1 Ndao Categoria:

Quantidade de diarias de trabalho:
Prazo de veiculagao:
Midias(s) (discriminar todas as midias):
Territério nacional (discriminar as localidades):
Territorio internacional (discriminar as localidades):

Quadro 3 - Vigéncia do contrato

Prazo de vigéncia:

Quadro 4 - Valor do contrato sobre a presta¢ao dos servigos

Quantidade de diarias:
Valor da diaria de servico:

Valor bruto total:
Forma de pagamento:

Valor da diaria extra: 100% sobre o valor unitario da diaria de servico
Valor da hora extra: 10% sobre o valor unitério da diaria de servico
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Quadro 5 - Valor do contrato sobre autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e
concessao de direitos patrimoniais conexos

Valor bruto total:

Forma de pagamento:

*Valor bruto mensal:

Coeficiente de Direito Adjacente (CDA):

*Valor referente ao Item 2.2.2. (Atraso no inicio da veiculacdo).

Quadro 6 - Observagoes gerais

Os compromissos assumidos pela Primeira Contratante, neste instrumento, sdo sempre em nome e por conta e
ordem do Cliente/Anunciante.

Quadro 7 - Forma de resolucdo de conflitos

1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo: (1) * (2)
2) Foro de Jurisdicdo:
1) Arbitragem/Mediacao/Conciliacdo: Camara Nacional de Arbitragem na Comuni-

cacdo situada a Rua Hungria, n° 664, 12° andar,
Jardim América, Sdo Paulo, SP, CEP 01455-000.

2) Foro de Jurisdig¢do: Foro da cidade de:

* Favor optar pela forma de resolu¢do em caso de conflitos desejada: 1) Arbitragem/Mediacdo/Conciliacdo ou 2) Foro
de Jurisdicdo Judicial por Eleicdo, lembrando que é possivel escolher apenas uma das formas apresentadas e que a
opcao escolhida sera definitiva e irrevogdvel, marcar com “X" a op¢do (1) ou (2).
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Quadro 8 - Clausulas contratuais, data e assinaturas

As partes assumem o compromisso de ndo divulgar toda e qualquer informacao a terceiros sobre produtos, servicos,
roteiros, layouts e qualquer outro material sobre a campanha publicitéria, dos quais vier a tomar conhecimento em
decorréncia da participacdo nos testes ou na prestacdo de servicos, sob pena de responder por perdas e danos.

E se comprometem ao cumprimento de todas as cldusulas previstas no Instrumento Particular de Contrato de
Prestacdo de Servicos e Autorizacdo de Uso de Imagem e/ou Som de Voz e/ou Nome do Ator ou Modelo por
Tempo Determinado para Projeto Publicitario e outras Avencas, registrado n° ° Registro de Titulos e
Documentos em / / sob n° , e depositado no SATED, cujo texto ndo podera ser alterado,
sob as penas da lei civil e criminal.

O espelho deste contrato devera ser visado nos termos do art. 9° paragrafo 1° da Lei n® 6.533/1978, no SATED ou
entidade representativa do segmento.

(Cidade), de de 20

12 CONTRATANTE 22 CONTRATANTE

CLIENTE/ANUNCIANTE

CONTRATADO (A) ANUENTE

INTERVENIENTE

TESTEMUNHAS:
13 23

Nome: Nome:
CPF:

Pelo presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE PRESTA(;AO DE SERVICOS E AUTORIZA(;AO
DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO
PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS, integrado pelos 8 (oito) quadros anteriores, de um lado,
como PRIMEIRA CONTRATANTE, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, como SEGUNDA CONTRATANTE a PRODU-
TORA DE FILMES, como CLIENTE/ANUNCIANTE, a empresa de servicos ou produtos; e, de outro lado, como
CONTRATADO(A), a pessoa fisica ou juridica do ator ou do modelo, e como seu ANUENTE, o ator ou o modelo, e,
ainda, como INTERVENIENTE, a agéncia de atores ou de modelos, todos qualificados no QUADRO 1, tém entre si
justo e contratado o que segue, conforme cldusulas e condicdes a seguir expostas:
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CLAUSULA | - DA PRESTACAO DOS SERVICOS

1.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE compromete-se a atuar nas filmagens/gravacoes e a participar de um projeto
publicitario cujos roteiros/argumentos/concepcao foram criados pela PRIMEIRA CONTRATANTE e sera produzido
pela SEGUNDA CONTRATANTE, cujas diretrizes serdo dadas pela equipe técnica responsavel, referentes ao produto
ou ao servigo descritos no QUADRO 2, com as variagoes, reducdes e vinhetas indicadas no referido quadro, desde que
respeitado o argumento original da campanha.

1.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, confirma e aceita os termos e condi¢des estabelecidos no Termo de Com-
promisso para Teste de VT, quando existente e, neste caso, passando a fazer parte integrante deste instrumento,
em ANEXO, em especial no que tange a exclusividade para o produto/servico, (especificar detalhadamente no
espelho) declarando estar liberado para conceder sua imagem e/ou som de voz e/ou nome do ator ou modelo para
tal fim.

1.2.1. Havendo mudancas no Termo de Compromisso para Teste de VT, devera ser obrigatoriamente comunicado
por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e PRIMEIRA INTERVENIENTE, caso haja, prevalecendo este contrato
sobre as modificacdes havidas.

1.3. Em caso de ser necessaria a dublagem do filme, objeto desse Contrato, sera feita obrigatoriamente com a voz
do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE sendo presumidamente onerosa para a SEGUNDA CONTRATANTE, e, se no
entanto, por motivos relevantes, a dublagem tiver que se efetivar por terceiros, devera ser precedida de autorizacdo
por escrito do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, cuja cdpia sera anexada a esse contrato.

CLAUSULA Il - DA VIGENCIA

2.1. Este contrato, no que tange a_prestacdo de servicos, vigorara pelo prazo discriminado no QUADRO 3, podendo
ser prorrogado de comum acordo entre as partes.

2.2. No que tange a_autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessao de direitos patrimoniais
conexos do CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, o prazo determinado é coincidente a veiculagdo do projeto
publicitario, determinado pelo periodo fixado no QUADRO 2, que comecard a ser contado no 31° (trigésimo primeiro)
dia apds a assinatura do contrato.

2.2.1. Caso o inicio da veiculacdo do projeto publicitario ndo ocorra no prazo acima, a PRIMEIRA CONTRATANTE
poderd iniciar sua veiculacdo em data posterior a esse prazo, sem reducdo nem prejuizo do prazo de veiculacdo fixado
no QUADRO 2, desde que o inicio da veiculagdo ndo ultrapasse 6 (seis) meses da data da assinatura do contrato.

2.2.2. Nesse caso, a PRIMEIRA CONTRATANTE deverad comunicar, através da SEGUNDA CONTRATANTE, o fato, por
escrito, ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a INTERVENIENTE e pagard, por més excedente ao inicio da veiculacao,
ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE o valor bruto mensal previsto no QUADRO 5.

2.2.3. Na hipotese acima, a SEGUNDA CONTRATANTE deverd comunicar, por escrito, ao(a)
CONTRATADO(A)/ ANUENTE e a INTERVENIENTE a data do efetivo inicio da veiculacdo.

2.2.4 A PRIMEIRA E SEGUNDA CONTRATANTE e o CLIENTE/ANUNCIANTE ficam isentos de qualquer re-
sponsabilidade no caso de vazamento do sinal televisivo para localidades préximas as fronteiras do territério
contratado, dado o carater aberto do sistema televisivo.

2.3. Entende-se por insercdo cada emissdo da mensagem publicitaria por radiodifusdo, ndo importando o nimero de
veiculos que a difundam, desde que o facam simultaneamente, dentro da mesma midia e do periodo autorizados.

2.4. O(A) CONTRATADO(A), o ANUENTE, se houver, a INTERVENIENTE, a PRIMEIRA e a SEGUNDA CONTRATANTE
poderao, a critério préprio, por prazo indeterminado, utilizar ou divulgar, sem incidéncia de quaisquer 6nus, a(s)
imagem(ns) e/ou o(s) som(ns) de voz e/ou nome(s) captados no filme e nos demais materiais publicitarios, citados
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neste instrumento, exclusivamente em seu portfdlio; em seu site, home page e/ou perfil/fan page das contratantes
nas redes sociais; e em festivais e(ou) mostras institucionais (inclusive através de assessoria de imprensa para divul-
gacao dos festivais e(ou) mostras institucionais); desde que esses usos ndo tenham quaisquer finalidades comer-
ciais e ocorram apos o inicio da veiculacdo.

2.5. Caso haja, contratacdo e distribuicdo de materiais promocionais impressos e/ou fotograma digital extraido do
PROJETO PUBLICITARIO/"frame”, na forma descrita no QUADRO 2 e prevista na CLAUSULA 3.6, terdo o seu prazo
de divulgacdo contados em consonancia com o item 2.2. da presente cldusula.

2.6. Na hipétese da Cldusula 2.5, pode ocorrer, entretanto, que alguns desses materiais promocionais impressos
permanecam expostos, dada a sua singularidade, mesmo depois de expirado o prazo convencionado, sem que isso
caracterize infragdo contratual, quando em locais de pequeno porte, devendo o CLIENTE/ANUNCIANTE ser infor-
mado pelas Partes para tomar todas as medidas necessarias cabiveis, passiveis de comprovacao, para que os materiais
sejam recolhidos, ficando a PRIMEIRA e SEGUNDA CONTRATANTES isentas de quaisquer responsabilidade neste
sentido.

CLAUSULA IIl - DA AUTORIZAGAO PARA USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR OU
MODELO E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS E DAS MiDIAS E LOCALIDADES ADICIONAIS

3.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza(m) a PRIMEIRA e 3 SEGUNDA CONTRATANTES o uso de

?}fa in(w:;gem e/ou som de voz e/ou nome, e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, no(s)
ilme(s

e na(s) Fotos e/ou fotogramas digitais extraidos do filme, ora denominados simplesmente “frames”, caso haja, e de-

mais

pecas publicitarias referidos neste contrato, para publicidade nos prazos, midias e territérios ajustados no QUADRO 2.

3.2. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, autoriza 3 PRIMEIRA e 3 SEGUNDA CONTRATANTES a utilizacdo
de sua imagem e/ou som de voz e/ou nome e concede os direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, em
outros veiculos de midia e/ou localidades adicionais (nacionais e internacionais), além daqueles referidos no QUADRO
2, a critério exclusivo da PRIMEIRA e da SEGUNDA CONTRATANTE, mediante pagamento suplementar, desde que
o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ndo possua outro compromisso, devidamente comprovado, que o impeca.

3.3. A contratacdo de novos veiculos de midia respeitara o prazo e as localidades previstos no QUADRO 2 e dependera
de pagamento suplementar por més de veiculagcdo na nova midia contratada.

3.4. O valor do pagamento suplementar pela veiculacdo em localidades e midias adicionais serd apurado com base
no valor do caché de cessao, que toma por base o valor bruto total previsto no QUADRO 5, dividido pelos meses
contratados e de acordo com a férmula disposta no ANEXO 12, que integrara este presente instrumento, salvo
disposicdo em contrério, expressa no QUADRO 6.

3.4.1. O Coeficiente de Direito Adjacente (CDA) serd de inteira disposicdo entre as partes e devera ser indicado
no QUADRO 5.

3.5. O valor resultante de contratacdo de localidade nacional e midias adicionais suplementares ndo poderdo ser
inferiores a 30% (trinta por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5, independentemente do(s) estado(s)
ou regido(des) adicionalmente contratado(s, a, as), assim como o valor resultante de contratacdo de localidade
estrangeira suplementar ndo podera ser inferior a 20% (vinte por cento) do valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
independentemente dos paises ou regides adicionalmente contratados(as).

3.6. Caso a PRIMEIRA CONTRATANTE decida utilizar, durante a vigéncia do contrato, a imagem do(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, por meio de extracdo de fotograma/”frame” do PROJETO PUBLICITARIO
para midia impressa e/ou digital, estara aquela autorizada a tanto, mediante pagamento suplementar correspond-
ente a 70% do valor do QUADRO 5 para o limite de uso em até 3 midias, salvo disposicdo em contrario especificadas
no QUADRO 6. Caso ndo estejam estabelecidas as condicdes no QUADRO 6 ou a PRIMEIRA CONTRATANTE decida
utilizar o fotograma/“frame” em mais de 3 midias, as Partes deverdo negociar através de um novo ajuste.
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Tal participacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE sera condicionada a auséncia de impedimento relativo a
compromisso anterior fixado, devidamente comprovado.

CLAUSULA IV - DAS FILMAGENS, EXTRAS E ATRASOS

4.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, e a INTERVENIENTE deverao ser notificados por escrito, com
antecedéncia minima de 48 (quarenta e oito) horas, do local e horario em que o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se
houver, deverd comparecer para a producdo do material publicitario previsto neste contrato, sempre respeitadas as
datas reservadas no TERMO DE COMPROMISSO, quando houver, em anexo, sendo certo que em caso de alteracdo
das mesmas, o INTERVENIENTE devera ser prévia e expressamente consultado sobre tal disponibilidade.

4.2. Caso nao seja possivel realizar as filmagens confirmadas, por motivos imputéveis exclusivamente ao(3)
CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ou a INTERVENIENTE, excepcionados os motivos de caso fortuito e forca
maior, nenhuma remuneracdo serd devida pela PRIMEIRA E SEGUNDA CONTRATANTES a ambos, sem prejuizo da
aplicacdo da multa e ressarcimento de perdas e danos estipuladas na clausula XIII.

4.3. Adiaria de filmagem serd de no maximo 10 (dez) horas, e fica acordado que as horas excedentes serdo devidas
como horas extras. Cada hora extra tera o valor equivalente a 10% (dez por cento) do valor de cada diéria prevista no
QUADRO 4.

4.4, As diérias excedentes, serdo pagas de acordo com o valor estabelecido no QUADRO 4.

4.5. As horas de atraso, valor equivalente ao da hora extra, do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, em
apresentar-se no local de producdo serdo deduzidas do valor bruto da respectiva diaria prevista no QUADRO 4.

4.6. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, ndo estara sujeito(a) a multa, desde que o atraso seja de 30
(trinta) minutos apds o horério fixado pela SEGUNDA CONTRATANTE, ou ocorra por motivo justificado, por caso
fortuito ou de forca maior, devidamente comprovados.

CLAUSULA V - DO PAGAMENTO PELA PRESTAGAO DOS SERVICOS

5.1. Pela prestacao dos servicos o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, receberd da SEGUNDA CONTRA-
TANTE o valor mencionado no QUADRO 4 pelas diarias de trabalho, no prazo maximo de 30 (trinta) dias apos a data
de assi natura deste contrato, mediante a apresentacdo de documento fiscal competente.

5.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta cldusula, multa que deverd ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem pre-
juizo de correcdo monetaria, calculada pela variagdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

5.3. O ANUENTE, se houver, declara estar formalmente vinculado ao(a) CONTRATADO(A), cabendo exclusivamente
a este(a) ultimo(a) efetuar o pagamento ao ANUENTE, devido a qualquer titulo.

5.4. Na hipotese de cancelamento ou substituicdo do elenco anterior a realizacdo do servico pactuado neste con-
trato, a SEGUNDA CONTRATANTE devera pagar somente a quantia equivalente a 50% (cinquenta por cento) do
valor bruto total, referente a prestacdo de servicos estabelecida no QUADRO 4.

5.4.1. O pagamento do valor previsto na cldusula 5.4 substituira os valores acordados no QUADRO 4.

CLAUSULA VI - DO PAGAMENTO PELA AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME E
CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

6.1. Pela autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessdo de direitos patrimoniais conexos
por tempo determinado, referidos no QUADRO 2, o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE receberd da PRIMEIRA CON-
TRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE, o valor mencionado no QUADRO 5 sobre a veiculagdo do
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projeto publicitario no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apds a assinatura do contrato e mediante apresentacdo de
documento fiscal competente.

6.2. Fica estabelecido o pagamento de multa moratéria de 10% (dez por cento) por eventual atraso nos pagamentos
estabelecidos nesta cldusula, multa que devera ser acrescida de juro de mora de 1% (um por cento) ao més, sem pre-
juizo de correcdo monetdria, calculada pela variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

6.3. Fica expressamente ressaltado que os pagamentos a serem eventualmente realizados ao(3) CONTRATADO(A)/
ANUENTE, se houver, em decorréncia da utilizacdo da imagem, do som de voz, do nome deste(a) e direitos conexos
deste por més excedente ao inicio da veiculacdo, na forma do item 2.2.2. da Clausula II, e outras midias e localidades
adicionais, na forma do item 3.2. da Clausula lll, ndo se confundem com a remuneracdo estabelecida no item 6.1.
desta clausula.

6.4. Na hipotese de ndo recebimento pela PRIMEIRA e SEGUNDA CONTRATANTES, de seu CLIENTE/ANUNCI-
ANTE, dos valores previstos neste contrato, a responsabilidade pelo pagamento devido ao(a) CONTRATADO(A)/
ANUENTE e 3 INTERVENIENTE serd do citado CLIENTE/ANUNCIANTE ou de seu representante no Brasil, que ndo
se confunde com a PRIMEIRA ou com a SEGUNDA CONTRATANTE, acrescidos de todos os encargos decorrentes
deste contrato.

6.5. Caso o ator ou o modelo tenham assinado contrato ou tenham sido notificados, via e-mail, telegrama ou fax,
sobre sua aprovacao, mas ndo tenham realizado as filmagens, receberao a quantia correspondente a 20% (vinte por
cento) do valor total do QUADRO 5, dando o CONTRATADO(A)/ANUENTE, se houver, a relacdo juridica havida entre
as Partes como quitada sem nada mais ter a reclamar no juizo ou fora dele.

6.6. Na hipdtese de cancelamento ou substituicdo do elenco apds a realizacdo das filmagens neste contrato, a
PRIMEIRA CONTRATANTE devera pagar somente a quantia equivalente a 30% (trinta por cento) do valor bruto
total do QUADRO 5, referente a autorizacdo de uso de imagem e/ou som de voz e/ou nome e concessdo de direitos
patrimoniais conexos, caso venham a existir.

6.6.1. O pagamento do valor previsto na cldusula 6.6 substituird os valores acordados no QUADRO 5.

CLAUSULA VII - DO AGENCIAMENTO

7.1. Como remunerag¢ao pelo agenciamento do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, a INTERVENIENTE receberd da
SEGUNDA CONTRATANTE a importancia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor total negociado, na
somatoéria dos QUADROS 4 e 5, pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, mediante fornecimento de documento fiscal
competente.

7.2. Os honorarios da INTERVENIENTE, indicados no item 7.1. desta clausula, recairdo também sobre todo e
qualquer valor recebido pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, inclusive nos casos de cancelamento do PROJETO
PUBLICITARIO, horas extras, didrias extras, multas, refacio, entre outros.

7.3. Fica certo e ajustado que a remuneracdo acima ndo se confunde com a remunerac¢do do agente devido
pelo(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE a INTERVENIENTE.

7.4. O CONTRATADO(A)/ANUENTE, concorda e autoriza que seja diretamente deduzida de seu pagamento os
valores relativos ao pagamento da INTERVENIENTE (Agente), sendo certo que esta deducdo ndo se confunde com o
pagamento que o CONTRATADO(A)/ANUENTE paga a INTERVENIENTE (Agente) pelo agenciamento artistico.

CLAUSULA VII - DA RENOVACAO CONTRATUAL QUANTO A AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE
VOZ E/OU NOME E CONCESSAO DE DIREITOS PATRIMONIAIS CONEXOS

8.1. O presente contrato, desde que com vigéncia de até 12 (doze) meses, podera ser renovado no todo ou em
parte, a critério exclusivo da PRIMEIRA CONTRATANTE, por uma Unica vez e subsequentemente ao término do
periodo estabelecido no QUADRO 2, e podera se dar por igual periodo ou em fragdes, desde que o pagamento do(a)
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CONTRATADO(A)/ANUENTE seja proporcional ao novo periodo de veiculacdo, isto é, seja calculado sobre o valor
total fixado no QUADRO 5, conforme calculo mencionado no item abaixo, corrigido monetariamente no periodo pela
variacdo do IGP-M / FGV ou de outro indice oficial que vier a substitui-lo.

8.2. Ovalor da renovacdo contratual sera calculado, dividindo-se o valor bruto total, previsto no QUADRO 5,
pelo prazo de veiculacdo do QUADRO 2 e multiplicando-se esse valor pelo nimero de meses ou fracdes a serem
contratados;

8.3. Arenovacdo contratual ndo poderd ser de valor inferior a 30% (trinta por cento) sobre o valor total original-
mente contratado fixado no QUADRO 5;

8.4. APRIMEIRA CONTRATANTE deverd enviar comunicacdo por escrito ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e a
INTERVENIENTE, informando da intencdo de renovacao do contrato e especificando o novo periodo contratado e
seu valor;

8.4.1. Essa comunicacdo devera ser feita até o 7° (sétimo) dia do prazo para o vencimento do contrato, pre-
visto no QUADRO 2 e devera ser enviada diretamente ao(s) endereco(s) do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e
da INTERVENIENTE que constam deste contrato, por meio de correspondéncia registrada e/ou e-mail;

8.4.2. A PRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE, depositara o valor da renovacdo e os
honorérios de agenciamento respectivamente nas contas bancarias do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e da INTER-
VENIENTE, qualificados no QUADRO 1, caso estes ndo se apresentem para recebé-los, passados 30 (trinta) dias do
ultimo dia de vencimento do contrato;

8.4.3. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE e/ou a INTERVENIENTE mudem(e) de endereco ou alterem(e) suas
contas bancdrias, deverdo(a) comunicar o fato a PRIMEIRA e a SEGUNDA CONTRATANTES, no prazo de 30 (trinta)
dias. Caso ndo o facam(a), a comunicac¢do e o depdsito supra mencionados serdo respectivamente realizados de
acordo com as informagodes constantes deste contrato e para o atendimento ao artigo 334 do Cédigo Civil e na forma
disposta no artigo 539 e seus paragrafos do Cédigo de Processo Civil.

8.5. As eventuais renovacoes realizadas apds a primeira, serdo estabelecidas livremente pelas partes contratantes,
mediante novo ajuste escrito.

8.6. Na hipdtese do contrato ter vigéncia superior a 12 (doze) meses, as eventuais renovacdes serdo estabeleci-
das livremente pelas partes contratantes mediante novo reajuste escrito.

CLAUSULA IX - DA REFACAO DO PROJETO PUBLICITARIO

9.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE obriga-se a refazer seu trabalho, no todo ou em parte, caso haja necessi-
dade, desde que respeitada sua disponibilidade e agenda profissional.

9.2. Na hipétese de refacdo do filme decorrer de problemas ndo imputaveis ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE,
este(a) receberd da SEGUNDA CONTRATANTE o valor correspondente as diarias efetivamente utilizadas para o
mesmo fim, conforme o valor previsto no QUADRO 4.

9.3. Na hipotese de refacdo decorrer de motivos imputaveis ao(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE este ndo recebera
as importancias devidas a titulo de refagdo, ficando a SEGUNDA CONTRATANTE isenta de qualquer pagamento dai
decorrente.

CLAUSULA X - DAS RESPONSABILIDADES DAS CONTRATANTES

10.1. APRIMEIRA CONTRATANTE é responsavel pela veiculacdo do projeto publicitario qualificado no QUAD-
RO 2 e administracdo do interesse do CLIENTE/ANUNCIANTE, bem como pela contratacdo e pelo pagamento ao(a)
CONTRATADO(A)/ANUENTE e ao INTERVENIENTE no que se refere a autorizacdo de uso de imagem e/ou som de
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voz e/ou nome do ator ou modelo e concessao de direitos patrimoniais conexos, inclusive quanto as renovacgoes e a
contratacdo de midias ou localidades adicionais, sempre agindo por conta e ordem do ANUNCIANTE.

10.2. Todos os pagamentos de responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE, por praticidade, serdo efetu-
ados através da SEGUNDA CONTRATANTE.

10.3 A SEGUNDA CONTRATANTE é responsavel pela producio do projeto publicitario e dos demais materiais
referidos neste instrumento, bem como pela contrata¢do do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE, no que tange

3 prestacdo dos servicos referidos na Clausula I, ficando isenta de quaisquer responsabilidades em decorréncia da
veiculacdo do material produzido, suas versdes e adaptacdes, cuja autoriza¢do de direitos de uso de imagem e/ou som
de voz e/ou nome do ator ou modelo e a concessao de direitos patrimoniais conexos, caso venham a existir, serdo de
exclusiva responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE.

10.4. ASEGUNDA CONTRATANTE é responsavel pelo transporte de ida e volta, alimentacdo e hospedagem
do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE nas viagens que este tiver de fazer para o cumprimento deste contrato, bem
como pelas despesas com cortes de cabelo, manicure, maquiagem, figurinos e outros gastos necessarios a execu¢ao
das filmagens, ficando excluidas despesas com telefonemas, cartas, telegramas, fax e bebidas alcoélicas, a ndo ser
que tenham relacdo comprovada com o filme.

10.4.1. Caso o(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE ou a INTERVENIENTE efetuem alguma despesa por solicitacdo
expressa da SEGUNDA CONTRATANTE, deverd ser reembolsada(o), no prazo de 24 (vinte e quatro) horas apés a
apresentacdo do comprovante.

10.5. Compete a PRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE, encaminhar o espelho do
presente contrato para que seja visado pela entidade sindical representativa do ANUENTE, bem como pelo
pagamento das taxas e despesas decorrentes do visto.

CLAUSULA XI - DA EXCLUSIVIDADE

11.1. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE concede exclusividade total sobre sua imagem, o nome e o som de sua voz
registrados no filme publicitario e/ou no(s) fotograma(s)/"frame”, se houver, extraidos do filme para a midia impressa/
digital, objetos deste contrato e de suas eventuais renovacoes.

11.2. Essa exclusividade compreende o compromisso de ndo participar de quaisquer mensagens, divulgadas
por qualguer meio, que visem a promover produto, nome ou servi¢o que concorra diretamente com a categoria
e localidades especificadas nos QUADROS 2 e 6.

11.3. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE declara que ndo tem nenhum contrato em vigéncia com outra agéncia
de publicidade ou anunciante para a producdo de materiais publicitarios para produtos ou servicos diretamente
concorrentes ao objeto deste contrato.

11.4. O(A) CONTRATADO(A)/ANUENTE se compromete a confirmar, sempre que questionado(a) em publico, as
referéncias elogiosas que se fardo ao produto e aos servicos veiculados por meio do filme e suas reducoes, bem
como por meio das pecas publicitarias veiculadas pela PRIMEIRA CONTRATANTE por conta e ordem do CLIENTE/
ANUNCIANTE e nos eventuais materiais publicitarios conexos, mas nao se responsabilizard pela qualidade do
produto/servico.

CLAUSULA XII - DA GUARDA E USO DO MATERIAL PUBLICITARIO

12.1. A PRIMEIRA CONTRATANTE é responsavel pela guarda e utilizacdo do material e das obras
fFinais produzidas deste projeto publicitario.

12.2. APRIMEIRA CONTRATANTE, através da SEGUNDA CONTRATANTE, fica autorizada a executar livremente a
montagem do filme e das demais pecas publicitarias referidas neste contrato, podendo realizar cortes e reproducdes
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12.3. Apds o encerramento deste contrato ou de sua primeira renovacao, fica vedada a PRIMEIRA CONTRATANTE
a veiculacdo do material produzido, a qualquer titulo ou pretexto, exceto aquele previsto no item 2.4 da Clausula Il,
salvo com expressa autorizacdo do(a) CONTRATADO(A)/ANUENTE.

CLAUSULA XIIl - DA MULTA CONTRATUAL

13.1. A parte que infringir qualquer cldusula deste contrato estard sujeita ao pagamento de multa equivalente a 100%
(cem por cento) do seu valor bruto total, previstos na somatéria dos valore dos QUADROS 4 e 5, além de responder
por perdas e danos.

13.2. Na ocorrénciade qualquerinfracio-as normas-estabelecidas neste contrato, inclusive no-que tange ac-atrase
no pagamento, a parte prejudicada deverd notificar a parte inadimplente que terd o prazo de 15 (quinze) dias para
o cumprimento da obrigacdo, sob pena de rescisdo imediata das obrigacdes assumidas, além da aplicacdo da sanc¢do
estabelecida na item 13.1., desta Clausula.

13.3. No caso de atraso no pagamento do CONTRATADO(A)/ANUENTE e INTERVENIENTE aplicar-se-3 somente
o disposto no item 5.2 da Clausula V e item 6.2. da Clausula VI deste instrumento, conforme o caso.

CLAUSULA XIV - DAS DISPOSICOES LEGAIS

14.1. As partes estabelecem que o presente instrumento valerd como titulo executivo extrajudicial, nos termos do
artigo 784 do Cédigo de Processo Civil.

14.2. Cada uma das CONTRATANTES tera responsabilidades exclusivas e especificas que devem ser assumidas
de forma apartada, no qual o objeto (I) — Prestacdo de servico, sera de responsabilidade exclusiva da SEGUNDA
CONTRATANTE; e o objeto (Il) — autorizacdo de uso de imagem e/ou voz e/ou nome e concessao de direitos
patrimoniais conexos, sera de exclusiva responsabilidade da PRIMEIRA CONTRATANTE.

CLAUSULA XV - DA SOLUGAO DE LITiGIOS

15.1. As Partes comprometem-se, desde ja, em optar de forma definitiva e irrevogavel pela forma de resolucdo de
conflitos de acordo com o discriminado no QUADRO 7 para dirimir quaisquer litigios ou controvérsias oriundos do
presente Contrato.

CLAUSULA XVI - COMPLIANCE

16.1. As Partes declaram conhecer as normas de prevencao a corrupc¢ao previstas na legislacdo brasileira, dentre
elas o Cddigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n® 8.429/1992) e a Lei n® 12.846/2013

e seus regulamentos (em conjunto, “Leis Anticorrup¢do”) e se comprometem a cumpri-las fielmente, por si e
por seus sdcios, administradores e colaboradores, bem como exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela
contratados.

E, por estarem de acordo, as partes firmam o presente INSTRUMENTO PARTICULAR DE CONTRATO DE
PRESTACAO DE SERVIGCOS E AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E/OU SOM DE VOZ E/OU NOME DO ATOR
OU MODELO POR TEMPO DETERMINADO PARA PROJETO PUBLICITARIO E OUTRAS AVENCAS e, os 08 (oito)
Quadros Descritivos que o integram, em 5 (cinco) ou 6 (seis) vias, se houver ANUENTE, de igual teor e forma,
destinando uma para cada parte signataria, com a assinatura de 2 (duas) testemunhas.
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5.5.12 Tabela referencial do SATED para contratacdo de elenco na publicidade

TABELA REFERENCIAL DO SATED-SP PARA COONTRATACAO DE ELENCO NA PUBLICIDADE
(prestacdo de servicos e concessdo de direitos)

BASE DE VALORES PARA PRESTA(;AO DE SERVICOS/TRABALHO (por diaria)
Devidos pelas Produtoras Audiovisuais e Estudios Fotograficos

ITEM | vALORES
ATORES E MODELOS
Ator/Modelo - Principal R$ 1.500,00 + 20%
Ator/Modelo - Coadjuvante RS$ 1.000,00 + 20%
FIGURACAO
A R$ 500,00 + 20%
B R$ 350,00 + 20%
C RS 250,00 + 20%
VIDEO INTERNO/TREINAMENTO
Ator/Modelo - Principal R$ 1.200,00 + 20%
Ator/Modelo - Coadjuvante R$ 800,00 + 20%
Modelos para detalhes de corpo (nariz, olhos, boca, pés, maos) R$ 350,00 + 20%
Reembolso de despesas para teste RS 80,00
TAXA ADMINISTRATIVA (VISTO DE CONTRATOS)
01a09 RS 23,00
10a20 R$ 21,00
21a50 R$ 19,00
Acima de 51 R$ 15,00

Disposi¢oes gerais:

1) Os valores sdo vélidos para cada diaria de trabalho com 10 horas consecutivas, a partir da chegada no set de filmagem,
salvo os atores/modelos infantojuvenis e idosos com carga de 08 (oito) horas, sempre respeitadas as 12 horas de
descanso.

2) Serdo consideradas diarias de trabalho também aquelas utilizadas para viagem ou deslocamento para fora do perimetro
urbano.

3) A ajuda de custo (transporte e alimentacdo) para teste serd devido incluindo os retestes (call backs).

4) Para os testes de elenco infantojuvenil, serd devida a ajuda de custo apenas para as criancas e adolescentes que,
efetivamente, realizarem o teste ndo bastando o simples comparecimento ao local de testes.

5) A Produtora Audiovisual/Estudio Fotografico/Agéncia de Publicidade contratante efetuard o pagamento das
remuneracdes devidas pelo filme/foto aos contratados das seguinte forma:

- O valor total do contrato para o ator ou o modelo ou a empresa, a cooperativa ou a associacdo que este indicar,
mediante recibo ou Nota Fiscal;

. Vinte por cento (20%) a titulo de taxa de agenciamento devido ao agente pela contratante, mediante emissiao de
Nota Fiscal.
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BASE DE VALORES PARA CONCESSAO DE DIREITOS
Devidos pela Agéncias de Publicidade e Clientes/Anunciantes

CLASSIFICAGCAO DE PRODUTOS

Categoria A

Cama, mesa e banho, cia. de aluguel, decoracéo, drogarias, servicos de salide (odontoldgicos e estéticos), editoras, emis-
soras de radio, feiras e exposicoes, imdveis, instituicdes educacionais, livrarias, magazines, moda e acessorios, 6rgaos gover-
namentais, ONGs, restaurantes, revistas.

ITEM
VALORES

6 meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo - Coadjuvante
R$ 5.100,00 + 20%

R$ 3.600,00 + 20%
12 Meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo - Coadjuvante
R$ 8.700,00 + 20%

RS 6.100,00 + 20%
Categoria B

Bebidas ndo alcdolicas, cias. aéreas, comestiveis, eletrodomésticos, eletrénicos, aparelhos celulares, aparelhos e compo-
nentes de informatica, emissoras de TV aberta, fast-food, hotéis, jornais, lingerie, moda praia, motos, produtos de limpeza,
produtos para animais, shoppings, viagens e turismo, supermercados e lojas de servicos virtuais.

ITENS
VALORES

6 meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo — Coadjuvante
R$ 7.500,00 + 20%

R$ 5.300,00 + 20%
12 meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo - Coadjuvante
R$ 12.500,00 + 20%

R$ 9.000,00 + 20%
Categoria C

Provedores da internet, bancos, bebidas alcodlicas e refrigerantes, carros, cartdes de crédito, instituicdes financeiras, cigar-
ros, higiene pessoal, medicamentos, perfumarias, postos e servicos automotivos, produtos de beleza e cosméticos, segura-
doras, planos de salde, telefonia celular, lojas de departamento, lojas de varejo, TVs e canais por assinatura (NET, SKY).

ITENS
VALORES

6 meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo - Coadjuvante
R$ 10.000,00 + 20%

R$ 7.000,00 + 20%
12 meses

Ator/Modelo - Principal

Ator/Modelo - Coadjuvante
R$ 16.700,00 + 20%

R$ 11.700,00 + 20%

VIDEOS INTERNOS/TREINAMENTO

Ator/Modelo - Principal
Ator/Modelo - Coadjuvante

Modelos para detalhes de corpo (nariz, olhos, boca, pés, maos)
RS 3.000,00 + 20%

R$ 2.100,00 + 20%
R$ 1.200,00 + 20%




4) Para contratacdo de midia impressa e eletrénica conjuntas, adicionar 70% ao valor principal contratado.

5) Compreende-se por ator e modelo infantojuvenil, a faixa etéria de 0 a 18 anos (crianca é de 0 a 12 anos e adolescente
entre 12 e 18 incompletos).

6) Nudez deve ser sob consulta e de livre negociacdo de valores.

7) Base de valores para o mercado nacional.

FORMULA DE CALCULO DE VALOR DE CACHE PARA NOVA CONCESSAO NACIONAL OU INTERNACIONAL
OU MiDIAS ADICIONAIS - IRC

VCC = valor do caché sob a concessao de direitos conexos e autoriza¢do do uso de imagem, nome ou voz, disposto no
contrato original, em célculo proporcional aos meses de veiculacdo

IRC = indice de relevancia comercial. Abalizado sobre o PIB, o PIB per capita, a relevancia do respectivo mercado para a
producdo publicitéria, pela proximidade geografica e possiveis conexdes culturais ou linguisticas.

CDA = Coeficiente de Direito Adjacente, definido por disposicdo entre as partes, no espelho do contrato ou, quando
ausente tal disposicdo, utilizado o coeficiente minimo no valor de 0,01. VCN = Valor de Nova Concesséo.

vV IN

LISTA REFERENCIAL DE RELEVANCIA COMERCIAL PARA MiDIAS E MERCADOS - IRC

MIDIAS E MERCADOS IRC
Cinema 3
Internet 7
TV aberta 74
TV por assinatura 9
Outras midias 7

Para célculo da nova concessdao em midia adicional, o VNC (Valor de Nova Concessdo) final devera respeitar a cldusula 3.5
do contrato, que corresponde ao minimo de 30% do valor referente a concessao de direitos conexos e autorizacdo de uso
de imagem, nome e voz (Quadro 5).

LISTA REFERENCIAL DE RELEVANCIA COMERCIAL PARA REGIOES BRASILEIRAS - IRC

Para contratac¢do extra de direitos de concessdo, em outra Regido que ndo a contratada originalmente, calcular o VNC apli-
cando a férmula acima, usando o IRC da regido a ser contratada. Veja o indice na demonstra¢do abaixo:
REGIAO

ESTADOS
IRC

CENTRO-OESTE
Distrito Federal, Goiads, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul
13

NORDESTE
Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio

Grande do Norte e Sergipe
31

NORTE
Acre, Amapa, Amazonas, Para, Rondénia, Roraima e Tocantins
10

SUDESTE
Espirito Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Estado de Sao Paulo, Gran- de Sdo Paulo e Interior de Sdo Paulo
80

SUL
Parana, Rio Grande do Sul, Santa Catarina
29

Para célculo da nova concessdo em midia adicional, o VNC (Valor de Nova Concessdo) final deverd respeitar a cldusula 3.5
do contrato, que corresponde ao minimo de 30% do valor referente a concessdo de direitos conexos e autoriza¢do de uso
de imagem, nome e voz (Quadro 5).
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LISTA REFERENCIAL DE RELEVANCIA COMERCIAL PARA O TERRITORIO INTERNACIONAL - IRC

Para a concessdo de direitos em territério internacional (paises e continentes), usar a férmula acima demonstrada, usando o

IRC do pais ou regido a ser contratada.

PAIS/CONTINENTE
IRC

Afeganistao, Africa do Sul, Arabia Saudita, Argélia, Angola, Bésnia, Bulgaria, Cazaquistdo,
Coréia do Norte, Coréia do Sul, Crodcia, Cuba, Egito, Emirados Arabes, Equador, Eslovaquia,

Eslovénia, Guatemala, Hungria, Iémen, lugoslavia, Kuait, Lidia, Luxemburgo, Marrocos, Nigéria, 7
RepuUblica Dominicana, Republica Tcheca, Roménia, Tunisia, Turquia, Uzbequistao ou Vietna.

Albania, Arménia, Bangladesh, Camardes, Costa Rica, El Salvador, Estonia, Gambia, Guiné, Guiné

Bissa'u,. Haiti, Honduras, Indonésjai Jamai.ca,~Jordérjia., Lituania, Mgdagascar, Mocambique, Mon- golia, 11
Namibia, Nepal, Papua Nova Guiné, Paquistdo, Quénia, Congo, Siria, Senegal, Serra Leoa, Sri

Lanka, Sud&o, Tanzania, Trinidad e Tobago, Uganda ou Zdmbia.

Alemanha, Franca, Itélia, Reino Unido ou Japdo. 68
América Central 68
América do Norte (Nafta) 169
América do Sul 84
América do Sul e Central 113
América Latina 124
Africa 56
Asia 169
Australia, Austria, Bélgica, Cingapura, Dinamarca, Filipinas, Finlandia, Grécia, Holanda, Ir3, Iraque, 23
Irlanda, Islandia, Israel, Malasia, Noruega, Nova Zelandia, Suécia, Suica, Tailandia ou Ucrania.

Bolivia, Chile, Colémbia, Paraguai, Peru, Uruguai ou Venezuela 34
Canada 56
Caribe 45
EUA 169
Europa Oriental 84
Mercosul 84
México ou Argentina 51
Oceania 68
Oriente Médio 56
Portugal ou Espanha 28
RUssia, india ou China. 45
Unido Europeia (Alemanha, Austria, Bélgica, Bulgaria, Chipre, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovénia,

Espanha, Esténia, Finldndia, Franca, Grécia, Hungria, Irlanda, Itélia, Leténia, Lituania, Luxemburgo, 169
Malta, Paises Baixos, Polénia, Portugal, Reino Unido, Republica Checa, Roménia e Suécia).

Demais paises 11
Mundo 450

Para célculo da nova concessdo em midia adicional, o VNC (Valor de Nova Concessdo) final devera respeitar a cldusula 3.5
do contrato, que corresponde ao minimo de 30% do valor referente a concessao de direitos conexos e autorizacdo de uso

de imagem, nome e voz (Quadro 5).
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5.6 Glossario técnico do capitulo elenco

Agéncia de atores e modelos

Empresa que presta servicos a atores e modelos, assessorando-lhes a carreira, divulgando e intermediando o trabalho desses
profissionais no mercado.

Agéncia de publicidade
Empresa que cuida do planejamento, criacdo, desenvolvimento e divulgacdo de campanhas e pecas publicitérias, para a marca
de um Cliente/Anunciante.

Ajuda de custo

Verba destinada a cobrir os custos de transporte e alimentacdo até o local do Teste de VT/Fotografia. Somente para os atores
com registro profissional (DRT).

Alvara do menor

Trabalho artistico ou comercial, realizado por menores de dezesseis anos, sé é aceito com a devida autorizacdo judicial
emitida em forma de Alvara pela Justica do Trabalho. Consulte sempre os documentos necessarios para a solicitacdo do
mesmo em seu Estado.

Ancine

Agéncia Nacional de Cinema, foi criada em 2001 e tem como objetivo fomentar, regular e fiscalizar o mercado do cinema
e do audiovisual no Brasil.

Associagdo de classe
Pessoa juridica constituida sem fins lucrativos e com o objetivo de representar os interesses de seus associados.

Campanha publicitaria
Conjunto de pecas criadas e produzidas para divulga¢do de uma comunica¢do de marca.

Cliente/anunciante

Empresa, entidade ou 6rgdo publico beneficidrios da concessido de uso de imagem e de som de voz destinados a veiculacdo
de qualquer material publicitario.

Contribuicdo assistencial

Contribuicdo ndo obrigatéria, votada em assembleia geral da categoria, com a finalidade de prover recursos para o seu
sindicato.

Contribuicdo associativa

Contribuicdo paga de livre e espontanea vontade pelo profissional, quando se afilia a um sindicato ou a uma associa¢do. Para
gozar dos beneficios oferecidos pela entidade de classe, o profissional deverd estar quite com as mensalidades ou anuidades
estabelecidas por ela.

Contribuicao sindical
Contribuicdo obrigatéria fixada por Lei Federal, nos termos do art. 580, incisos | e Il, da CLT. Essa taxa é calculada pelo inciso Il
para os trabalhadores auténomos e, pelo Inciso I, para os trabalhadores empregados nos termos da referida lei.

DRT

Registro profissional junto a Delegacia Regional do Trabalho (6rgao regional do Ministério do Trabalho e Emprego - MTE),
conforme disposto na Lei n°® 6.533/1978. Esse registro é a habilitacdo necessaria para o exercicio de algumas profissdes
regulamentadas. Sua finalidade é garantir que os profissionais dessas categorias atendam aos requisitos legais, e é uma
exigéncia estabelecida pelas legisla¢cdes profissionais.

Elenco aprovado
Atores e/ou modelos que, apés terem passado por um processo seletivo de Teste de VT/Fotografia, sdo escolhidos, editados,



aprovados em reunido de producao pelo Cliente/Anunciante e pela Agéncia de Publicidade.

Elenco ator coadjuvante

Aquele que pode ou ndo contracenar com o ator principal, dando suporte a acdo central e ou a acdo secundaria do argumento
original. Um filme de publicidade pode ter um ou mais atores coadjuvantes.

Elenco ator infantojuvenil

Aquele formado por criancas e adolescentes que venham a participar do filme e/ou fotos, na condi¢do de elenco principal,
coadjuvante ou figurante. Considera-se crianca a pessoa até doze anos de idade incompletos, e adolescente aquela entre
doze e dezoito anos incompletos, respeitando o que dispde o Estatuto da Crianca e do Adolescente.

Elenco ator principal

Aquele sobre o qual recaem as acdes ou a narrativa principal do filme. Um filme de publicidade pode ter um ou mais atores
principais.

Elenco de apoio ou elenco figurante

Aquele formado por pessoas que se dispdem, sem qualquer atuacdo de destaque e sem vinculo de exclusividade com o
produto, marca ou servico, a participar de um filme/foto. Os integrantes desse elenco ndo sdo identificaveis.

Elenco editado

Atores e/ou modelos que, apds terem passado por um processo seletivo de Teste de VT/Fotografia, sdo escolhidos e editados
para serem apresentados em reunido de producdo para posterior selecdo.

Filme de risco

Comercial produzido pela Produtora Audiovisual a baixo custo ou com custo minimo. Fica acordado que o complemento do
valor de producdo sera pago se o comercial for aprovado e, posteriormente, veiculado.

Filme piloto
Aquele produzido com o objetivo de testar uma ideia criativa, um conceito ou uma linguagem.

IGP-M/FGV
indice Geral de Precos de Mercado, calculado mensalmente pela Fundacdo Getulio Vargas.

Material promocional

Peca publicitaria destinada a divulgar um produto, servico, marca, ideia etc., por meio de concursos, ofertas, amostras gratis,
entre outros.

Midia alternativa

Com a necessidade de encontrar meios que sejam eficientes, possuam bons custos-beneficios e impactem as pessoas, marcas
tém investido cada vez mais em midias alternativas. Pode ser considerada uma midia alternativa, toda a acdo que fuja dos
meios tradicionais (cinema, jornal, radio, revista e TV), midia exterior (outdoor e painéis) e internet. A principal caracteristica
de uma midia alternativa é a inovacao e a criatividade das pecas.

Midia eletrénica

Refere-se ao conjunto de meios de comunicacdo que necessita de recursos eletrénicos ou eletromecanicos para que o usudrio
final (audiéncia) tenha acesso aos conteldos de video ou dudio, gravados ou transmitidos em tempo real. A maior parte des-
sas midias é digital, embora a midia eletrénica também possa ter fFormato analdgico. Alguns formatos de midia eletrénica sao:
televisdo, radio, cinema, telefone celular, computador, videogame, entre outros.

Midia impressa
Toda veiculacdo de obras visuais criadas e produzidas para veiculacdo por meio de processos de impressao. E formada

basicamente por jornais, revistas e outdoors. Os demais suportes graficos, como cartazetes, folhetos, banners, posters etc.,
sdo considerados como midia alternativa.
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Produtor de elenco

Profissional contratado na pessoa fisica ou juridica pela Produtora Audiovisual ou Fotdgrafo, para selecionar o elenco
adequado ao briefinginformado. Esta selecdo pode ser feita por meio de agéncias de modelos ou diretamente aos agentes
dos mesmos.

Set de filmagem ou fFoto
Espaco onde é realizada a captagdo de um comercial ou foto. O mesmo pode ocorrer em uma locagdo ou dentro de um
estudio.

Sindicato

Associacdo para defesa e coordenacdo dos interesses econémicos e/ou profissionais de individuos (empregados, empre-
gadores, profissionais liberais, autdnomos etc.) que exercem a mesma atividade ou atividades similares ou conexas.

SATED
Sindicato dos Artistas e Técnicos em Espetaculos de Diversdes. Estd presente em SP, RJ, MG e PR.

Veiculo
Qualquer meio de divulgacdo visual, auditiva ou audiovisual autorizado a divulgar mensagem de propaganda ao publico.

ABAP - ABELE - ABRAFOTO - APRO - APROSOM - SATED - SIAESP - SICAV - SINAPRO/SP - 257






ENTIDADES PARTICIPANTES

ABAP - Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade

A ABAP foi fundada em 1949, desde entdo defende e divulga os interesses de agéncias brasileiras associadas a industria de
comunicacdo. Esta presente em todos os estados do pais e é a maior organizacdo do setor na América Latina. Suas associadas
sdo responsaveis por 78% do investimento publicitario brasileiro em midia, movimentando um universo de 3.200 profissionais
de forma direta e 4.100 clientes.

Presidente: Mario Cosmo D'Andrea

Diretor executivo: Décio Vomero

Rua Pedroso Alvarenga, 1208 — 8° andar — Itaim Bibi — CEP 04531-004 — S3o Paulo - SP
Fone: (11) 3074.2162

E-mail: abap@abap.com.br

Site: www.abap.com.br

Esta entidade é corresponsavel pela edi¢do e conteldo dos capitulos (1) Producdo de Imagem, (2) Producdo de Som,
(3) Producdo de Foto e (5) Producio de Elenco, exceto quanto a formaliza¢cdo da Tabela Referencial do Sated para
Contratacdo de Elenco na Publicidade, inserida no item 5.5.12 deste Manual de Producdo.

ABELE - Associag¢ao Brasileira das Empresas Locadoras de Equipamentos e Servigos Audiovisuais

Foi fundada em setembro de 1986 e congrega as empresas que se dedicam a locacdo de equipamentos audiovisuais (cinema,
televisdo, internet), fotograficos e teatrais, incluindo iluminacdo, movimento, maquinaria, cAmeras, estidios, geradores e
espacos para producao.

Presidente: Abrahdo Sochaczewski

Rua Potsdam, 67 —sala 5 - CEP 05318-030 — S3o Paulo — SP
Telefone(s): (11) 3044.6169

E-mail: abele@abele.com.br

Site: www.abele.com.br

Esta entidade é responsavel pela edicdo e conteido do capitulo (4) Infraestrutura.

ABRAFOTO -Associacdo Brasileira de Fotografos

A ABRAFOTO foi fundada em 1985 por um grupo de fotdgrafos que sentiu a necessidade de uma maior representatividade
da categoria perante o mercado da comunicacao.

Atualmente, a ABRAFOTO, congrega extensa gama de profissionais, em todo o territério nacional, tanto no campo artistico,
como no comercial, publicitério e cientifico.

Um de seus principais objetivos é a disseminacdo das boas praticas profissionais e de mercado. Dentre elas, especial
destaque é dedicado ao campo dos direitos de imagem, de privacidade e de marca. A ABRAFOTO, desde o inicio, constituiu
um nucleo legal, para orientagdo dos profissionais, ndo sé para seus proprios direitos, notadamente os direitos autorais
morais e patrimoniais, mas principalmente em relacdo aos direitos de terceiros que com eles interagem na concepc¢ao da
obra fotogréfica.

A associacdo desenvolve regularmente cursos de atualizacdo profissional e desenvolvimento técnico, palestras e eventos nos
quais o enfoque principal é o intercambio de experiéncias, a disseminacdo de principios éticos e legais e o desenvolvimento
do campo da fotografia.

Presidente: Cristiano Burmester

Av. Pedroso de Morais, 677 — conj. 113 — Pinheiros - CEP 05419-000 — Sao Paulo - SP
Fone: (11) 3168.1093

E-mail: abrafoto@abrafoto.org
Site: www.abrafoto.org

Esta entidade é responsavel pela edigcao e conteido do capitulo (3) Produgdo de Foto.
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APRO - Associac¢do Brasileira da Producdo de Obras Audiovisuais

A APRO é uma entidade sem fins lucrativos, que representa os interesses dos produtores de obras audiovisuais (publicitarias
e de contelido) ha mais de 40 anos. Participa ativamente do desenvolvimento deste mercado em defesa dos interesses co-
muns. Esta presente em discussdes sobre novas leis, dissidios de categoria, propostas da autorregulamentacdo de mercado
e mecanismos que facilitem e minimizem os custos de producdo. Atualmente, a APRO possui 80 associados, que estdo vincu-
lados a categoria Institucional. Além disso, conta com associados exclusivos das plataformas FilmBrazil (internacionalizacdo)
e Objetiva (capacitacdo e contelido de marca).

Presidente: Paulo Roberto Schmidt

Diretora executiva: Sonia Piassa

Rua dos Pinheiros, 870 — 16° - conj. 162 - CEP 05422-001 — Sao Paulo - SP
Telefone(s): (11) 3089.9606

E-mail: apro@apro.org.br

Site: www.apro.org.br

Esta entidade é responsavel pela edi¢do e conteido dos capitulos (1) Producdo de Imagem e (5) Produgdo de Elenco,
exceto quanto a formalizacdo da Tabela Referencial do Sated para Contratacdo de Elenco na Publicidade, inserida no
item 5.5.12 deste Manual de Producao.

APROSOM - Associacdo Brasileira de Produtoras de Fonogramas Publicitarios

A APROSOM foi fundada em 1973 e retine as melhores Produtoras de Som do Brasil, contando hoje com 55 produtoras
associadas.

A entidade tem como principio contribuir para a melhor qualificagdo técnica e artistica das Produtoras de Som, fomentando
as melhores praticas comerciais no ambito da indUstria da propaganda, estabelecendo normas de conduta, coibindo abusos. E
referéncia no entendimento das questdes autorais da producao fonografica publicitaria, bem como na defesa desses direitos.

Presidente: Dudu Lopes Diretora

executiva: Ana Nogueira

Rua Artur de Azevedo, 1857 — 4° conj. 41 - CEP 05281-160 — S0 Paulo — SP
TeleFone(s): (11) 3031.5660/11. 3813.8941

E-mail: aprosom@aprosom.com.br

Site: www.aprosom.com.br

Esta entidade é responsavel pela edi¢do e conteldo do capitulo (2) Produ¢do de Som.

SATED - Sindicato dos Artistas e Técnicos em Espetaculos de Diversdes no Estado de Sdo Paulo

Desde 1934, em meio a reforma constitucional e proliferacdo de ideias das mais diversas tendéncias, os artistas iniciaram uma
histéria de conquistas que enaltecem o mundo da arte nacional até os dias de hoje. Apenas trés anos apés a publicacdo da Lei
de Sindicalizacdo, é criado, em 18 de dezembro, o sindicato dos artistas. Uma instituicdo preocupada com a representacao
nas suas varias formas: do teatro ao circo, da voz a imagem pessoal, dos aderecos aos figurinos, da maquiagem aos recursos
técnicos, da luz e cdmera e acdo!

Presidente: Ligia de Paula

Av. S3o Jodo, 1086 — 4° - ¢j 401/402 - CEP 01036-100 — S&o Paulo - SP
Telefone(s): (11) 3335.6131

Email: satedsp@satedsp.org.br

Site: www.satedsp.org.br

Esta entidade é corresponsavel pela edi¢do e contetdo do capitulo (5) Producdo de Elenco e responsavel pela

formalizacdo da Tabela Referencial do Sated-SP para Contratacdo de Elenco na Publicidade, inserida no item 5.5.12
deste Manual de Produgao.
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SIAESP - Sindicato da IndUstria Audiovisual do Estado de Sao Paulo

O SIAESP é filiado a FIESP e representa o segmento de producdo nas areas de publicidade, conteGdo para TV, cinema, games
e infraestrutura. O Sindicato atua em defesa do setor em diferentes instancias mantendo interlocu¢do com os Poderes
Executivo e Legislativo. E também responsével pelas negociacdes com representacdes de técnicos do setor, garantindo,
anualmente, o equilibrio das relagdes trabalhistas nas convengoes coletivas.

Promove o prémio FIESP de cinema, prestigiando a qualidade da producéo paulista e nacional e, para fortalecer a producao
paulista, também promove estudos, encontros e semindrios abertos ao publico.

Presidente: Jodo Daniel Tikhomiroff

Av. Paulista, 1313 -9°- conj. 901 - CEP 01311-200 - Sdo Paulo - SP
Telefone(s): (11) 3145.0875/11.3145.0872

E-mail: atendimento@siaesp.org.br

Site: www.siaesp.org.br

SICAV - Sindicato da Indastria Audiovisual

Em 1945, a pedido da Associacdo Profissional das Empresas Cinematograficas, foi criado o Sindicato das Empresas Cin-
ematogréficas do Rio de Janeiro que, em 30 de setembro de 1952, teve sua base ampliada para ambito nacional e passou a
chamar-se Sindicato Nacional da Industria Cinematografica.

Em 2000 recebeu o nome de Sindicato Interestadual da Industria Audiovisual. O SICAV representa as empresas do setor
audiovisual dos Estados do Rio de Janeiro, Acre, Amapd, Amazonas, Bahia, Cear3, Distrito Federal, Espirito Santo, Goias, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Maranhao, Minas Gerais, Para, Paraiba, Parand, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte, Roraima,
Rondénia, Santa Catarina, Sergipe e Tocantins.

Presidente: Silvia Rabello

Rua Santa Luzia, 685 —8°-sala 812 - CEP 20030-041 — Rio de janeiro— RJ
Telefone(s): (21) 2513.4555

E-mail: sicavrj@sicavrj.org.br

Site: www.sicavrj.org.br

SINAPRO SP - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo

O SINAPRO SP, é uma entidade sindical, sem fins lucrativos, que reine e representa agéncias de propaganda sediadas no
Estado de Sdo Paulo. Fundado em 1943, nos termos da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, a entidade representa,
defende interesses comuns e contribui para a continua evolucdo e profissionalizacdo das agéncias de propaganda do Estado.

Presidente: Geraldo Martins de Brito

Av. Brigadeiro Faria Lima, 1656 — 2° - conj. 21 - CEP 01451-001 — S0 Paulo - SP
Telefone(s): (11) 3035.0099

E-mail: sinaprosp@sinaprosp.org.br

Site: www.sinaprosp.org.br
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SINDCINE - Sindicato dos Trabalhadores na Industria Cinematografica e do Audiovisual dos Estados de Sao Paulo,
Paran4, Rio Grande do Sul, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Goids Tocantins e Distrito Federal

No final da década de 1950, com a tentativa de industrializacdo do cinema brasileiro, por meio de grandes estudios como a
Vera Cruz e Maristela, instalados em Sdo Paulo, um grupo de profissionais, alguns deles formados nesses estudios, iniciaram
a organizacado sindical da categoria. Atualmente, o Sindcine continua atento as dificuldades que as produtoras enfrentam

e nosso objetivo é contribuir para a evolugdo profissional dos nossos técnicos. Com isso, queremos fazer parte do esfor¢o
de profissionalizacdo do cinema brasileiro e elevacdo da qualidade artistica e técnica de nossas producoes, sejam longas,
publicidade ou documentérios.

O Sindcine vive uma nova fase, em que estd reconquistando a confianca dos profissionais, ao envolver-se diretamente nas
questdes que mais lhes dizem respeito, como condicdes de trabalho, seguranca, cobranca de devidos, formacao, registro
profissional, entre outras. A nova diretoria, recém-eleita, é formada por profissionais atuantes no mercado e de reconhe-
cida competéncia, o que faz com que os técnicos de cinema depositem sua confianca nesse grupo. Dadas as condicdes

de formacdo de mao de obra cinematografica no Brasil, o Sindicato quer ser um dos fatores que preenchem essa lacuna e
tornar-se assim, uma entidade que funciona como uma academia de cinema, para incentivar a troca de informacoes técnicas,
promover semindrios, workshops e oferecer cursos de formacao para as diversas funcdes exercidas pela categoria.

Uma das questdes nas quais o Sindcine esta trabalhando é para permitir o acesso de profissionais que ja atuam em cinema
a uma situacdo regular em termos trabalhistas. Em outras palavras, o Sindcine quer facilitar o processo de obtencdo do DRT
para profissionais com comprovada experiéncia de mercado e também para os novatos. No caso destes, propomos a criacdo
da figura do trainee, posicdo na qual novos profissionais, ndo oriundos das faculdades, poderdo acumular a experiéncia
necessaria para obterem seu certificado de proficiéncia junto ao Sindcine e, consequentemente, seu registro profissional.

Nosso objetivo é, em colaboracdo com as produtoras, profissionalizar totalmente a atua¢do dos técnicos de cinema no Brasil,
por meio da exigéncia de DRT de todos os envolvidos na produc¢do. Para as produtoras, a vantagem de dar esse passo de exi-
gir a reqularizacdo dos profissionais é saber que contam com pessoas, comprovadamente, habilitadas a prestar os servicos a
que se propoem. Isso ndo sé permite exigir o nivel de aptiddo que delas se espera como também fazer seguros a custos mais
baixos, ja que todos os presentes nas producdes sdo profissionais.

O Sindcine deseja envolver as produtoras e as locadoras nesse esforco para elevar a formacdo profissional dos técnicos
brasileiros de cinema, porque isso sera vantajoso para todos. Além de ter como consequéncia direta a elevacdo da quali-
dade técnica e artistica das producoes, profissionais com boa formacdo permitem reduzir os custos de producdo, gracas
a diminuicdo dos atrasos e das refacdes. Um profissional bem preparado também sofre menos acidentes, o que, além de
preservar a salide e o animo da equipe, também evita custos com indenizacdes e atrasos. Além disso, bons profissionais
preservam a integridade dos equipamentos, o que é fundamental para produtoras e também locadoras.

Finalmente, o Sindcine esta atento para a atuacdo dos técnicos estrangeiros no Brasil e dos brasileiros no exterior. Técnicos
estrangeiros sdo muito bem-vindos e contribuem para um importante intercdmbio de informacdes, porém nao é justo que
esse profissional ndo se submeta as mesmas condicdes que os técnicos brasileiros e nem tenha as mesmas garantias. Os
sindicatos de trabalhadores do cinema de todo o continente estdo trabalhando para que nossos técnicos estejam protegidos
onde quer que trabalhem.

Presidente: Sonia Teresa Santana

Rua Coronel Artur de Goddi, 218 - CEP 04018-050 — Sao Paulo - SP
Telefone(s): (11) 5539.0955

E-mail: sindcine@sindcine.com.br

Site: www.sindcine.com.br
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